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ABSTRAK 
 

Kemajuan teknologi yang semakin pesat memberikan kemudahan bagi 

masyarakat dalam memenuhi kebutuhannya baik barang maupun jasa. Salah satu 

dampak dari kemajuan teknologi dan informasi yaitu dengan munculnya banyak e-

commerce di Indonesia. Sebagai salah satu platform e-commerce dengan pengguna 

aktif bulanan terbanyak di Indonesia, mengharuskan Shopee untuk terus berinovasi dan 

memanfaatkan perkembangan teknologi dengan sebaik mungkin. Berbagai macam 

strategi pemasaran dilakukan untuk menjadi yang terbaik diantara pesaingnya, karena 

melalui berbagai strategi pemasaran tersebut dapat mempengaruhi minat beli dari 

konsumen.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh affiliate marketing dan 

promosi online terhadap minat beli pengguna e-commerce Shopee. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kuantitatif. Data yang digunakan adalah data primer yang 

berasal dari hasil kuesioner. Jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 

responden yang diperoleh melalui teknik nonprobability sampling. Dalam mengolah 

dan menganalisis data digunakan software SPSS versi 27 melalui uji analisis regresi 

linear berganda. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel affiliate marketing dan 

promosi online secara parsial dan simultan memberikan pengaruh yang positif dan 

signifikan terhadap minat beli konsumen e-commerce Shopee. Hal ini berarti semakin 

tinggi penerapan affiliate marketing dan promosi online maka semakin tinggi pula 

minat beli dari konsumen. Namun dalam perilaku konsumen Islam tingkat minat beli 

tetap harus disesuaikan dengan nilai-nilai Islam serta prinsip dalam konsumsi Islam. 

Diantaranya yaitu melakukan pembelian pada produk yang halal dan baik, dalam 

melakukan pembelian konsumen Islam tidak mudah terpengaruh dengan adanya 

promosi, membeli produk yang sesuai dengan kebutuhan, serta menghindari pembelian 

yang tidak terencana. Hal inilah yang membedakan antara perilaku konsumsi Islam 

dengan perilaku konsumsi secara konvensional.   

Penelitian ini memberikan rekomendasi kepada konsumen muslim agar dalam 

melakukan pembelian disesuaikan dengan perilaku konsumsi Islam. Kemudian, dalam 

penelitian ini terdapat banyak faktor yang dapat dikembangkan lagi untuk penelitian 

berikutnya. Perkembangan ilmu pengetahuan dan teknologi bersamaan dengan 

peningkatan pengetahuan masyarakat, akan sangat mempengaruhi perubahan dan hasil 

di masa yang akan datang.    

 

Kata kunci: affiliate marketing, promosi online, minat beli konsumen, perilaku 

konsumen Islam 
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ABSTRACT 
 

The increasingly rapid advances in technology make it easier for people to meet 

their needs for both goods and services. One of the impacts of advances in technology 

and information is the emergence of many e-commerce in Indonesia. As one of the e-

commerce platforms with the most monthly active users in Indonesia, Shopee is 

required to continue to innovate and make the best use of technological developments. 

Various kinds of marketing strategies are carried out to be the best among competitors, 

because through various marketing strategies they can influence consumer buying 

interest. 

This research aims to determine the influence of affiliate marketing and online 

promotions on Shopee e-commerce users' buying interest. This study uses a quantitative 

approach. The data used is primary data originating from the results of the 

questionnaire. The number of samples in this study was 100 respondents obtained 

through non-probability sampling techniques. In processing and analyzing the data, 

SPSS version 27 software was used through multiple linear regression analysis tests. 

The results of this research show that the affiliate marketing and online 

promotion variables partially and simultaneously have a positive and significant 

influence on Shopee e-commerce consumer buying interest. This means that the higher 

the implementation of affiliate marketing and online promotions, the higher the buying 

interest of consumers using Shopee e-commerce. However, in Islamic consumer 

behavior, the level of purchasing interest must still be adjusted to Islamic values and 

principles of Islamic consumption. These include making purchases of halal and good 

products, when making purchases, Islamic consumers are not easily influenced by 

promotions, buy products that suit their needs, and avoid unplanned purchases. This is 

what differentiates Islamic consumer behavior from conventional consumption 

behavior. 

This research provides recommendations to Muslim consumers so that when 

making purchases they adapt to Islamic consumption behavior. Then, in this research 

there are many factors that can be developed further for subsequent research. The 

development of science and technology together with increasing public knowledge will 

greatly influence changes and results in the future. 

Keywords: affiliate marketing, online promotion, consumer buying interest, 

Islamic consumer behavior 
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