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ABSTRAK  

 

Azzahroh Nuril Firdaus, NIM 04010120003, 2024. Persepsi 

Penonton terhadap Konten Dakwah Jeddah Best Moment di 

Kanal Youtube Sufada Radio. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan 

menjelaskan bagaimana penonton menginterpretasikan konten 

dakwah Jeddah Best Moment di kanal youtube Sufada Radio. 

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif, dengan 

teknik wawancara mendalam terhadap 15 penonton konten 

dakwah Jeddah Best Moment sebagai informan. Hasil 

wawancara tersebut kemudian dianalisis menggunakan teori 

resepsi Stuart Hall, yang terbagi menjadi tiga posisi, yakni posisi 

hegemoni dominan, negosiasi, dan oposisi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa para informan 

memberikan respon dan penilaian yang beragam. Pada posisi 

hegemoni dominan, penonton sepenuhnya menerima dan 

menyetujui pesan dakwah karena sesuai dengan pengetahuan 

keagamaannya, serta menilai durasi konten dan pemilihan 

narasumber yang diundang sudah tepat. Pada posisi negosiasi, 

penonton menerima sebagian aspek konten tetapi mengkritisi 

variasi tema yang dibahas, pembawaan narasumber yang kaku 

dan kurang interaktif, serta aspek teknis lain yang kurang sesuai 

dengan penilaian pribadinya. Sedangkan pada posisi oposisi, 

tidak ada penonton yang sepenuhnya menolak konten ini. 

Konten ini mengandung pesan dan nilai-nilai dakwah yang dapat 

memberikan efek positif berupa penambahan pengetahuan 

(kognitif), keterlibatan emosional (afektif), dan perubahan 

perilaku dalam menerapkan pesan dakwah (behavioral). 

 

Kata Kunci: Persepsi, Konten Dakwah, Media Online Youtube 
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ABSTRACT 

 

Azzahroh Nuril Firdaus, NIM 04010120003, 2024. Audience 

Perception of Jeddah Best Moment Da'wah Content on Sufada 

Radio Youtube Channel. 

 

This research is to find out and explain how the audience 

interprets the Jeddah Best Moment da'wah content on Sufada 

Radio's youtube channel. This research uses a qualitative 

descriptive method, with in-depth interview techniques with 15 

viewers of Jeddah Best Moment da'wah content as informants. 

The results of the interviews were then analyzed using Stuart 

Hall's reception theory, which is divided into three positions, 

namely the dominant hegemony position, negotiation, and 

opposition.  

The results showed that in the dominant hegemony 

position, the audience fully accepted and approved of the da'wah 

message because it was in accordance with their religious 

knowledge, and considered the duration of the content and the 

selection of invited speakers to be appropriate. In the negotiation 

position, the audience accepts some aspects of the content but 

criticizes the variety of themes discussed, the stiff and less 

interactive presentation of the speakers, and other technical 

aspects that are not in accordance with their personal judgment. 

As for the opposition position, there were no viewers who 

completely rejected this content. This content contains da'wah 

messages and values that can have positive effects in the form of 

additional knowledge (cognitive), emotional involvement 

(affective), and behavioral changes in applying da'wah 

messages.  

 

Keywords: Perception, Da'wah Content, Youtube Online Media   
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 مستخلص البحث 

 

 أزهره نوريل فردوس ،NIM 04010120003 ،2024، انطباعات المشاهدين 

الدعوي ”أفضل اللحظات الدعوية في جدة“ على قناة يوتيوب إذاعة  المحتوىعن 

 سفادة
 

تهدف هذه الدراسة إلى تحديد وتفسير كيفية تفسير الجمهور للمحتوى الدعوي ”جدة  

أحلى اللحظات“ على قناة يوتيوب إذاعة سفادة. ويستخدم هذا البحث المنهج  

من مشاهدي  15الوصفي الكيفي، مع استخدام أساليب المقابلات المتعمقة مع 

المحتوى الدعوي ”جدة أحلى لحظة“ كمخبرين. ثم تم تحليل نتائج المقابلات  

باستخدام نظرية التلقي لستيوارت هول، والتي تنقسم إلى ثلاثة مواقف، وهي موقف 

 الهيمنة المهيمن والتفاوض والمعارضة 
أظهرت النتائج أن المخبرين قدموا ردوداً وتقييمات مختلفة. في موقف الهيمنة 

المهيمنة، يقبل الجمهور الرسالة الدعوية ويوافق عليها بشكل كامل لأنها تتفق مع  

معارفهم الدينية، ويقيمون مدة المحتوى واختيار المتحدثين المدعوين بأنه مناسب.  

في موقف التفاوض، يقبل الجمهور بعض جوانب المحتوى لكنه ينتقد تنوع  

الموضوعات التي تتم مناقشتها، والعرض الجامد والأقل تفاعلية للمتحدثين،  

 والجوانب الفنية الأخرى التي لا تتوافق مع تقييمهم الشخصي
لا يوجد مشاهدون يتخذون موقفًا معارضًا أو رافضًا تمامًا لهذا المحتوى. يحتوي  

هذا المحتوى على رسائل وقيم دعوية يمكن أن يكون لها تأثيرات إيجابية في شكل 

معرفة إضافية )معرفية(، ومشاركة وجدانية )وجدانية(، وتغيرات سلوكية في 

 تطبيق الرسائل الدعوية )سلوكية(

 

   الكلمات المفتاحية الإدراك، المحتوى الدعوي، وسائط اليوتيوب على الإنترنت
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