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ABSTRAK 

PERANCANGAN PUSAT KREATIF DI KOTA SURABAYA  DENGAN 

PENDEKATAN ANALOGI 

 

Surabaya merupakan ibukota dari Provinsi Jawa Timur yang memiliki banyak 

potensi di bidang ekonomi kreatif, namun sayang pemberdayaan sumber daya ini 

masih kurang maksimal maka dari itu diperlukanlah sebuah wadah untuk menaungi 

potensi ini. Definisi creative hub atau pusat kreatif dari segi fisik adalah tempat 

yang menyediakan ruang-ruang untuk bekerja dan berkolaborasi para pelaku di 

industri kreatif sekaligus menjadi inkubator bisnis industri kreatif. Aktivitas-

aktivitas dalam creative hub menyatukan bakat, pemikiran kreatif, keterampilan 

pelaku kreatif dalam suatu wadah kreatif. Creative hub menjaditempat yang 

menyediakan lapangan pekerjaan yang lebih, membuka kesempatan networking, 

berkolaborasi dan mengembangkan bisnis. Untuk itu perancangan creative hub ini 

diharapkan menjadi solusi atas permasalahan yang ada, perancangan ini 

menggunakan pendekatan analogi. Dengan harapan dan semangat ini bertujuan 

agar ekonomi kreatif bisa menjadi sektor ekonomi unggulan di Surabaya dan Jawa 

Timur. 

 

 

 

 

 

Kata kunci : Ekonomi Kreatif, Surabaya, pendekatan analogi, creative hub 
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ABSTRACT 

SURABAYA CREATIVE HUB DESIGN WITH ANALOGY 

APPROACHES 

 

Surabaya is the capital of the East Java Province which has a lot of potential in the 

creative economy, but unfortunately the empowerment of these resources is still 

less than optimal and therefore requires a container to overshadow this potential. 

The definition of a creative hub or physical center from a physical point of view is 

a place that provides spaces for work and collaboration among actors in the creative 

industries as well as being an incubator of the creative industries business. 

Activities in the creative hub unite the talents, creative thinking, and skills of 

creative actors in a creative container. Creative hubs are places that provide more 

jobs, open networking opportunities, collaborate and develop businesses. For this 

reason, the design of the creative hub is expected to be a solution to the existing 

problems, this design uses an analogy approach. With this hope and enthusiasm, the 

aim is that the creative economy can become the leading economic sector in 

Surabaya and East Java. 
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