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ABSTRAK

Indonesia menjadi salah satu negara berpenduduk muslim terbesar yang
mengakibatkan perkembangan industri ritel melaju pesat. Hal tersebut
memunculkan peluang dan persaingan yang sangat sengit diantara pelaku usaha
ritel, khusunya ritel syariah. Strategi yang tepat harus dilakukan agar dapat
bersaing, yang mana hal tersebut menjadi usaha untuk menarik minat masyarakat
untuk membeli produk di tempat kita. Salah satunya dengan membangun citra
yang baik dengan penggunaan merek Islami, etika periklanan Islami, serta adanya
labelisasi halal pada setiap produk yang kita jual. Penelitian ini dilatarbelakangi
juga oleh maraknya branding dan periklanan dengan unsur syariah, serta
keharusan setiap muslim untuk mengkonsumsi sesuatu yang halal. Oleh sebab itu,
masyarakat muslim dituntut untuk selektif dalam memilih produk yang mereka
konsumsi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis apakah terdapat
pengaruh antara variabel Islamic branding, Islamic advertising ethics, dan
labelisasi halal terhadap minat beli masyarakat pada minimarket Rejo Mart GKB
Gresik. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan data primer yang
diperoleh melalui penyebaran kuisioner. Populasi dalam penelitian ini menyebar
dan tidak diketahui jumlahnya secara pasti, sehingga diperoleh sampel sebanyak
97 responden melalui perhitungan rumus lemeshow. Teknik pengambilan sampel
menggunakan metode purposive sampling. Metode analisis yang digunakan dalam
penelitian ini adalah metode analisis regresi berganda dengan aplikasi SPSS 22.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial, Islamic branding
berpengaruh negatif dan signifikan terhadap minat beli, Islamic advertising ethics
berpengaruh pasitif dan signifikan terhadap minat beli, dan labelisasi halal tidak
dapat mempengaruhi minat beli masyarakat. Sedangkan secara simultan terdapat
pengaruh antara Islamic branding, Islamic advertising ethics dan labelisasi halal
terhadap minat beli masyarakat pada minimarket Rejo Mart GKB Gresik, yang
mana pengaruhnya sebesar 62,3%, sedangkan sebesar 37,7% sisanya dipengaruhi
oleh faktor lain di luar variabel penelitian.

Disarankan kepada pihak Rejo Mart agar lebih giat lagi dalam memberikan
edukasi dan pemahaman kepada masyarakat melalui berbagai kegiatan usaha
pemasaran Rejo Mart, khususnya kepada masyarakat sekitar bahwasanya semua
produk yang dijual di Rejo Mart merupakan produk halal dan semuanya sudah
berlabel halal, serta aman untuk dikonsumsi, sehingga minat masyarakat untuk
melakukan pembelian bisa semakin meningkat.

Kata Kunci: Islamic Branding, Islamic Advertising Ethics, Labelisasi Halal,
Minat Beli, Rejo Mart GKB Gresik.
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ABSTRACT

Indonesia is one of the countries with the largest Muslim population, which
has resulted in the rapid development of the retail industry. This gives rise to
opportunities and very fierce competition among retail business actors, especially
sharia retail. The right strategy must be carried out in order to compete, which is
an effort to attract people's interest in buying products at our place. One of them is
by building a good image by using Islamic brands, Islamic advertising ethics, and
having halal labeling on every product we sell. This research is also motivated by
the rise of branding and advertising with sharia elements, as well as the obligation
for every Muslim to consume halal things. Therefore, Muslim communities are
required to be selective in choosing the products they consume.

This research aims to find out and analyze whether there is an influence
between the variables Islamic branding, Islamic advertising ethics, and halal
labeling on people’'s buying interest at the Rejo Mart GKB Gresik minimarket.
This research uses quantitative methods with primary data obtained through
distributing questionnaires. The population in this study is spread out and the
exact number is not known, so a sample of 97 respondents was obtained using the
Lemeshow formula calculation. The sampling technique uses a purposive
sampling method. The analytical method used in this research is the multiple
regression analysis method with the SPSS 22 application.

The results of this research show that partially, Islamic branding has a
negative and significant effect on buying interest, Islamic advertising ethics has a
positive and significant effect on buying interest, and halal labeling cannot
influence people’'s buying interest. Meanwhile, simultaneously . there is an
influence between Islamic branding, Islamic advertising ethics and halal labeling
on people's buying interest at the Rejo Mart GKB Gresik minimarket, the
influence of which is'62.3%, while the remaining 37.7% is influenced by other
factors outside the research variables. .

It is recommended that Rejo Mart be more active in providing education and
understanding to the public through various Rejo Mart marketing business
activities, especially to the local community that all products sold at Rejo Mart are
halal products and all of them are labeled halal, and safe for consumption. so that
people's interest in making purchases can increase.

Keywords: Islamic Branding, Islamic Advertising Ehics, Halal Labeling,
Purchase Intention, Rejo Mart GKB Gresik.
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