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ABSTRACT 

Irawan, Febrianti Riza “Upaya Nation Branding Industri Halal Thailand Melalui Program 

Kitchen of The World Tahun 2018” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel, 2024. 

This research examines Thailand's nation branding efforts towards its halal industry through 

the implementation of the Kitchen of The World program in 2018. This research analyzes nation 

branding using the nation brand hexagon concept, owned by Simon Anholt. According to 

Anholt, nation branding seeks to have an indirect impact on the 'brand image' of a country. 

This research uses a qualitative approach with a descriptive type with literature study as a data 

collection technique, and aims to describe the various efforts of the Thai government in 

pursuing nation branding of the halal industry through the 2018 Kitchen of the World program. 

This research first discusses Anholt's nation branding with analyzes each element using the 

2018 Kitchen of The World program. Second, this research analyzes the impact of nation 

branding on the Thai halal industry using the 2018 Kitchen of The World program. This 

research argues that the 2018 Kitchen of The World is a means for the Thai government to 

make efforts branding of the country which aims to change Thailand's image into a country 

that is friendly to Muslim tourists, as well as realizing its ideals as a Muslim minority country 

that has succeeded in becoming a global halal hub with the vision of World Halal Kitchen. 

Keywords : Nation Branding, Thailand, Kitchen of The World, Halal Industry, Global Halal 

Hub 

 

ABSTRAK 

Irawan, Febrianti Riza “Upaya Nation Branding Industri Halal Thailand Melalui Program 

Kitchen of The World Tahun 2018” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel, 2024. 

Penelitian ini mengkaji upaya nation branding Thailand terhadap industri halalnya melalui 

penyelenggaraan program Kitchen of The World tahun 2018. Penelitian ini menganalisis nation 

branding menggunakan konsep nation brand hexagon, milik Simon Anholt. Nation branding 

menurut Anholt berusaha untuk memberikan dampak secara tidak langsung bagi ‘citra merek’ 

suatu negara. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis deskriptif dengan 

studi pustaka sebagai teknik pengumpulan data, serta memiliki tujuan untuk menggambarkan 

berbagai upaya-upaya pemerintah Thailand dalam mengupayakan nation branding industri 

halal melalui program Kitchen of The World tahun 2018. Penelitian ini pertama membahas 

nation branding Anholt dengan menganalisis setiap elemennya menggunakan program Kitchen 

of The World tahun 2018. Kedua, penelitian ini menganalisis dampak nation branding industri 

halal Thailand menggunakan program Kitchen of The World tahun 2018. Penelitian ini 

berargumentasi bahwa Kitchen of The World tahun 2018 menjadi sarana bagi pemerintah 

Thailand dalam melakukan upaya branding negaranya yang bertujuan untuk merubah citra 

Thailand menjadi negara yang ramah terhadap wisatawan muslim, serta mewujudkan cita-

citanya sebagai negara minoritas muslim yang berhasil menjadi global halal hub dengan visi 

World Halal Kitchen. 

Kata Kunci : Nation Branding, Thailand, Kitchen of The World, Industri Halal, Global Halal 

Hub 
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