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ABSTRAK 

(Bahasa Indonesia) 

Ervina Putri Dwi Magfiroh, 04040120087, 2024. Resepsi 

Mad‟u Terhadap Isu Boikot Produk Israel Pada Al-Bahjah TV. 

program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah 

dan Komunikasi, Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana mad‟u 

memaknai pesan dakwah terkait aksi boikot produk Israel dalam 

video ceramah Buya Yahya dalam channel YouTube Al-Bahjah TV. 

Untuk mengidentifikasi permasalahan ini peneliti menggunakan jenis 

penelitian kualitatif, pendekatan analisis teks media, menggunakan 

teori resepsi milik Stuart Hall. 

Penelitian ini menggunakan teks komentar netizen yang 

terdapat pada video ceramah Buya Yahya di channel YouTube Al-

Bahjah TV yang berjudul ―Tanggapan Buya Yahya tentang Fatwa 

MUI Haram Membeli Produk Israel/Yahudi‖ di bulan November dan 

Desember 2023 sebagai unit analisis.  

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa penerimaan mad‟u 

terhadap pesan dakwah dapat dikategorikan menjadi tiga posisi yaitu 

dominant hegemonic reading, oppositional reading, dan negosiated 

reading. Posisi dominant hegemonic reading ini merupakan mad‟u 

yang menerima pesan dakwah secara penuh, lalu posisi oppositional 

reading merupakan posisi mad‟u yang memaknai pesan dakwah 

bertolak belakang dengan apa yang dimaksudkan oleh da‟i atau 

menolak pesan yang disampaikan, dan ada juga  negosiated reading 

yaitu posisi dimana mad‟u menerima pesan dakwah tapi dengan 

argumentasi yang membuatnya melakukan kompromi dengan pesan 

tersebut. 

 

Kata Kunci : Dakwah Siber, Resepsi, Mad‟u, Boikot Produk, Israel, 

Palestina, YouTube, Buya Yahya, Al-Bahjah TV. 
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ABSTRACT 

(Bahasa Inggris) 

Ervina Putri Dwi Magfiroh, 04040120087, 2024. Mad'u's 

Reception of the Issue of Boycotting Israeli Products on Al-Bahjah 

TV. Islamic Communication and Broadcasting Study Program, 

Faculty of Da'wah and Communication, Sunan Ampel State Islamic 

University Surabaya. 

This research aims to find out how mad'u interpret da'wah 

messages related to the boycott of Israeli products in Buya Yahya's 

video lectures on the Al-Bahjah TV YouTube channel. To identify 

this problem, researchers used a qualitative research type, media text 

analysis approach, using Stuart Hall's reception theory. 

This study uses the text of netizen comments contained in 

Buya Yahya's lecture video on the Al-Bahjah TV YouTube channel 

entitled "Buya Yahya's Response to the MUI Fatwa Haram Buying 

Israeli/Jewish Products" in November and December 2023 as the unit 

of analysis.  

The results of this study indicate that mad'u acceptance of 

da'wah messages can be categorized into three positions, namely 

dominant hegemonic reading, oppositional reading, and negotiated 

reading. This dominant hegemonic reading position is a mad'u who 

accepts the da'wah message in full, then the oppositional reading 

position is the position of the mad'u who interprets the da'wah 

message contrary to what is intended by the da'i or rejects the 

message conveyed, and there is also a negotiated reading, which is a 

position where the mad'u accepts the da'wah message but with 

arguments that make him compromise with the message. 

 

Keywords: Cyber Da'wah, Reception, Mad'u, Product Boycott, 

Israel, Palestine, YouTube, Buya Yahya, Al-Bahjah TV. 
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صة لا  خ

. . استقبال مادو لقضٌة ٠٢٠٢، ٠٠٠٠٠١٢٠٠٤٠إرفينا بوتري دوي مغفيروه،  

 مقاطعة المنتجات الإسرائٌلٌة على قناة البهجة التلفزٌونٌة. برنامج دراسة الاتصال

والإذاعة الإسلامٌة، كلٌة الدعوة والاتصال، جامعة سنان أمبل الإسلامٌة الحكومٌة فً 

 .سوراباٌا

ٌهدف هذا البحث إلى معرفة كٌفٌة تفسٌر رسائل الدعوة المتعلقة بمقاطعة المنتجات 

الإسرائٌلٌة فً محاضرات بٌا ٌحٌى المصورة على قناة البهجة التلفزٌونٌة على الٌوتٌوب. 

هذه الإشكالٌة، استخدم الباحثان نوعًا من البحث الكٌفً، وهو منهج تحلٌل النص  ولتحدٌد

 .الإعلامً، باستخدام نظرٌة التلقً لستٌوارت هول

وتستخدم هذه الدراسة نص تعلٌقات مستخدمً الإنترنت الواردة فً فٌدٌو محاضرة بٌا 

ٌحٌى على فتوى تحرٌم ٌحٌى على قناة البهجة التلفزٌونٌة على ٌوتٌوب بعنوان "رد بٌا 

كوحدة للتحلٌل ٠٢٠٢شراء المنتجات الإسرائٌلٌة/الٌهودٌة" فً شهري نوفمبر ودٌسمبر  .  

تشٌر نتائج هذه الدراسة إلى أنه ٌمكن تصنٌف قبول المدعً لرسائل الدعوة إلى ثلاثة 

موقف مواقف، وهً القراءة المهٌمنة المهٌمنة، والقراءة المعارضة، والقراءة التفاوضٌة. و

القراءة المهٌمنة المهٌمنة هو موقف المدعً الذي ٌقبل الرسالة الدعوٌة كاملة، ثم موقف 

القراءة المعارضة وهو موقف المدعً الذي ٌفسر الرسالة الدعوٌة على خلاف ما ٌقصده 

الداعً أو ٌرفض الرسالة المنقولة، وهناك أٌضاً القراءة التفاوضٌة وهو موقف ٌقبل فٌه 

الة الدعوٌة ولكن بحجج تجعله ٌتنازل عن الرسالةالمدعً الرس . 

الدعوة السٌبرانٌة، الاستقبال، مادو، مقاطعة المنتجات، إسرائٌل،  الكلمات المفتاحية:

 فلسطٌن، ٌوتٌوب، بوٌا ٌحٌى، قناة البهجة
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