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ABSTRAK 
 

Lailatul Habibah, NIM B02217014, 2022. Pemberdayaan 

Masyarakat Berbasis Ekonomi Kreatif Melalui Inovasi 

Pengolahan Ikan Lele di Dusun Ngaglik II Desa Sedenganmijen 

Kecamatan Krian Kabupaten Sidoarjo. 

 

Penelitian ini membahas tentang pemberdayaan masyarakat 

di Dusun Ngaglik II melalui inovasi pengolahan ikan lele 

menjadi kerupuk lele, nugget dan stik lele. Dalam penelitian ini 

berfokus pada beberapa hal, antara lain yang Pertama, yaitu 

membentuk kelompok ibu-ibu rumah tangga yang kreatif dan 

inovatif. Kedua, membangun kepercayaan masyarakat untuk 

mengembangkan aset yang sudah dimiliki. Ketiga, mobilitasi 

aset dan potensi yang nantinya dapat meningkatkan 

perekonomian masyarakat Dusun Ngaglik II. 

Proses pendampingan ini menggunakan pendekatan ABCD 

(Asset Based Community Dvelopment) pendekatan berbasis aset 

dan potensi memiliki lima tahapan yaitu 5-D di antaranya ialah: 

define, discovery, dream, design, dan destiny. Dari lima tahapan 

tersebut peneliti mengajak masyarakat untuk lebih mengenali 

aset dan potensi yang ada di dusun maupun di dalam diri 

masyarakat. Selanjutnya  peneliti mengajak masyarakat untuk 

berharap atau memimpikan apa yang ingin dicapai dimasa yang 

akan datang. Setelah menemukan potensi dan penguatan aset 

yang diharapkan oleh masyarakat ialah terwujudnya sebuah 

perubahan dalam meningkatkan pendapatan masyarakat. 

Dalam proses aksi menuju penguatan ekonomi perlu adanya 

perubahan mindset agar masyarakat dapat berpartisipasi dan 

berkontribusi sepenuhnya. Aksi yang telah dilakukan oleh 

masyarakat di Dusun Ngaglik II dalam menginovasi ikan lele 

telah membawa hasil yang maksimal untuk meningkatkan 

ekonomi masyarakat. Selain itu, dengan memanfaatkan dan 

mengolah ikan lele menjadi produk makanan yang memiliki 
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nilai jual tinggi dapat meningkatkan kreatifitas masyarakat. 

Dalam pemberdayaan ini mampu untuk melakukan perubahan 

sosial di masyarakat. Masyarakat  di Dusun Ngaglik II mulai 

menyadari akan adanya aset dan potensi yang dimiliki agar tidak 

bergantung pada penghasilan suami. 

 

Kata Kunci : Pemberdayaan Masyarakat, Ikan lele, Inovasi, 

Ekonomi Kreatif, Kelompok Ibu-ibu Rumah Tangga. 

  



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

xi 
 

ABSTRACT 

Lailatul Habibah, NIM B02217014, 2022. Creative Economy-

Based Community Empowerment Through Catfish Processing 

Innovation in Ngaglik II Hamlet, Sedenganmijen Village, Krian 

District, Sidoarjo Regency. 

 

This study discusses community empowerment in Ngaglik 

II hamlet through innovation in processing catfish into catfish 

crackers, nuggets and catfish sticks. This research focuses on 

several things, including the first, namely forming a group of 

creative and innovative housewives. Second, build public trust 

to develop assets that are already owned. Third, the mobility of 

assets and potentials that can later improve the economy of the 

Ngaglik II hamlet community. 

This mentoring process uses the ABCD (Asset Based 

Community Development) approach. The asset and potential-

based approach has five stages, namely 5-D including : define, 

discovery, dream, design, and destiny. From these five stages, 

the researcher invites the community to better recognize the 

assets and potentials that exist in the hamlet and within the 

community. Furthermore, the researcher invites the public to 

hope or dream of what they want to achieve in the future. After 

discovering the potential and strengthening of assets, what is 

expected by the community is the realization of a change in 

increasing people’s income. 

In the process of action towards strengthening the economy, 

it is necessary to change the mindset so that the community can 

fully participate and contribute. The actions that have been taken 

by the community in Ngaglik II Hamlet in innovating catfish 

have brought maximum results to improve the community’s 

economy. In addition, by utilizing and processing catfish into 

food products that have a high selling value, it can increase 

people’s creativity. In this empowerment, they are able to make 
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social changes in society. People in Ngaglik II hamlet are 

starting to realize that they have assets and potential so they 

don’t depend on their husband’s income. 

 

Keywords : Community Empowerment, Catfish, Innovation, 

Creative Economy, Group of Housewives. 
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