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ABSTRAK 
 

 Penggunaan aplikasi tidak berlisensi ini biasanya dilakukan oleh pebisnis untuk 

mengurangi biaya tambahan, termasuk yang dilakukan oleh ruangdesain_idn. Namun 

seharusnya berbisnis tidak hanya sekedar mencari keuntungan semata. Pebisnis perlu 

juga mempertimbangkan etika pada setiap proses di dalam bisnisnya yang nantinya 

akan berimbas baik untuk bisnisnya. Etika merupakan ilmu tentang baik dan buruknya 

suatu hal sesuai dengan akal pikiran manusia. Sebagai negara yang sebagian 

penduduknya penduduknya beragam islam, indonesia dalam pelaksanaan etika bisnis 

islam ini sudah seharusnya dilakukan oleh pebisnis-pebisnis muslim di Indonesia. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui proses produksi usaha jasa desain grafis 

ruangdesain_idn Lamongan serta mengetahui dalam perspektif etika bisnis islamnya.  

 Penelitian ini menggunakan jenis penelitian lapangan, yaitu jenis penelitian 

yang mengkaji teori-teori yang berlaku serta meninjau apa yang terjadi dalam realitas 

sosial. Pendekatan penelitian ini dilakukan melalui pendekatan kualitatif, di mana 

proses penelitian didasarkan pada persepsi fenomena dengan pendekatan data yang 

menghasilkan analisis deskriptif dari kalimat lisan subjek penelitian. Pendekatan 

kualitatif membutuhkan pengetahuan yang luas dari peneliti karena mereka melakukan 

wawancara langsung dengan subjek penelitian. Data yang diperoleh bersumber dari 

pihak yang terlibat langsung dalam Ruangdesain_idn, termasuk pendiri dan desainer 

adalah sumber data utama penelitian ini. Serta sumber data yang berasal dari literatur 

sebelumnya, seperti buku-buku, jurnal, internet, media sosial dan kepustakaan lain. 

Penelitian mengungkapkan bahwa ruangdesain_idn Lamongan menggunakan 

aplikasi Affinity Designer untuk menciptakan desain grafis dan telah sesuai dengan 

teori produksi desain grafis menurut Michael Kroeger. Kemudian perspektif etika 

bisnis Islam dalam produksi ini tercermin dalam setiap indikator-indikator etika 

produksi ruangdesain_idn. Indikator-indikator tersebut ialah pertama, menghindari 

negative externalities karena akan merugikan masyarakat; kedua, efesiensi produksi 

dan keseimbangan alam; ketiga, mengutamakan produksi sektor dharuriyat; dan 

keempat bertujuan untuk kemaslahatan individu, keluarga, masyarakat, dan negara. 

Ruangdesain_idn memastikan bahwa setiap desain yang dihasilkan tidak hanya 

memenuhi standar estetika visual, tetapi juga membawa dampak positif sesuai dengan 

nilai-nilai Islam. 

Hasil penelitian ini memberikan kontribusi pada pemahaman tentang 

bagaimana produksi usaha jasa desain grafis dapat dilaksanakan dengan efektif dan 

sesuai dengan nilai-nilai etika produksi Islam. Dengan demikian, rekomendasi 

diberikan untuk mempertahankan dan meningkatkan praktik-praktik positif yang telah 

ditemukan selama penelitian ini. Selain itu, perlu terus memperbarui pengetahuan dan 

keterampilan terkini terkait aplikasi desain grafis, seperti Affinity Designer, guna 

memastikan kesesuaian dengan tuntutan pasar dan kebutuhan klien. 

Kata Kunci: Proses Produksi; Etika Produksi dalam Islam; Desain Grafis 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

ix 

 

ix 

 

ABSTRACT 
 

The use of unlicensed applications is usually carried out by business people to 

reduce additional costs, including those carried out by Ruangdesain_idn. However, 

business should not only be about seeking profit. Businesspeople also need to consider 

ethics in every process in their business which will have a good impact on their 

business. Ethics is the science of good and bad things according to human reason. As a 

country whose population is mostly Muslim, Indonesia's implementation of Islamic 

business ethics should be carried out by Muslim business people in Indonesia. This 

research aims to find out the production process of the graphic design service business 

Ruangdesain_idn Lamongan and to find out the perspective of Islamic business ethics. 

This research uses a type of field research, namely a type of research that examines 

applicable theories and reviews what happens in social reality. 

This research approach is carried out through a qualitative approach, where the 

research process is based on perceptions of phenomena with a data approach that 

produces descriptive analysis of the spoken sentences of the research subjects. The 

qualitative approach requires extensive knowledge from researchers because they 

conduct direct interviews with research subjects. The data obtained was sourced from 

parties directly involved in Ruangdesain_idn, including the founder and designer, 

which is the main data source for this research. As well as data sources that come from 

previous literature, such as books, journals, the internet, social media and other 

literature. 

Research reveals that Ruangdesain_idn uses the Affinity Designer application 

to create graphic designs and is in accordance with the theory of graphic design 

production according to Michael Kroeger. Then, the perspective of Islamic business 

ethics in production is reflected in each of the production ethics indicators of 

Ruangdesain_idn. These indicators are first, avoiding negative externalities because 

they will be detrimental to society; second, production efficiency and natural balance; 

third, prioritizing production in the dharuriyat sector; and fourth, it aims for the benefit 

of individuals, families, communities and the state. Ruangdesain_idn ensures that every 

design produced not only meets visual aesthetic standards, but also has a positive 

impact in accordance with Islamic values. 

The results of this research contribute to the understanding of how the 

production of graphic design service businesses can be carried out effectively and in 

accordance with the values of production ethics in islam. Thus, recommendations are 

provided to maintain and improve the positive practices that have been discovered 

during this research. In addition, it is necessary to continuously update the latest 

knowledge and skills regarding graphic design applications, such as Affinity Designer, 

to ensure compliance with market demands and client needs. 

Keywords: Production Process; Production Ethics in Islam; Graphic Design 
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