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ABSTRAK 

Skripsi dengan judul “Pengaruh Harga Jual, Kualitas Produk, dan 

Distribusi Terhadap Keputusan Pembelian Produk My Roti di Jolotundo 

Surabaya” merupakan jenis penelitian kuantitatif yang bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh harga jual, kualitas produk, dan distribusi terhadap keputusan 

pembelian produk My Roti di Jolotundo Surabaya. 

Metode penelitian yang digunakan yaitu jenis penelitian kuantitatif dengan 

menggunakan regresi linier berganda, dan teknik pengumpulan data dilakukan 

menggunakan observasi, kuisioner atau angket, serta dokumentasi. Menggunakan 

teknik accidental sampling. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel harga jual memberikan 

pengaruh secara parsial terhadap keputusan penjualan dengan nilai t hitung yang 

dihasilkan lebih besar dari t table maka Ho di terima dan Ha di tolak. Variabel 

kualitas produkmemberikan pengaruh secara parsial terhadap keputusan penjualan 

dengan nilai t hitung lebih besar dari t table maka Ho di terima dan Ha di tolak. 

Variabel distribusi memberikan pengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian dengan nilai t hitung yang di hasilkan lebih besar dari t table maka Ho 

di terima dan Ha di tolak. Secara simultan berdasarkan nilai F hitung menjukkan 

bahwa nilai F hitung lebih besar dari F tabel, maka Ho di terima dan Ha ditolak 

yang artinya variabel harga jual, kualitas produk, dan distribusi memberikan 

pengaruh yang signifikan secara simultan. 

Berdasarkan hasil penelitian diharapkan pihak My Roti di Jolotundo tetap 

menjaga harga jual yang dapat dinikmati masyarakat, kualitas produk yang baik, 

dan saluran distribusi yang terjaga agar setiap elemen masyarakat dapat menikmati 

My Roti di Jolotundo dengan harga yang terjangkau, cita rasa yang nikmat, dan 

varian produk yang lengkap. 

 

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Distribusi dan Keputusan pembelian 
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