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ABSTRAK 

Penentuan harga jual selalu dikaitkan dengan laba didasari oleh suatu 

pemikiran bahwa hanya perhitungan bersifat kalkulatif yang dapat 

merepresentasikan biaya dan laba yang dijadikan acuan dalam menentukan suatu 

harga. Dengan pemikiran tersebut akan menimbulkan tindakan menyimpang untuk 

meminimalisir suatu biaya agar menekan pengeluaran dan mendapatkan 

keuntungan yang maksimal. 

Penelitian  ini bertujuan untuk mengungkap praktik penentuan harga jual 

tahu takwa Kediri yang diimplementasikan pengusaha tahu takwa di Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan menggunakan jenis 

penelitian studi fenomenologi. Studi fenomenologi digunakan sebagai metode 

penelitian dengan informan dari pengusaha tahu takwa yang berpengalaman dalam 

memproduksi dan menjual produknya sendiri.  

Hasil analisis data menunjukkan bahwa penentuan harga jual tahu takwa 

ditentukan dengan mengkombinasikan metode penentuan harga jual secara 

akuntansi konvensial dengan nilai yang tersirat pada masing-masing informan. 

Nilai persaudaraan yang disertakan dalam penentuan harga jual dibuat untuk 

kepentingan mengedepankan kepentingan bersama dari sisi orang disekitar untuk 

mencapai kebahagian. Nilai belas kasih yang disertakan dalam penentuan harga jual 

bertujuan tidak mengharapkan keuntungan yang besar melainkan ketenteraman 

pengusaha yang ingin menghasilkan produk yang berkualitas dan dijangkau oleh 

pelanggan 

Penelitian ini memberikan informasi kepada pengusaha tahu takwa berupa 

pemikiran yang bertujuan untuk pengusaha yang memiliki permasalahan dalam 

menentukan harga jual suatu produk dengan tetap berorientasi pada profit tetapi  

tidak mengabaikan nilai-nilai sosial yang ada di tengah masyarakat. Nilai-nilai 

sosial itulah yang nantinya akan menjadi jalan menuju kesuksesaan yang ttidak 

hanya berpusar pada jumlah nominal keuntungan dalam menjalankan suatu usaha. 

 

 

Kata kunci: harga jual, fenomenologi, nilai persaudaraan, nilai belas kasih  
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ABSTRACT 

The determination of the selling price is always associated with profits 

based on the idea that only calculations are calculative in nature which can represent 

costs and profits which are used as a reference in determining a price. With this in 

mind, it will lead to deviant actions to minimize costs in order to reduce expenses 

and get maximum profits. 

This study aims to reveal the practice of determining the selling price of 

Kediri tofu that is implemented by tofu takwa entrepreneurs in Kediri City. This 

study uses a qualitative approach using a phenomenological study type of research. 

Phenomenology is used as a research method with informants from tofu and piety 

entrepreneurs who are experienced in producing and selling their own products. 

The results of the data analysis show that the determination of the selling 

price of tofu takwa is determined by combining the conventional accounting 

method of determining the selling price with the value implied by each informant. 

The value of compassion that is included in determining the selling price aims not 

to expect big profits but the peace of entrepreneurs who want to produce quality 

products and be reachable to customers. 

This research provides information to tofu takwa entrepreneurs in the form 

of thoughts aimed at entrepreneurs who have problems in determining the selling 

price of a product while remaining profit-oriented but not ignoring social values 

that exist in society. These social values will later become the path to success in 

selling. 

 

Keywords: selling price, phenomenology, brotherhood value, compassion value  
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