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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul  “Pengaruh Labelisasi Halal dan Online Customer 

Review  terhadap keputusan pembelian  Brand The Originote pada Marketplace 

Shopee (study masyarakat Kediri)” dalam penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui  pengaruh labelisasi Halal dan Online Customer Review  brand The 

Originote terhadap keputusan pembelian di marketplace Shopee pada masyarakat 

Kediri. 

 Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif  dengan mengumpulkan data 

melalui kuesioner yang disebarluaskan pada masyarakat Kediri yang pernah 

melakukan pembelian product The Originote di marketplace Shopee.  Teknik 

pengumpulan data  menggunakan Simple Random Sampling  dan responden  pada 

penelitian ini yaitu berjumlah seratus orang. Data pada penelitian  ini  diolah 

menggunakan SPSS 24. 

Berdasarkan hasil penelitian ini melalui Uji T  menunjukan bahwa labelisasi 

Halal dan Online Customer Review berpengaruh  secara parsial dalam keputusan 

pembelian  dan pada Uji F diketahui bahwa Labelisasi Halal dan Online Customer 

Review berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian pada 

masyarakat Kediri 

 Penelitian selanjutnya diharapkan dapat melakukan penelitian yang 

mengkaji lebih banyak faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian 

konsumen.Diharapkan untuk penelitian selanjutnnya untuk mempersiapkan data 

dan informasi lebih matang agar penelitian selanjutnya  dapat lebih baik. 
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ABSTRACT 

 

This thesis is entitled "The Influence of Halal Labeling and Online 

Customer Reviews on purchasing decisions for The Originote Brand at the Shopee 

Marketplace, study in the Kediri community." This research aims to determine the 

influence of Halal labeling and Online Customer Reviews of The Originote brand 

on purchasing decisions at the Shopee Marketplace in the Kediri community. 

This research uses a quantitative method by collecting data through a 

questionnaire distributed to the people of Kediri who have purchased The Originote 

product on the Shopee marketplace. The data collection technique used Simple 

Random Sampling and the respondents in this study were one hundred people. The 

data in this research was obtained using SPSS 24. 

Based on the results of this research, the T test shows that Halal labeling 

and Online Customer Review have a partial effect on purchasing decisions and in 

the F test it is known that Halal labeling and Online Customer Review have a 

simultaneous effect on purchasing decisions in the people of Kediri. 

  It is hoped that future research can conduct research that examines more 

factors that influence consumer purchasing decisions. It is hoped that future 

research will prepare more mature data and information so that future research can 

be better.
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