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ABSTRAK 

Niswatin Nur Fauziah, NIM B91217083, 2021, Gaya Bahasa 

Ceramah M. Quraish Shihab “Muhammad sebagai Nabi dan 

Manusia”di Youtube. 

 Masalah yang diteliti dalam skripsi ini adalah (1) 

Bagaimana pilihan kata yang digunakan M. Quraish Shihab 

“Muhammad sebagai Nabi dan Manusia” di Youtube?, (2) 

Bagaimana nada bahasa yang digunakan M. Quraish Shihab 

“Muhammad sebagai Nabi dan Manusia” di Youtube?, (3) 

Bagaimana struktur kalimat yang digunakan M. Quraish 

Shihab “Muhammad sebagai Nabi dan Manusia” di Youtube?. 

Adapun tujuan dalam penelitian ini adalah untuk mempelajari 

gaya bahasa Ceramah M. Quraish Shihab dalam podcast 

ceramah “Muhammad sebagai Nabi dan Manusia” di Youtube. 

 Peneliti menggunakan metode kualitatif deskriptif 

untuk memperoleh data. Kemudian peneliti melakukan 

observasi dengan mengamati podcast ceramah M. Quraish 

“Muhammad sebagai Nabi dan Manusia” di Youtube dan 

dokumentasi berupa profil M. Quraish Shihab dan video 

Ceramah dari Youtube. Kemudian data tersebut dianalisis 

menggunakan analisis model Miles dan Huberman. 

Hasil penelitian ini yaitu Gaya Bahasa Ceramah M. 

Quraish Shihab “Muhammad sebagai Nabi dan Manusia” di 

Youtube berdasarkan pilihan kata mulai dari gaya bahasa resmi, 

tidak resmi dan percakapan tetapi yang paling dominan adalah 

gaya bahasa tidak resmi dan percakapan, gaya bahasa 

berdasarkan nada suara menggunakan gaya bahasa mulia dan 

bertenaga dan untuk gaya bahasa berdasarkan struktur kalimat 

paling dominan menggunakan gaya bahasa Repetisi. 

Penelitian selanjutnya diharapkan ada penelitian lain 

yang fokus tentang gaya retorika M. Quraish Shihab atau 

strategi dakwah M. Quraish Shihab. 

Kata Kunci: Gaya Bahasa, Ceramah di Youtube, Video. 
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ABSTRACT 

 

Niswatin Nur Fauziah, NIM B91217083, 2021, M. 

Quraish Shihab's Lecture on Youtube Entitled Muhammad as a 

Prophet and Man. 

The problems studied in this thesis are (1) How is the 

choice of words used by M. Quraish Shihab with the title 

Muhammad as a Prophet and Man?, (2) What is the tone of 

language used by M. Quraish Shihab, with the title Muhammad 

as a Prophet and Man?, ( 3) What is the sentence structure used 

by M. Quraish Shihab with the title Muhammad as a Prophet 

and a Human?. The purpose of this research is to study the 

language style of M. Quraish Shihab's Lecture in a podcast 

lecture on Youtube entitled Muhammad as a Prophet and Man. 

Researchers used descriptive qualitative methods to 

obtain data. Then the researchers made observations by 

observing M. Quraish Shihab's podcast lecture on Youtube 

entitled Muhammad as a Prophet and Man and documentation 

in the form of M. Quraish Shihab's profile and Lecture videos 

from Youtube. Then the data was analyzed using the analysis 

of the Miles and Huberman model. 

The results of this study are M. Quraish Shihab's 

Lecture Language Style entitled Muhammad as a Prophet and 

Man based on word choices ranging from official, informal and 

conversational styles but the most dominant is informal and 

conversational language styles, language styles based on tone 

of voice using style noble and powerful language and for the 

language style based on the most dominant sentence structure 

using the repetition language style. 
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Future research is expected to have other research that 

focuses on M. Quraish Shihab's rhetorical style or M. Quraish 

Shihab's da'wah strategy. 

Keywords: Language Style, Lecture on Youtube, Video 
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 مُلَخَّص  

 

، ٕٕٔٓ، ٣ٕٔٔ١ٓ١ٖنِسْوَة  نوُْرُ فَوْزِيةٍّ، رَقْمُ الْحَّسْجِيْلِ ب

ذٍ قرَُيْشِ شِهَابٍ فِيْ الْيوُْجِيوُْبِ   أسُْلوُْبُ لغُةَِ دعَْوَةِ  مُحَمَّ

 ًَ ٍْفَ اِخْتٍَِارُ  .١مُشْكِلَحٌ الَّتًِ تثُْحَثُ فًِ هَذاَ الْثحَْثِ هِ كَ

ٌْشِ شِهَابٍ؟، الْكَلِمَحِ الَّذِي ٌسُْتعَْ  ذٍ قزَُ ٍْفَ لَهْجَحُ  .٢مَلُ عِىْذَ مُحَمَّ كَ

ٌْشِ شِهَابٍ؟،  ذٍ قزَُ ٍْةُ  .٣اللُّغَحِ الَّتًِ تسُْتعَْمَلُ عِىْذَ مُحَمَّ ٍْفَ تزَْكِ كَ

ٌْشِ شِهَابٍ؟ ذٍ قزَُ ا الْهَذفَُ فًِ  .الْكَلِمَحِ الَّذِي ٌسُْتعَْمَلُ عِىْذَ مُحَمَّ أمََّ

ٍَتعََلَّمَ أسُْلىُْبَ لغَُحِ دعَْىَجِ هَذاَ الْثحَْثِ هُ  ًْ  ىَ لِ ٌْشِ شِهَابٍ فِ ذٍ قزَُ مُحَمَّ

 الٍْىُْتٍِىُْبِ  فًِ فٍِذٌِىُ الْخُطْثَحِ 

ٍَحْصلَ  ِ لِ ًّ ِ الْىَصْفِ ًّ ٌْقَحَ الْثحَْثِ الْىَّىْعِ ٌَسْتعَْمِلُ الْثَاحِثُ طَزِ

حَ الْمُلََحَظَحِ تِأنَْ ٌلََُحَظَ عَلىَ الْثٍََاوَاخِ. ثمَُّ ٌَعْمَلُ الْثَاحِثُ عَمَلٍَِّ 

ذٍ  ٍْذٌِىُ خُطْثَحِ مُحَمَّ ٌْشِ  فِ ٍْقٍ  قزَُ لَحِ الٍْىُْتٍِىُْبِ وَتىَْثِ ٍْ شِهَابٍ عَلىَ وَسِ

ذٍ  ٌْشِ  تِصُىْرَجِ جَاوِثٍَِّحِ مُحَمَّ ذٌِىُ الْذَّعْىَجِ مِهَ  قزَُ ٍْ شِهَابٍ وَفِ

لِسِ وَهُىْتزِْمَانِ. الٍْىُْتٍِىُْبِ. ثمَُّ تِلْكَ الْثٍََاوَاخُ ٌحَُ  ٍْ ٍْلٍ شَكْلِ مِ  لَّلُ تِتحَْلِ

ًَ أسُْلىُْبُ  لَحُ هَذاَ الْثحَْثِ هِ ذٍ   دعَْىَجِ  لغَُحِ  مُحَصَّ ٌْشِ  مُحَمَّ  قزَُ

نُ مِهْ أسُْلىُْبِ اللُّغَحِ  شِهَابٍ تىَِاءً عَلَى اِخْتٍَِارِ الْكَلِمَحِ الَّذِي ٌَتكََىَّ

سْمِ  ٍْزِ الْزَّ ِ، غَ ًّ سْمِ ِ، وَالْحِىَارِ، وَلكَِهَّ الْْغَْلَةَ هُىَ أسُْلىُْبُ الزَّ ًّ
ِ وَالْحِىَارِ، أسُْلىُْبُ اللُّغَحِ تىَِاءً عَلىَ لَهْجَحِ  ًّ سْمِ ٍْزِ الْزَّ اللُّغَحِ غَ

ٌْمًا وَقَىًٌِّا، وَ لِْسُْلىُْبِ اللُّغَحِ  ىْخِ ٌَسْتعَْمِلُ أسُْلىُْبَ اللُّغَحِ كَزِ الْصَّ

ٌَسْتعَْمِلُ أسُْلىُْبَ اللُّغَحِ تكِْزَارًا.تىَِاءً عَلَى تزَْ  ٍْةِ الْكَلِمَحِ   كِ
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ٌَثْحَثُ  خَزَ الَّذِي  َْ الْثحَْثُ الْتَّالًِ ٌزُْجَا أنَْ ٌىُجَذَ الْثَحْثَ ا

ذٍ  ٌْشِ  عَهْ أسُْلىُْبِ تَلََغَحِ مُحَمَّ ٍْجٍَِّحِ دعَْىَجِ    شِهَابٍ  قزَُ  أوَْ سِتزَْاتِ

ٌْشِ شِهَا ذٍ قزَُ  بٍ. مُحَمَّ

ذٌِىُ. الْكَلِمَاتُ الْمُرْشِذةَُ: ٍْ  أسُْلىُْبُ اللُّغَحِ، الْذَّعْىَجُ فًِ الٍْىُْتٍِىُْبِ، فِ
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