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ABSTRAK 

 

Auliya Rizqi Pratiwi, 2024. Strategi Kampanye Kandidat Berlatar belakang TNI 

(Studi Kasus : Pemilihan Kepala Desa  Parangbatu Kecamatan Parengan Kabupaten 

Tuban Tahun 2019), Skripsi Program Ilmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 

Politik Unversitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

Pemilihan kepala desa merupakan proses demokrasi yang dilakukan dilingkup 

pemerintahan desa yang akan dipilih secara langsung oleh masyarakat. Seorang 

anggota TNI aktif yang memilih untuk pensiun dini dan mencalonkan dirinya untuk 

mengikuti kontestasi pemilihan kepala desa yang dilakukan di desa Parangbatu untuk 

membangun desanya menjadi lebih baik. Sehingga pada penelitian ini bertujuan untuk 

menjelaskan tentang strategi kampanye yang digunakan oleh kandidat untuk menarik 

hati masyarakat di desa Parangbatu serta menjelaskan faktor yang menjadi penghambat 

dan pendukung dalam melakukan strategi kampanyenya. 

Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini adalah metode deskriptif 

kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Teknik yang digunakan adalah wawancara 

secara mendalam, observasi, dan dokumentasi. Pemilihan informan pada pada 

penelitian ini menggunakan Teknik purposive sampling. Teori yang digunakan pada 

penelitian ini adalah teori marketing politik yang dikemukakan oleh Niffeneger yang 

mana teori ini sebagai acuan penulis dalam melakukan penelitiannya. 

Hasil dari penelitian ini menjelaskan strategi yang digunakan untuk memikat hati 

masyarakat menggunakan stratgei produk yang mana kandidat menjelaskan visi, misi, 

dan program kerjannya, rekam jejaknya sehingga masyarakat dapat menggenal 

sosoknya, serta karakteristik kandidat. Strategi promosi yang mana kandidat bertemu 

langsung dengan masyarakat untuk berkomunikasi langsung, kandidat juga mengait 

dukungan tokoh masyarakat yang dinilai dapat menumbuhkan partisipasi masyarakat 

dan juga menggunakan media untuk mempromosikan dirinya. Strategi harga yang 

menjelaskan besar biaya yang kandidat keluarkan pada masa kampanye serta nilai 

psikolog dan image politik yang dibangun oleh kandidat. Strategi tempat yang 

digunakan kandidat untuk mempromosikan produk-produk politiknya. Strategi 

segmentasi yang merupakan target yang ingin dicapai oleh kandidat untuk 

memenangkan pemilihan kepala desa. Apapun faktor penghambat yang ditemukan 

adalah persoalan money politik. Sedangkan faktor pendukungnya adalah kekecewaan 

masyarakat pada kepemimpinan sebelumnya, karakteristik dan citra kandidat serta 

program dan gagasan kandidat. 

Kata kunci: Strategi Kampanye, Pemilihan Kepala Desa, kandidat berlatarbelakang 

TNI 
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ABSTRACT 

 

Auliya Rizqi Pratiwi, 2024. Campaign Strategy of Candidates with TNI Background (Case 

Study: Election of Parangbatu Village Head, Parengan District, Tuban Regency in 2019), 

Thesis Political Science Program, Faculty of Social and Political Sciences, Sunan Ampel State 

Islamic University Surabaya. 

Village head election is a democratic process carried out within the village government that 

will be directly elected by the community. An active TNI member who chose to retire early and 

nominate himself to take part in the contestation of the village head election held in Parangbatu 

village to build his village for the better. So that this study aims to explain the campaign 

strategy used by candidates to attract the hearts of the people in Parangbatu village and 

explain the factors that become obstacles and supporters in carrying out their campaign 

strategies. 

The research method used in this research is descriptive qualitative method with a case study 

approach. The techniques used are in-depth interviews, observation, and documentation. 

Selection of informants in this study using purposive sampling technique. The theory used in 

this research is the theory of political marketing put forward by Niffeneger which this theory 

is the author's reference in conducting his research. 

The results of this study explain the strategies used to captivate the public using product 

strategies where candidates explain their vision, mission, and work program, their track record 

so that the public can recognize their figure, and the characteristics of the candidate. 

Promotion strategies where candidates meet directly with the community to communicate 

directly, candidates also associate the support of community leaders who are considered to 

foster community participation and also use the media to promote themselves. A pricing 

strategy that explains the amount of money candidates spend during the campaign period as 

well as the psychological value and political image built by candidates. Place strategy that 

candidates use to promote their political products. Segmentation strategy which is the target 

that candidates want to achieve to win the village head election. Any inhibiting factor found is 

the issue of political money. While the supporting factors are the community's disappointment 

in the previous leadership, the characteristics and image of the candidate and the candidate's 

programs and ideas. 

Keywords: Campaign Strategy, Village Head Election, candidates with TNI background. 
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