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ABSTRAK 

Nazilatin Nikmah, NIM 04010520021, 2024. Pengaruh Fitur 

dalam Shopeefood terhadap Minat Beli pada Pengguna Aplikasi 

Shopee di Kalangan Mahasiswa Ilmu Komunikasi Angkatan 2020 

UINSA. 

 

Kata Kunci : Shopee, Fitur dalam Shopeefood, Minat Beli 

 

 Penelitian ini akan melihat dua pertanyaan utama: (1) 

Apakah set fitur Shopeefood mempengaruhi minat mahasiswa 

Ilmu Komunikasi UINSA angkatan 2020 untuk melakukan 

pembelian di aplikasi Shopee? dan (2) Sejauh mana set fitur 

Shopeefood mempengaruhi minat mahasiswa Ilmu Komunikasi 

UINSA angkatan 2020 untuk melakukan pembelian di aplikasi 

Shopee? Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah fitur-

fitur yang ada di dalam aplikasi Shopeefood memiliki pengaruh 

terhadap kecenderungan pengguna untuk melakukan pembelian di 

kalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi yang terdaftar di angkatan 

2020 UINSA, serta sejauh mana pengaruh tersebut. 

 Dalam Penelitian ini, peneliti menggunakan pendekatan 

Kuantitatif dengan metode yang digunakan untuk menganalisis 

data adalah jenis penelitian deskriptif. Analisis data yang 

berhubungan dengan korelasi menghasilkan nilai korelasi pearson 
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(rhitung) sebesar 0,860. Pada tingkat signifikansi 5%, nilai (rtabel) 

untuk 98 individu adalah 0,198. 0,860 > 0,198 pada titik tersebut, 

menolak Ho dan menerima Ha. Hal ini menunjukkan bahwa 

terdapat korelasi signifikan yang kuat (r = 0,860) antara fitur-fitur 

Shopeefood dengan minat pengguna untuk melakukan pembelian 

melalui aplikasi Shopee di kalangan mahasiswa Ilmu Komunikasi 

UINSA angkatan 2020. Selanjutnya, kuadrat dari koefisien 

korelasi-koefisien determinasi-memiliki nilai yang tinggi. Oleh 

karena itu, nilai koefisien determinasi penelitian ini adalah 0,8602 

= 0,7396. Hal ini menunjukkan bahwa 73,96% minat pengguna 

Ilmu Komunikasi UINSA Angkatan 2020 dalam melakukan 

pembelian produk di aplikasi Shopee dipengaruhi oleh fitur 

Shopeefood. 
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ABSTRACT 

Nazilatin Nikmah, NIM 04010520021, 2024. The Influence of 

Features in Shopeefood on Purchase Interest among Shopee 

Application Users among UINSA Class of 2020 Communication 

Science Students. 

 

Keywords: Shopee, Features in Shopeefood, Interest in Buying 

 

 This research will look at two main questions: (1) Does 

the Shopeefood feature set influence the interest of UINSA 

Communication Science students class of 2020 to make purchases 

on the Shopee app? and (2) To what extent does the Shopeefood 

feature set influence the interest of UINSA Communication 

Science students class of 2020 to make purchases on the Shopee 

app? This study aims to determine whether the features in the 

Shopeefood application have an influence on users' tendency to 

make purchases among Communication Science students enrolled 

in the class of 2020 UINSA, as well as the extent of this influence. 

 In this study, researchers used a Quantitative approach 

with the method used to analyze data is descriptive research type. 

Data analysis related to correlation resulted in a Pearson 

correlation value (rcount) of 0.860. At the 5% significance level, 

the value (rtable) for 98 individuals is 0.198. 0.860 > 0.198 at 
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that point, rejecting Ho and accepting Ha. This shows that there 

is a strong significant correlation (r = 0.860) between Shopeefood 

features and user interest in making purchases through the 

Shopee application among UINSA Communication Science 

students class of 2020. Furthermore, the square of the correlation 

coefficient-the coefficient of determination-has a high value. 

Therefore, the coefficient of determination of this study is 0.8602 

= 0.7396. This shows that 73.96% of UINSA Communication 

Science users' interest in purchasing products in the Shopee 

application is influenced by the Shopeefood feature.  
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