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ABSTRAK 

Skripsi ini berjudul “Analisis SWOT Strategi Fundraising Zakat Mal di 

NU CARE- Lazisnu Wonocolo Kota Surabaya”. Peneliti memilih judul tersebut 

karena lembaga yang bersangkutan aktif dan mencakup wilayah yang luas, meliputi 

lima kelurahan di Wonocolo Surabaya. Selain itu, terdapat peningkatan setiap 

tahunnya, namun tidak selaras dengan jumlah muzakki yang memadai. 

Dalam penelitian ini, metode yang digunakan adalah kualitatif dengan 

pendekatan field research menggunakan analisis SWOT. Dengan menggunakan 

teknik pengumpulan data seperti wawancara dan dokumentasi. Data primer di 

dapatkan dari hasil wawancara dengan ketua Lembaga NU- Care Lazisnu 

Wonocolo dan 4 orang Muzakki. Data sekunder di dapatkan dari laporan tahunan 

Nu-Care Lazisnu wonocolo 

Penelitian ini ingin menjawab bagaimana strategi fundraising zakat mal dan 

analisis SWOT strategi fundraising zakat mal di NU CARE-Lazisnu Wonocolo 

Kota Surabaya. Hasil penelitian menunjukkan bahwa NU CARE-Lazisnu 

Wonocolo telah menggunakan beragam pendekatan untuk meningkatkan 

penggalangan dana, mulai dari identifikasi target muzakki hingga penggunaan 

metode fundraising yang beragam. Hal ini memberikan gambaran komprehensif 

tentang bagaimana NU CARE-Lazisnu Wonocolo berusaha memaksimalkan 

pendanaan untuk program-programnya. Matriks IFAS sebesar 3.28 dan matriks 

EFAS sebesar 3.19, menunjukkan bahwa nilai ini berada di Kuadran I yang bahwa 

NU CARE-Lazisnu Wonocolo Kota Surabaya mempunyai kekuatan yang baik dan 

dapat memenfaatkan peluang yang ada. 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan, adapun saran untuk 

penelitian ini yaitu diharapkan NU CARE-Lazisnu Wonocolo dapat memperluas 

metode fundraising, termasuk lebih memanfaatkan media sosial dan event. 

Berinovasi dalam metode fundraising untuk menarik muzakki potensial, dan NU 

CARE-Lazisnu Wonocolo dapat meningkatkan penggunaan teknologi untuk 

mengelola database muzakki dan memperbarui informasi secara teratur. 

 

Kata Kunci: Analisis SWOT, Fundraising, Zakat Mal 
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ABSTRACT 

This thesis is entitled "SWOT Analysis of Zakat Mal Fundraising 

Strategy at NU CARE- Lazisnu Wonocolo, Surabaya City". The researcher 

chose the title because the institution concerned is active and covers a wide area, 

including five sub-districts in Wonocolo Surabaya. In addition, there is an increase 

every year, but it is not in line with the adequate number of muzakki. 

In this study, the method used is qualitative with a field research approach 

using SWOT analysis. By using data collection techniques such as interviews and 

documentation. Primary data was obtained from interviews with the head of the 

NU-Care Lazisnu Wonocolo Institution and 4 Muzakki. Secondary data was 

obtained from the annual report of Nu-Care Lazisnu Wonocolo 

This study aims to answer how the zakat mal fundraising strategy and the 

SWOT analysis of the zakat mal fundraising strategy at NU CARE-Lazisnu 

Wonocolo, Surabaya City. The results of the study show that NU CARE-Lazisnu 

Wonocolo has used various approaches to increase fundraising, ranging from 

identifying muzakki targets to using various fundraising methods. This provides a 

comprehensive picture of how NU CARE-Lazisnu Wonocolo tries to maximize 

funding for its programs. The IFAS matrix of 3.28 and the EFAS matrix of 3.19, 

indicate that this value is in Quadrant I which means that NU CARE-Lazisnu 

Wonocolo Surabaya City has good strengths and can take advantage of existing 

opportunities. Based on the results of the research and discussion, the suggestions 

for this study are that NU CARE-Lazisnu Wonocolo can expand its fundraising 

methods, including making greater use of social media and events. Innovate in 

fundraising methods to attract potential muzakki, and NU CARE-Lazisnu 

Wonocolo can increase the use of technology to manage the muzakki database and 

update information regularly. 
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