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ABSTRAK 

Dompet digital (e-wallet) merupakan sebuah aplikasil yang berfungsi sebagai 

metode pembayaran digital dan membantu pengguna dalam menyimpan, 

mengontrol serta memberikan informasi detail tentang keuangan yang dimiliki oleh 

pengguna. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari persepsi 

kemudahan, persepsi manfaat, dan persepsi kepercayaan terhadap minat 

penggunaan QRIS.  

Jenis penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Penelitian ini menggunakan 

sampel dari mahaiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sunan Ampel 

Surabaya Tahun Angkatan 2019. Teknik sampel yang digunakan adalah Random 

Sampling dengan jumlah 234 responden. Data yang digunakan adalah data primer 

yang diperoleh dengan melalui penyebaran kuesioner kepada responden. Teknik 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji instrumen, uji asumsi klasik, 

analisis regresi linier berganda dan uji hipotesis.  

Hasil penelitian menujukkan bahwa variabel persepsi kemudahan 

berpengaruh secara positif signifikan terhadap minat penggunaan QRIS, persepsi 

manfaat berpengaruh secara positif signifikan terhadap minat penggunaan QRIS, 

dan persepsi kepercayaan berpengaruh secara positif signifikan terhadap minat 

penggunaan QRIS.  

 

Kata kunci: Persepsi Kemudahan, Persepsi Manfaat, Persepsi Kepercayaan, 

Minat Penggunaan, QRIS 
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ABSTRACT 

  

A digital wallet (e-wallet) is an application that functions as a digital 

payment method and helps users store, control and provide detailed information 

about the user's finances. This research aims to determine the influence of 

perceived convenience, perceived usefulness, and perceived trust on interest in 

using QRIS. 

This type of research is quantitative research. This research used samples 

from students from the Faculty of Economics and Islamic Business, UIN Sunan 

Ampel Surabaya, class of 2019. The sample technique used was Random Sampling 

with a total of 234 respondents. The data used is primary data obtained by 

distributing questionnaires to respondents. The analysis techniques used in this 

research are instrument testing, classical assumption testing, multiple linear 

regression analysis and hypothesis testing. 

The research results show that the perceived convenience variable has a 

significant positive effect on interest in using QRIS, perceived usefulness has a 

significant positive effect on interest in using QRIS, and perceived trust has a 

significant positive effect on interest in using QRIS. 

 

Keywords: Perceived ease of use, Perceived usefulness, Perceived Trust, Interest 

in Using, QRIS 
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