PENERAPAN CORPORATE ENVIRONMENTAL
RESPONSIBILITY PADA MANFAAT PROGRAM
RECYCLE KEMASAN SKINCARE PRODUK THE

BODY SHOP MENURUT PERSPEKTIF FIQH BI’AH

SKRIPSI

Oleh
ZHULIS ANGGRAENI RAMADANTI

NIM: 08040420174

UIN SUNAN AMPEL
S URABAYA

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL
SURABAYA
2024



PERNYATAAN

Saya, Zhulis Anggraeni Ramadanti, 08040420174, menyatakan bahwa:

1.

9

PJ

Skripsi saya ini adalah asli dan benar-benar hasil karya saya sendiri, dan bukan hasil
karya orang lain dengan mengatasnamakan saya, serta bukan merupakan hasil peniruan
atau penjiplakan (plagiarism) dari karya orang lain. Skripsi ini belum pernah diajukan
untuk mendapatkan gelar akademik baik di UIN Sunan Ampel Surabaya, maupun di
perguruan tinggi lainnya.

Di dalam skripsi ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis atau
dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas dicantumkan sebagai acuan
dengan disebutkan nama pengarang dan dicantumkan dalam daftar Pustaka.

Pernyataan ini saya buat dengan sebenar-benarnya, dan apabila dikemudian hari terdapat
penyimpangan dan ketidakbenaran dalam pernyataan ini, maka saya bersedia menerima
sanksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah diperoleh karena karya tulis skripsi
ini, serta sanksi-sanksi lainnya sesuai dengan norma dan peraturan yang berlaku di UIN

Sunan Ampel Surabaya.

Surabaya, 04 September 2024

Zhulis Anggraeni Ramadanti
NIM. 08040420174



Surabaya, 03 Juli 2024

Skripsi telah selesai dan siap untuk diuji

Dosen Pembimbing,

/s
f

Dr. Siti N“sﬁgoh, MEI
NIP. 197608132006042002



LEMBAR PENGESAHAN

PENERAPAN CORPORATE ENVIRONMENTAL RESPONSIBILITY
PADA MANFAAT PROGRAM RECYCLE KEMASAN SKINCARE
PRODUK THE BODY SHOP MENURUT PERSPEKTIF FIQH BI'AH

Oleh
Zhulis Anggraeni Ramadanti
NIM: 08040420174

Telah dipertahankan di depan Dewan Penguji pada
Tanggal 12 Juni 2024 dan dinyatakan memenuhi syarat untuk

diterima
Susunan Dewan Penguji: Tanda Tangan
P
1. Dr. Siti Musfiqoh, MEIL +
NIP. 197608132006042002 U
(Penguji 1)

2. Dr. H. Muhammad Lathoif Ghozali, Lc.,
NIP. 197511032005011005

(Penguji 2)
3. Ajeng Tita Nawangsari, S E,M.A, Ak
NIP. 198708282019032013
(Penguji 3) "
4, Sagofa Nabilah Aini %M/
NIP. 199301092020122028 |
4

(Penguji 4)

Surabaya, 12 Juni 2024
Dekan

o NARN




h KEMENTERIAN AGAMA
»

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA
PERPUSTAKAAN

L Jend. A Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax 031-8413300
E-Mail: perpus@uinshy ac_id

LEMBAR PERMYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
FARY A ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN ARADEMIS

Schagai siviraz akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, vang berranda tangan di bawah ini, saya:

Mama : Zhulis Anppraeni Ramadann

MIM S OBO40420174

FakultasJumssan @ Fakulas Ekonomi dan Bisnis Islam ¢ Ekonomi Svamah

E-mail address ¢ zhulisanggraeniramadantiftgmail com

Demi penpgembangan e pengerahuan, menyeojui uniwk membenkan kepada Perpustakaan
g}ﬁumﬂ Ampel Surabaya, Hak Bebas Rovali Mon-Eksklusif aras karya ilmiah :

Sekripsi O Tesis O Desertas [0 Lain-lain (oo )
vang berudul :
Penerapan Conporate Enerogmenial Regponsifndty Pada Manfaar Program Reople Kemasan S

Produk The Bady Yhap menurut perspektif Figh Biah

beserta perangkat vang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Rovaln Mon-Ekslusif im
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabava berhak menvimpan, mengalih-media/ format-kan,
mengelolanya  dalam bentuk  pangkalan data  (database), mendisribuosikannva,  dan
menampilkan / mempublikasikannya di Interner araw media lan secara flfrexe untuk kepentingan
akademis manpa perlu meminta jin dan sava selama tetap mencantumban nama sava schaga
penulis/ pencipra dan atau penerbit yang bersangkuran.

Sava bersedia untuk menangpung secara pobadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabava, segala bentuk tunmtan hukum vang ambuol ams pelanpgaran Hak Cipa
dalam karva ilmiah sava ini.

Demikian pernyataan ind yang saya buat dengan sebenarnya.

Surabaya, (4 Seprember 2024

Penulis

{r'g

{ Zhubz Anggracni Ramadann )




ABSTRAK

Skripsi berjudul “PENERAPAN CORPORATE ENVIRONMENTAL
RESPONSIBILITY PADA MANFAAT PROGRAM RECYCLE KEMASAN
SKINCARE PRODUK THE BODY SHOP MENURUT PERSPEKTIF FIQH
BI’AH” ini merupakan penelitian kualitatif. Penelitian ini bertujuan untuk
menjawab permasalahan mengenai bagaimana penerapan tanggung jawab
lingkungan perusahaan pada manfaat program recycle kemasan skincare prosuk the
body shop menurut perspektif figh bi’ah dengan tujuan mengedukasi masyarakat
awam akan pemberdayaan lingkungan berbasis prinsip fikih lingkungan.

Penelitian ini dilakukan dengan mengggunakan metode penelitian kualitatif
untuk mendapatkan pemahaman mendalam tentang tanggung jawab sosial
lingkungan perusahaan akan pemberdayaan lingkungan di sekitat perusahaan
maupun masyarakat luas dalam pemberdayaan kelestarian lingkungan dimuali
dengan budaya menggunakan kembali kemasan produk yang di gunakan dibarengi
manfaat dan dampak yang berkaitan dengan beberapa aspek penting seperti sosial,
ekonomi dan lingkungan. data dikumpulkan melalui dua sumber, yakni data primer
dan sekunder. Informasi primer diperoleh melalui wawancara dengan kepala stor
The Body Shop yang ada di Royal Plaza Mall dan dokumentasi, sementara data
sekunder didapatkan dari laporan, website, dan literatur lainnya.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan Corporate Environmental
Responsibility (CER) pada program recycle kemasan produk The Body Shop
menurut perspektif Figh Bi’ah mencerminkan tanggung jawab sosial perusahaan
yang komprehensif, dengan memberikan manfaat penting dalam aspek sosial,
lingkungan, ekonomi dan memberikan manfaat yang nyata dalam menjaga
keberlanjutan lingkungan dan  kesejahteraan semua makhluk ; hidup. Dengan
demikian, program recycle The Body Shop tidak hanya'mencerminkan nilai-nilai
etika yang mendalam | tetapi ' juga |mendukung upaya untuk menjaga
keberlangsungan alam.

Kata kunci: Tanggung jawab perusahaan, program daur ulang, The Body Shop,

Fikih Lingkungan



ABSTRACT

The thesis titled "IMPLEMENTATION OF CORPORATE ENVIRONMENTAL
RESPONSIBILITY IN THE BENEFITS OF THE BODY SHOP SKINCARE
PACKAGING RECYCLING PROGRAM ACCORDING TO THE
PERSPECTIVE OF FIQH BI'AH" is a qualitative study. This research aims to
address the issue of how the company’s environmental responsibility is applied to
the benefits of The Body Shop skincare packaging recycling program from the
perspective of figh bi‘ah with the goal of educating the public about environmental
empowerment based on environmental jurisprudence principles.

The study is conducted using qualitative research methods to gain a deep
understanding of the company's environmental social responsibility towards
environmental empowerment within and beyond the company, beginning with a
culture of reusing product packaging, accompanied by the benefits and impacts
related to several crucial aspects such as social, economic, and environmental. Data
is collected from two sources: primary and secondary. Primary information is
obtained through interviews with the head of The Body Shop store in Royal Plaza
Mall and documentation, while secondary data is gathered from reports, websites,
and other literature.

The research findings indicate that the implementation of Corporate
Environmental Responsibility (CER) in The Body Shop skincare packaging
recycling program from the perspective of Figh Bi’ah reflects a comprehensive
corporate  social._responsibility, providing significant  henefits in social,
environmental,” and: economic' aspects' and ‘delivering tangible benefits in
maintaining environmental 'sustainability jand the well-being of all living beings.
Thus, The Body Shop's recycling program not only reflects deep ethical values but
also supports efforts to preserve the environment.

Keywords: Corporate Responsibility, Recycling Program, The Body Shop, Figh
Bi’ah
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