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ABSTRAK 
 

Skripsi berjudul “PENERAPAN CORPORATE ENVIRONMENTAL 

RESPONSIBILITY PADA MANFAAT PROGRAM RECYCLE KEMASAN 

SKINCARE PRODUK THE BODY SHOP MENURUT PERSPEKTIF FIQH 

BĪ’AH” ini merupakan penelitian kualitatif. Penelitian ini bertujuan untuk 

menjawab permasalahan mengenai bagaimana penerapan tanggung jawab 

lingkungan perusahaan pada manfaat program recycle kemasan skincare prosuk the 

body shop menurut perspektif fiqh bi’ah dengan tujuan mengedukasi masyarakat 

awam akan pemberdayaan lingkungan berbasis prinsip fikih lingkungan. 

Penelitian ini dilakukan dengan mengggunakan metode penelitian kualitatif 

untuk mendapatkan pemahaman mendalam tentang tanggung jawab sosial 

lingkungan perusahaan akan pemberdayaan lingkungan di sekitat perusahaan 

maupun masyarakat luas dalam pemberdayaan kelestarian lingkungan dimuali 

dengan budaya menggunakan kembali kemasan produk yang di gunakan dibarengi 

manfaat dan dampak yang berkaitan dengan beberapa aspek penting seperti sosial, 

ekonomi dan lingkungan. data dikumpulkan melalui dua sumber, yakni data primer 

dan sekunder. Informasi primer diperoleh melalui wawancara dengan kepala stor 

The Body Shop yang ada di Royal Plaza Mall dan dokumentasi, sementara data 

sekunder didapatkan dari laporan, website, dan literatur lainnya. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan Corporate Environmental 

Responsibility (CER) pada program recycle kemasan produk The Body Shop 

menurut perspektif Fiqh Bi’ah mencerminkan tanggung jawab sosial perusahaan 

yang komprehensif, dengan memberikan manfaat penting dalam aspek sosial, 

lingkungan, ekonomi dan memberikan manfaat yang nyata dalam menjaga 

keberlanjutan lingkungan dan kesejahteraan semua makhluk hidup. Dengan 

demikian, program recycle The Body Shop tidak hanya mencerminkan nilai-nilai 

etika yang mendalam tetapi juga mendukung upaya untuk menjaga 

keberlangsungan alam.  

Kata kunci: Tanggung jawab perusahaan, program daur ulang, The Body Shop, 

Fikih Lingkungan
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ABSTRACT 

 

The thesis titled "IMPLEMENTATION OF CORPORATE ENVIRONMENTAL 

RESPONSIBILITY IN THE BENEFITS OF THE BODY SHOP SKINCARE 

PACKAGING RECYCLING PROGRAM ACCORDING TO THE 

PERSPECTIVE OF FIQH BĪ'AH" is a qualitative study. This research aims to 

address the issue of how the company's environmental responsibility is applied to 

the benefits of The Body Shop skincare packaging recycling program from the 

perspective of fiqh bi'ah with the goal of educating the public about environmental 

empowerment based on environmental jurisprudence principles.  

The study is conducted using qualitative research methods to gain a deep 

understanding of the company's environmental social responsibility towards 

environmental empowerment within and beyond the company, beginning with a 

culture of reusing product packaging, accompanied by the benefits and impacts 

related to several crucial aspects such as social, economic, and environmental. Data 

is collected from two sources: primary and secondary. Primary information is 

obtained through interviews with the head of The Body Shop store in Royal Plaza 

Mall and documentation, while secondary data is gathered from reports, websites, 

and other literature. 

The research findings indicate that the implementation of Corporate 

Environmental Responsibility (CER) in The Body Shop skincare packaging 

recycling program from the perspective of Fiqh Bi’ah reflects a comprehensive 

corporate social responsibility, providing significant benefits in social, 

environmental, and economic aspects and delivering tangible benefits in 

maintaining environmental sustainability and the well-being of all living beings. 

Thus, The Body Shop's recycling program not only reflects deep ethical values but 

also supports efforts to preserve the environment. 

Keywords: Corporate Responsibility, Recycling Program, The Body Shop, Fiqh 

Bi’ah 
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