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ABSTRAK 

 

Rofifah, NIM.04010120025, 2024. Gaya Retorika Dakwah 

Gus Iqdam dalam Youtube @Gus Iqdam Official Edisi 

meningkatan Kualitas Ibadah. 

Retorika dakwah adalah seni berbicara yang bertujuan untuk 

mengajak umat manusia menuju ke jalan yang benar yang sesuai 

dengan kaidah-kaidah Islam. Tujuan penelitian ini untuk menjawab 

bagaimana gaya retorika dakwah Gus Iqdam dalam youtube Gus 

Iqdam Official edisi meningkatkan kualitas ibadah, khususnya 

dalam gaya bahasanya dengan menggunakan teori dari Gorys 

Keraf. Untuk mengindikasi persoalan ini, peneliti menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan metode analisis isi (content analysis). 

Penelian ini mengambil salah satu video ceramah Gus Iqdam yang 

di upload dalam youtube Gus Iqdam Official dengan tema 

meningkatkan kualitas ibadah. 

Adapun hasil dari penelitian ini adalah gaya retorika dakwah 

Gus Iqdam khususnya pada gaya bahasa yang dipakai saat 

berdakwah pada media youtube Gus Iqdam Official edisi 

meningkatkan kualitas ibadah yang terdapat 3 sudut pandang yakni 

berdasar pilihan kata, nada suara, serta struktur kalimat. Untuk 

hasil analisis gaya bahasa berdasar pilihan kata terdiri dari bahasa 

resmi, tak resmi, serta percakapan. Namun yang paling dominan 

digunakan adalah gaya bahasa tak resmi. Sedangkan analisis gaya 

bahasa berdasarkan nada suara yakni terdapat gaya bahasa 

sederhana, mulia dan bertenaga, serta menengah. Yang paling 

dominan digunakan dalam dakwahnya adalah menggunakan gaya 

bahasa menengah. Sedangkan untuk gaya bahasa berdasar struktur 
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kalimat terdiri dari gaya bahasa klimaks, anti klimaks, paralelisme, 

antitesis, dan repetisi. Gaya ini yang paling dominan digunakan 

adalah gaya bahasa klimaks dan repetisi.  

  

Kata kunci : Gaya Retorika, Dakwah, Gorys Keraf  
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ABSTRACT 

 

Rofifah, NIM.04010120025, 2024. The Rhetorical Style of 

Gus Iqdam's Da'wah in Youtube @Gus Iqdam Official Edition of 

Improving the Quality of Worship. 

Dawah rhetoric is the art of speaking that aims to invite 

humanity to the right path in accordance with Islamic rules. The 

purpose of this study is to answer how Gus Iqdam's preaching 

rhetoric style in the youtube Gus Iqdam Official edition improves 

the quality of worship, especially in its language style using the 

theory of Gorys Keraf. To indicate this issue, researchers used a 

qualitative approach with the content analysis method.  This 

research took one of Gus Iqdam's video lectures uploaded on 

YouTube Gus Iqdam Official with the theme of improving the 

quality of worship. 

The results of this study are the rhetorical style of Gus 

Iqdam's preaching, especially in the language style used when 

preaching on YouTube media Gus Iqdam Official edition of 

improving the quality of worship, which has 3 points of view, 

namely based on word choice, tone of voice, and sentence 

structure. For the results of the analysis of language style based on 

word choice consists of official, unofficial, and conversational 

language. However, the most dominant language used is the 

unofficial language style. While the analysis of language style 

based on tone of voice, namely there are simple, noble and 

powerful, and intermediate language styles. The most dominant use 

in his da'wah is to use an intermediate language style. As for 

language style based on sentence structure, it consists of climax, 
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anti-climax, parallelism, antithesis, and repetition. The most 

dominant styles used are climax and repetition. 

 

Keywords: Rhetorical Style, Da'wah, Gorys Keraf 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

ix 
 

 تريدي

 

في إقدام جوس لدعوة البلاغي الأسلوب .NIM.04010120025، 2024 ،رفيفة  

العبادة جودة لتحسين الرسمية الطبعة إقدام جوس @ يوتيوب . 

المستقيم الصراط إلى الناس دعوة إلى يهدف الذي الخطابة فن هي الدعوية الخطابة إن  

أسلوب تحسين كيفية عن الإجابة هو الدراسة هذه من والغرض .الإسلام قواعد وفق  

اللغوي أسلوبه في اليوتيوب على "قدام جوس"لـ الرسمي الإصدار في الدعوية الخطابة  

المنهج الباحثان استخدم المسألة، هذه إلى وللإشارة .كيرف غوريس نظرية باستخدام  

إقدام جوس محاضرات إحدى البحث هذا أخذ وقد  .المضمون تحليل أسلوب مع الكيفي  

موضوع مع اليوتيوب على الرسمي إقدام جوس موقع على تحميلها تم التي المصورة  

العبادة جودة تحسين . 

في وخاصة إقدام جوس لوعظ الخطابي الأسلوب هي الدراسة هذه نتائج كانت وقد  

على إقدام لجوس الرسمي الإعلامي الإصدار في الوعظ في المستخدم اللغوي الأسلوب  

ونبرة الألفاظ، اختيار :وهي نقاط، 3 له والذي العبادة، جودة لتحسين اليوتيوب  

اختيار على القائم اللغوي الأسلوب  تحليل لنتائج بالنسبة .الجمل وتركيب الصوت،  

لغة من يتكون الألفاظ اختيار على القائم اللغوي الأسلوب تحليل نتائج فإن الألفاظ،  

غير اللغة هي استخدامًا الأكثر اللغة فإن ذلك، ومع .محادثة ولغة رسمية وغير رسمية  

أساليب هناك أن أي الصوت، نبرة على بناءً  اللغة أسلوب تحليل أن حين في .الرسمية  

استخدام هو دعوته في غلبة الأكثر والاستخدام .ومتوسطة وقوية ونبيلة بسيطة لغوية  

الذروة من فيتكون الجملة بنية على القائم اللغوي الأسلوب أما .متوسط لغوي أسلوب  

السائدة الأساليب أكثر .والتكرار والتضاد والتضاد والتوازي الذروة ومضاد  

والتكرار الذروة هي المستخدمة . 

الخطابي  الأسلوب كيراف، غوريس الدعوة، البلاغي، الأسلوب المفتاحية الكلمات  
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