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ABSTRACT 

Saputra, Derry. "Political Marketing Strategy of Muh. Zakaria Dimas Pratama, in 

the 2024 Legislative Election of Sidoarjo Regency." Sunan Ampel State Islamic 

University, Surabaya, 2025. 

This study analyzes the political marketing strategies implemented by Muh. Zakaria 

Dimas Pratama, a newcomer legislative candidate who successfully won the 2024 

Legislative Election and was elected as a member of the Sidoarjo Regency Regional 

People's Representative Council (DPRD) from Electoral District 5, East Java. 

Using qualitative methods and a descriptive approach, this study focuses on the 

political campaign efforts undertaken during the election period. The findings 

indicate that a direct campaign strategy was the primary approach used, with an 

emphasis on socializing MSME empowerment programs and personal interactions, 

especially with strategic voter groups such as housewives. Furthermore, this 

strategy was reinforced by the use of traditional mass media, such as billboards, 

banners, and brochures, to build candidate visibility in the public sphere. 

Meanwhile, digital marketing through social media platforms like TikTok, 

Instagram, and WhatsApp became an important means of reaching young voters. 

The use of buzzers and paid digital advertising contributed to increasing the 

campaign's reach and exposure online. These findings demonstrate the importance 

of integrating face-to-face and digital approaches in developing an effective 

political communication strategy for first-time legislative candidates. 

 

Keywords: Political Marketing, Direct Campaign, Legislative Election  
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ABSTRAK 

Saputra, Derry. “Strategi Marketing Politik Muh. Zakaria Dimas Pratama, dalam 

Pemilihan Legislatif 2024 Kapupaten Sidoarjo.” Universitas Islam Negeri Sunan 

Ampel Surabaya, 2025.  

Penelitian ini menganalisis strategi marketing politik yang diterapkan oleh Muh. 

Zakaria Dimas Pratama, seorang calon legislatif pendatang baru yang berhasil 

memenangkan Pemilu Legislatif 2024 dan terpilih sebagai anggota DPRD 

Kabupaten Sidoarjo dari Daerah Pemilihan (Dapil) 5, Jawa Timur. Dengan 

menggunakan metode kualitatif dan pendekatan deskriptif, penelitian ini berfokus 

pada upaya kampanye politik yang dijalankan selama masa pemilihan. Hasil 

temuan menunjukkan bahwa strategi kampanye langsung menjadi pendekatan 

utama yang digunakan, dengan penekanan pada sosialisasi program pemberdayaan 

UMKM dan interaksi personal, terutama kepada kelompok pemilih strategis seperti 

ibu rumah tangga. Selain itu, strategi ini diperkuat dengan pemanfaatan media 

massa tradisional, seperti baliho, spanduk, dan brosur, untuk membangun visibilitas 

calon di ruang publik. Di sisi lain, digital marketing melalui platform media sosial 

seperti TikTok, Instagram, dan WhatsApp menjadi sarana penting dalam 

menjangkau segmen pemilih muda. Penggunaan buzzer dan iklan digital berbayar 

turut berkontribusi dalam meningkatkan jangkauan dan eksposur kampanye secara 

daring. Temuan ini menunjukkan pentingnya integrasi antara pendekatan tatap 

muka dan digital dalam membangun strategi komunikasi politik yang efektif bagi 

calon legislatif pemula.   

 

Kata Kunci: Marketing Politik, Kampanye Langsung, Pemilu Legislatif 
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