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ABSTRAK

Nafaati Zulfa, NIM 04040520124, 2023. Efektivitas
penggunaan komunikasi persuasif dalam membangun brand
image pada UMKM Sources.id.

Keywords: Komunikasi Persuasif, Brand Image, UMKM.

Tujuan penelitian ini adalah mengetahui dan menjelaskan terkait
seberapa besar tingkat keefektivan komunikasi persuasif dalam
membangun brand image pada UMKM Sources.id. Penelitian
ini menggunakan metode kuantitatif dengan teknik analisis data
deskriptif, analisis korelasi dan regresi sederhana. Hasil
penelitian ini, Hasil uji korelasi dari 107 responden
mendapatkan hasil dari uji korelasi yang telah didapatkan yaitu
berdasarkan nilai Sig. (2-tailed) dari tabel diatas diketahui
bahwa nilai signifikan antara Komunikasi persuasif dan Brand
Image sebesar 0,00 < 0,005 yang berarti terdapat korelasi yang
signifikan ‘antara Penggunaan Komunikasi Persuasif dalam
Pembentukan Brand | Image' pada  UMKM Sources.id. Oleh
karena itu dapat disimpulkan bahwa terdapat korelasi antara
variabel efektivitas penggunaan komunikasi persuasif dalam
membangun brand image pada UMKM Sources.id. Selanjutnya
kita juga dapat melihat dari koefisien korelasi yang di peroleh
dengan melihat panduan derajat hubungan. Dengan mengacu
pada panduan tersebut, nilai korelasinya yaitu 0,874 maka sesuai
dengan tabel koefisien korelasi dapat disimpulkan bahwa
komunikasi persuasif memiliki korelasi sempurna terhadap
brand image pada UMKM Sources.id.



ABSTRACT

Nafaati Zulfa, NIM 04040520124, 2023. Effectiveness of using
persuasive communication in building brand image in UMKM
Sources.id.

Keywords: Persuasive Communication, Brand Image,
UMKM.

The aim of this research is to find out and explain the level of
effectiveness of persuasive communication in building brand
image in UMKM Sources.id. This research uses quantitative
methods with descriptive data analysis techniques, correlation
analysis and simple regression. The results of this research, the
results of the correlation test from 107 respondents obtained the
results of the correlation test that were obtained, namely based
on the Sig value. (2-tailed) from the table above it is known that
the significant wvalue between persuasive communication and
brand image is 0.00 < 0.005, which means there is a significant
correlation between the use of persuasive communication in
forming a brand image in UMKM Sources.id. Therefore, it can
be concluded that there is a correlation between the variables of
the effectiveness of using persuasive communication in building
brand image in UMKM Sources.id. Next, we can also see the
correlation coefficient obtained by looking at the degree of
relationship guide. By referring to this guide, the correlation
value is 0.874, so according to the correlation coefficient table it
can be concluded that persuasive communication has a perfect
correlation with the brand image of UMKM Sources.id.
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