
PENDAMPINGAN PEDAGANG PASAR 

TRADISIONAL MELALUI DIGITALISASI DI 

DESA SUKOBENDU KECAMATAN MANTUP 

KABUPATEN LAMONGAN 
 

 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya, guna Memenuhi Salah Satu Syarat Memperoleh 

Gelar Sarjana Ilmu Sosial (S.Sos) 
 

Oleh 

Anik Tridianti 

04020221025 

 

 

 
 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL  

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI 

PROGRAM STUDI PENGEMBANGAN MASYARAKAT 

ISLAM  

SURABAYA  

2025 



v 
 

PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI 

 
 

 

  



ii 
 

LEMBAR PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING 

 

Nama : Anik Tridianti 

NIM : 04020221025 

Prodi : Pengembangan Masyarakat Islam 

Judul Skripsi : Pendampingan Pedagang Pasar 

Tradisional Melalui Digitalisasi Di Desa 

Sukobendu Kecamatan Mantup 

Kabupaten Lamongan 

 

Skripsi ini telah diperiksa dan disetujui oleh dosen pembimbing 

untuk diujikan pada sidang skripsi Prodi Pengembangan 

Masyarakat Islam UIN Sunan Ampel Surabaya. 

 

 

 

Surabaya, 29 Mei 2025 

Menyetujui Dosen Pembimbing, 

Dr. Chabib Musthofa, M.Si.  

NIP. 197906302006041001 

  



iii 
 

LEMBAR PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI 

 

  



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

vi 
 

 

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

  



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

vii 
 

ABSTRAK 

 

Anik Tridianti, NIM 04020221025, (2025) : ‘‘Pendampingan 

Pedagang Pasar Tradisional Melalui Digitalisasi di Desa 

Sukobendu Kecamatan Mantup Kabupaten Lamongan.’’ 

 

Penelitian ini membahas mengenai pemberdayaan 

masyarakat dengan memanfaatkan aset yang dimiliki atau dapat 

disebut dengan pemberdayaan berbasis aset. Aset yang dimiliki 

masyarakat Desa Sukobendu sangat beragam mulai dari aset 

sumber daya alam (SDA), aset sumber daya manusia (SDM), 

aset infrastruktur, aset finansial, dan aset sosial budaya. 

Pendampingan difokuskan pada salah satu aset finansial yaitu 

pasar tradisional dan aset sumber daya manusia (SDM). 

Pendampingan dengan memanfaatkan aset tersebut melalui 

program pendampingan pelatihan digitalisasi kepada 

masyarakat Desa Sukobendu. Penelitian ini juga membahas 

keterkaitan atau relevansi dengan dakwah bil hal. Dakwah bil 

hal dalam konteks penelitian ini yaitu berupa dakwah yang 

hikmah dengan konteks sosial ekonomi berbasis teknologi. 

Dakwah bil hal tersebut berupa dakwah yang hikmah dengan 

menyentuh kebutuhan masyarakat secara langsung, yaitu 

membantu kelompok tidak berdaya (pedagang kecil). 

Penelitian ini menggunakan metode Asset Based 

Community Development (ABCD). Pada metode ABCD 

terdapat lima tahapan yang biasa disebut 5D. Tahapan tersebut 

diantaranya yaitu penggalian aset (discovery), memimpikan 

suatu harapan (dream), menyusun strategi (design), pelaksanaan 

aksi (define), dan monitoring dan evaluasi (destiny). Sebelum 

tahapan 5D dimulai terdapat tahapan yang dilakukan terlebih 

dahulu yaitu inkulturasi. Inkulturasi tersebut dilakukan agar 

masyarakat dan peneliti selama proses penelitian memiliki 

kedekatan, nyaman dan terbuka. Metode ABCD ini juga di 
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dalamnya menggunakan forum grup discussion (FGD) untuk 

menggali informasi dan data melalui diskusi bersama. 

Hasil dari pendampingan ini yaitu masyarakat Desa 

Sukobendu sudah mulai menyadari aset yang dimiliki itu dapat 

dimanfaatkan untuk mensejahterakan ekonomi keluarga. 

Masyarakat sudah mengetahui dan memahami cara mengelola 

marketplace sebagai media dalam perdagangan online serta 

aplikasi transaksi keuangannya. Pendampingan ini dilakukan 

melalui program berupa pelatihan pemasaran online dan 

pelatihan transaksi digital. Aplikasi yang digunakan dalam 

pemasaran online yaitu instagram, shopee dan whatsapp 

sedangkan aplikasi transaksi digital yang digunakan yaitu dana 

dan shopeepay. 

 

Kata kunci : pendampingan masyarakat, pedagang pasar 

tradisional, digitalisasi  
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ABSTRACT  

 

This study discusses community empowerment by utilizing 

owned assets or can be called asset-based empowerment. The 

assets owned by the Sukobendu Village community are very 

diverse, ranging from natural resource assets (SDA), human 

resource assets (SDM), infrastructure assets, financial assets, 

and socio-cultural assets. Mentoring is focused on one of the 

financial assets, namely traditional markets and human resource 

assets (SDM). Mentoring by utilizing these assets through a 

digitalization training mentoring program for the Sukobendu 

Village community. This study also discusses the relationship or 

relevance to da'wah bil hal. Da'wah bil hal in the context of this 

study is in the form of da'wah that is wise with a technology-

based socio-economic context. Da'wah in this regard is in the 

form of wise da'wah by directly touching on the needs of the 

community, namely helping helpless groups (small traders). 

This study uses the Asset Based Community Development 

(ABCD) method. In the ABCD method, there are five stages 

commonly called 5D. These stages include asset exploration 

(discovery), dreaming of a hope (dream), developing a strategy 

(design), implementing action (define), and monitoring and 

evaluation (destiny). Before the 5D stage begins, there is a stage 

that is carried out first, namely inculturation. This inculturation 

is carried out so that the community and researchers during the 

research process have closeness, comfort and openness. The 

ABCD method also uses a group discussion forum (FGD) to 

explore information and data through joint discussions. 

The result of this assistance is that the people of Sukobendu 

Village have begun to realize that the assets they have can be 

used to improve the economic welfare of their families. The 

community already knows and understands how to manage the 
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marketplace as a medium for online trading and its financial 

transaction applications. This assistance is carried out through 

programs in the form of online marketing training and digital 

transaction training. The applications used in online marketing 

are Instagram, Shopee and WhatsApp, while the digital 

transaction applications used are Dana and Shopeepay. 

 

Keywords: community assistance, traditional market traders, 

digitalization 
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