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ABSTRACT 

 

Sinaroja, Alya Syifa. “Kampanye Politik di Era Digital: Studi Akun Youtube 

Arirang TV Kepada Yoon Suk Yeol sebagai Media Utama dalam Pemilu Korea 

Selatan 2022.” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025. 

This research focuses on Yoon Suk Yeol's political campaign on Arirang TV's 

YouTube account ahead of the 2022 South Korean elections. Through the official 

YouTube account, Arirang TV, Yoon utilizes interactive features such as live 

streaming, campaign videos, and personal content to create a closer relationship 

with the audience as potential voters. This research aims to find out about the 

formation of agenda setting by Yoon Suk eol by utilizing the Arirang TV platform in 

the 2022 South Korean elections. Then, the researcher utilizes the agenda setting 

theory that has been developed by Maxwell McComs and Donal Shaw for an 

analysis knife to see what kind of media Arirang TV packages political campaign 

issues into agenda setting carried out by Yoon Suk Yeol which can then lead to 

positive positioning among potential voters. Meanwhile, this research uses a 

descriptive qualitative method with data collection through online observation, 

content analysis, interviews, and digital documentation. The findings obtained in 

this study are Yoon Suk Yeol's communication channels such as YouTube played a 

central role in their aganda setting and positioning strategies, especially during his 

election campaign for presidential candidate. YouTube Arirang TV became a very 

strategic tool in delivering campaign messages and building political reputation. 

Through various programs, interviews, and special coverage, the channel provided 

an exclusive platform for candidates to interact with potential voters. 

Keywords: Agenda setting, Yoon Suk Yeol, YouTube, Arirang TV 
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ABSTRAK 

 

Sinaroja, Alya Syifa. “Kampanye Politik di Era Digital: Studi Akun Youtube 

Arirang TV Kepada Yoon Suk Yeol Dalam sebagai Media Utama dalam Pemilu 

Korea Selatan 2022.” Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025. 

Penelitian ini berfokus pada kampanye politik Yoon Suk Yeol di akun youtube 

Arirang TV jelang Pemilu Korea Selatan tahun 2022. Melalui akun YouTube resmi, 

Arirang TV, Yoon memanfaatkan fitur interaktif seperti live streaming, video 

kampanye, dan konten personal untuk menciptakan hubungan yang lebih dekat 

dengan audiens sebagai calon pemilihnya. Penelitian ini bertujuan supaya dapat 

tahu akan pembentukan agenda setting yang dilakukan Yoon Suk eol dengan 

memanfaatkan platform Arirang TV pada Pemilu di Korea Selatan Tahun 2022. 

Kemudian, peneliti memanfaatkan teori agenda setting yang sudah dilakukan 

pengembangan oleh Maxwell McComs dan Donal Shaw untuk pisau analisis dalam 

melihat seperti apa media Arirang TV mengemas isu kampanye politik menjadi 

agenda setting yang dilakukan oleh Yoon Suk Yeol yang selanjutnya bisa 

memunculkan positioning positif di kalangan calon pemilih. Sementara, penelitian 

ini menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan pengambilan datanya melalui 

observasi online, analisis konten, wawancara, dan dokumentasi digital. Temuan 

yang didapatkan dalam penelitian ini adalah kanal komunikasi Yoon Suk Yeol 

seperti YouTube memainkan peran sentral dalam strategi aganda setting maupun 

peningkatan positioning mereka, khususnya selama masa kampanye pemilihan 

umum Yoon Suk Yeol menjadi capres. YouTube Arirang TV menjadi alat yang 

sangat strategis dalam menyampaikan pesan-pesan kampanye serta membangun 

reputasi politik. Melalui berbagai program, wawancara, dan liputan khusus, kanal 

ini memberikan platform eksklusif bagi pasangan calon untuk berinteraksi dengan 

pemilih potensial. Artinya, Yoon66 Suk Yeol dalam pemanfaatan kanal YouTube 

Arirang TV telah menjadi platform yang memperkenalkan dirinya beserta program 

kerja yang ditawarkan jelang pemilihan tahun 2022 di Korea Selatan. 

Kata kunci: Agenda setting, Yoon Suk Yeol, Youtube, Arirang TV 
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