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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui strategi penetapan harga pada
Tentwo Coffee dan Memaparkan prespektif Ibnu Taimiyah terhadap penetapan
harga pada Tentwo Coffee.

Metode penelitian yang digunakan adalah penelitian kualitatif yaitu dengan
cara mengumpulkan melalui pengamatan (observasi), wawancara dengan
narasumber, dan dokumentasi. Kemudian dilakukan analisis secara deskriptif
yaitu memaparkan hasil penelitian dengan bentuk deskripsi dengan menguji teori
Ibnu Taimiyah sebagai acuan dalam penelitian ini.

Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan, diperoleh hasil bahwa
terdapat tiga penetapan harga pada Tentwo Coffee yaitu Penetapan harga awal,
Penetapan harga berdasarkan promo, dan Penetapan harga berdasarkan paketan.
Lalu konsep pemikiran Ibnu Taimiyah bedasarkan penetapan harga Tentwo
Coffee ialah tidak adanya spekulasi dalam penetapan harga minuman maupun
makanan dan transaksi yang dilakukan tidak mengandung unsur penipuan
dikarenakan semua harga tergantung dengan harga pasar dan adanya kesepakatan
bersama antar penjual dan pembeli.

Adapun saran dari penulis untuk pihak Tentwo Caffee dalam strategi
penetapan harga jual yang telah digunakan sebaiknya secara terus-menerus
melakukan review secara berkala untuk menyesuaikan dengan ketepatan strategi
yang digunakan. Selain itu, sebagai masukan untuk perkembangan Tentwo Caffee
bisa diciptakan cabang dikota lain, supaya dijangkau tidak hanya di Surabaya saja
namun dapat juga ditemui di seluruh kota yang ada di Indonesia.

Kata kunci: Strategi, penetapan harga, Ibnu Taimiyah
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