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ABSTRAK

Irfatul Magfiroh, 2025. Strategi Tim Kampanye Muhammad Al-Barra dan
Muhammad Rizal Oktavian Pada Pemilihan Bupati Mojokerto 2024. Skripsi
Program Studi [lmu Politik Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik UIN Sunan
Ampel Surabaya

Pemilihan kepala daerah kabupaten Mojokerto tahun 2024 merupakan
sebuah momentum yang sangat penting dalam kontekstasi politik lokal, dimana hal
ini akan menunjukkan dinamika strategi kampanye antar pasangan calon.
Permasalahan yang dikaji dalam menganalisis bagaimana strategi Tim Kampanye
pasangan Barra-Rizal dalam kemenangan pilkada mojoketo 2024. Metode yang
digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan teknik pengumpulan data seperti
;wawancara mendalam, opservasi non-partisipan dan dokumentasi. Analisis data
menggunakan kondensasi data, penyajian data, verifikasi data. Teori yang
digunakan adalah teori marketing politik dan teori Patronase.

Dari hasil penelitian ini ditemukan terkait strategi tim kampanye Barra-
Rizal bahwa; pertama pasangan Barra-Rizal menggunakan 4 strategi kampanye
secara garis besar dengan menggunakan teori marketing politik niffeneger, yakni
strategi produk, strategi promosi, strategi price dan strategi place. Strategi produk
yang digunakan meliputi platfom partai, rekam jejak dan karakteristik individu.
Strategi promosi dalam hal ini promosi yang digunakan untuk menarik Masyarakat
yakni dengan kampanye melalui media sosial dan cetak, safari politik dan pengajian
umum, kampanye door to door, jingle atau slogan kampanye, debat dan dialog
publik. Startegi place bahwa hal ini mencakup banyaknya dana kampanye yang
dikeluarkan selama periode kampanye tidak hanya itu citra psikologis juga
digunakan karena ini mengacu pada persepsi psikologis yang dialami pemilih. Dan
yang terakhir strategi place dimana pasangan Barra-Rizal ini melakukan kampanye
kepada golongan masyarakat yang memiliki perbedaan paham agama, dan
komunitas budaya. Selain itu pasangan inijjuga berkunjung ke berbagai desa, pasar
rakyat serta tempat ibadah guna meraup suara masyarakat.

Kata Kunci : strategi kampanye, marketing politik, Tim Kampanye pilkada

Mojokerto 2024.
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ABSTRAC

Irfatul Magtiroh, 2025. Muhammad Al-Barra and Muhammad Rizal Oktavian's
Campaign Team Strategy in the 2024 Mojokerto Regent Election. Political Science
Study Program Thesis, Faculty of Social and Political Sciences, UIN Sunan Ampel
Surabaya

The 2024 Mojokerto regency head election is a very important momentum in
the context of local politics, where it will show the dynamics of campaign strategies
between candidate pairs. The problems studied in analyzing how the Barra-Rizal
Campaign Team's strategy in winning the 2024 Mojokerto regional election. The
method used is a qualitative approach with data collection techniques such as; in-
depth interviews, non-participant observation and documentation. Data analysis
uses data condensation, data presentation, data verification. The theories used are
political marketing theory and patronage theory.

From the results of this study, it was found related to the Barra-Rizal
campaign team strategy that; first, the Barra-Rizal pair used 4 broad campaign
strategies using Niffeneger's political marketing theory, namely product strategy,
promotion strategy, price strategy and place strategy. The product strategy used
includes the party platform, track record and individual characteristics. The
promotion strategy in this case the promotion used to attract the public is through
campaigns through social and print media, political safaris and public religious
studies, door-to-door campaigns, jingles or campaign slogans, debates and public
dialogues. The place strategy that this includes the amount of campaign funds spent
during the campaign period, not only that, psychological images are also used
because this refers to the psychological perceptions experienced by voters. And
finally the place strategy where the Barra-Rizal pair campaigned to groups of people
who have different religious beliefs, and cultural communities. In addition, this pair
also visited various villages, traditional markets and places off worship in order to
gain public votes.

Keywords: .campaign strategy, political rharketing, Mojokerto Pilkada Campaign
Team 2024.
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