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ABSTRAK
(Bahasa Indonesia)

Rizka Mutiara Ramadhani, NIM 04020521082, 2025. Komunikasi
Persuasif dalam Akun Media Sosial Tiktok @Jaiiibruh (Studi Analisis
Isi Kualitatif pada Segmen Tutorial Umur Panjang”).

Perkembangan teknologi digital yang sangat pesat saat ini
membuat perubahan dalam berbagai aspek kehidupan, termasuk
meningkatnya jumlah pengguna media sosial. TikTok merupakan
salah satu platform hiburan dengan jumlah pengguna paling banyak
kedua di Indonesia. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui teknik
komunikasi persuasif dan keberhasilan konten yang digunakan dalam
konten dengan segmen “Tutorial Umur Panjang” pada akun TikTok
@jaiiibruh. Penelitian ini menggunakan metode analisis isi kualitatif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa media sosial TikTok pada
akun @jaiiibruh dalam segmen “Tutorial Umur Panjang” memiliki
unsur-unsur komunikator, isi pesan, karakteristik audiens, dan respon
audiens yang digunakan sebagai teknik komunikasi persuasif.
Sedangkan keberhasilan konten dihasilkan melalui pemilihan kata,
narasi sehari-hari, dan kondisi emosional audiens untuk memperkuat
daya tarik konten, serta membangun hubungan emosional dengan
pengikutnya, terutama dalam membentuk persepsi posmf terhadap
hubungan yang sehat dan bahagia. !

Kata kunci: Komunikasi Persuasif, TikTok, Analisis Isi Kualitatif
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ABSTRACT
(bahasa Inggris)

Rizka Mutiara Ramadhani, NIM 04020521082, 2025. Persuasive
Communication in the TikTok @jaiiibruh Social Media Account
(Qualitative Content Analysis Study on the “Tutorial Umur Panjang”
Segment). Thesis Communication Studies Program, Faculty of
Da'wah and Communication, UIN Sunan Ampel Surabaya.

The fast development of digital technology has made changes in
various aspects of life, including the growing number of social media
users. TikTok is one of the entertainment platforms with the second
most users in Indonesia. This study aims to determine the persuasive
communication techniques and the success of the content used in the
content with the segment “Longevity Tutorial” on the TikTok account
@jaiiibruh. This research uses qualitative content analysis method.

The results showed that TikTok social media on the @jaiiibruh
account in the “Longevity Tutorial” segment had elements of
communicators, message content, audience characteristics, and
audience responses that were used as persuasive communication
techniques. While the success of the content is generated through the
selection of words, everyday narratives, and the emotional state of the
audience to strengthen the attractiveness of the content, as well as
building emotional relationships with followers, especially in forming
positive perceptions of healthy and happy relationships.

Keywords: Persuasive Communication, TikTok, Qualitative Content
Analysis
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