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ABSTRACT 

Lizar, Sofi Nuril, “Tarik Sis Semogkos Diction: In Political Marketing in the 

Campaign in Tarik District, Sidoarjo”. Universitas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya, 2025. 

This research focuses on the use of the diction “tarik sis semongko” in Adam 

Ruysdi's political marketing strategy in Tarik Village. In the midst of tight 

competition, the use of catchy and memorable jargon or slogans is a crucial 

strategy for a legislative candidate to win the hearts of the people. One of the 

jargons that emerged in Tarik District is "Tarik Sis Semongko," which reflects local 

identity. The purpose of this study is to identify the use of the diction "tarik sis 

semongko" as Adam Ruysdi's political marketing strategy. 

This study uses Philip Kotler's political marketing theory to see 

segmentation, targeting, and positioning. Nifenneger's political marketing on the 

4P model in political marketing which includes product, promotion, price, and 

place. The research method used by the researcher is a qualitative method with a 

case study research type and has a descriptive nature which in turn data collection 

is carried out through observation, interviews, and documentation activities. 

Qualitative data analysis techniques use Denzin dan Lincoln, namely: data 

reduction, data presentation, and data verification. 

The researcher analyzed the marketing strategy implemented by Adam, 

which includes segmentation, targeting, and positioning, with an emphasis on the 

use of the diction "tarik sis semongko" which is the main basis of Adam Rusdi's 

campaign strategy. This diction has a strong closeness to local culture, so that it is 

able to create resonance among the community. The political strategy used by Adam 

in the election adopted the 4P model, where product refers to the work program and 

vision-mission offered, with the diction "tarik sis semongko" as a central element 

to attract voters' attention. Furthermore, price includes aspects of economic price 

and psychological price, where the use of this diction aims to build public trust in 

Adam and his programs. Place describes the location of the campaign carried out 

in Tarik Village, where Adam uses diction that is relevant to the daily lives of local 

people to create emotional closeness. Finally, promotion describes how the "tarik 

sis semongko" campaign utilizes interesting and relevant diction as an effective 

promotional tool. Thus, the diction "tarik sis semongko" not only functions as a 

communication element, but also as a strategic foundation that binds all aspects of 

Adam Rusdi's campaign. 

Keywords: Political marketing, tarik sis semongko diction, the effectiveness of 

diction 
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ABSTRAK 

Lizar, Sofi Nuril “Diksi Tarik Sis Semogko: Dalam Marketing Politik dalam 

Kampanye di Kecamatan Tarik Sidoarjo”. Univeritas Islam Negeri Sunan Ampel 

Surabaya, 2025. 

Penelitian ini berfokus terkait pemakaian diksi “tarik sis semongko” pada 

strategi pemasaran politik Adam Rusdi di Desa Tarik. Di tengah persaingan yang 

ketat, penggunaan jargon atau slogan yang menarik dan mudah diingat menjadi 

strategi krusial dari seorang calon anggota legislatif untuk memenangkan hati 

masyarakat. Salah satu jargon yang muncul di Kecamatan Tarik adalah "Tarik Sis 

Semongko," yang mencerminkan identitas lokal. Tujuan penelitian ini yakni 

melakukan identifikasi pemakaian diksi "tarik sis semongko" menjadi strategi 

pemasaran politik Adam Ruysdi. 

Penelitian ini menggunakan teori pemasaran politik Philip Kotler untuk 

melihat  segmentasi, targeting, maupun positioning. Marketing politik dari 

Nifenneger tentang model 4P dalam pemasaran politik yang mencakup product, 

pomotion, price, dan place. Metode penelitian yang dipakai peneliti adalah metode 

kualitatif dengan jenis penelitian studi kasus serta mempunyai sifat deskriptif yang 

pada gilirannya pengumpulan datanya dilakukan melalui kegiatan observasi, 

wawancara, maupun dokumentasi. Teknik analisis data kualitatif menggunakan 

Denzin dan Lincoln, yaitu:  reduksi data, penyajian data, serta verifikasi data. 

Peneliti menganalisis strategi pemasaran yang diterapkan oleh Adam, yang 

mencakup segmentasi, targeting, dan positioning, dengan penekanan pada 

pemakaian diksi "tarik sis semongko" yang menjadi dasar utama dalam strategi 

kampanye Adam Rusdi. Diksi ini memiliki kedekatan yang kuat dengan budaya 

lokal, sehingga mampu menciptakan resonansi di kalangan masyarakat. Strategi 

politik yang digunakan oleh Adam dalam pemilu mengadopsi model 4P, di mana   

product   merujuk pada program kerja dan visi-misi yang ditawarkan, dengan diksi 

"tarik sis semongko" sebagai elemen sentral untuk menarik perhatian pemilih. 

Selanjutnya,  price mencakup aspek harga ekonomi dan harga psikologis, di mana 

pemanfaatan diksi ini bertujuan untuk membangun kepercayaan masyarakat 

terhadap Adam dan program-programnya.   Place   menggambarkan lokasi 

kampanye yang dilakukan di Desa Tarik, di mana Adam menggunakan diksi yang 

relevan dengan kehidupan sehari-hari masyarakat setempat untuk menciptakan 

kedekatan emosional. Terakhir, promotion menggambarkan bagaimana kampanye 

"tarik sis semongko" memanfaatkan diksi yang menarik dan relevan sebagai alat 

promosi yang efektif. Dengan demikian, diksi "tarik sis semongko" tidak hanya 

berfungsi sebagai elemen komunikasi, tetapi juga sebagai fondasi strategis yang 

mengikat seluruh aspek kampanye Adam Rusdi..  

Kata kunci: Pemasaran politik, diksi tarik sis semongko, efektivitas diksi 
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