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A. Kesmpulan
Persaingan antar produk di pasaran mendorong produsen gencar untuk
berpromos yang dapat menarik perhatian konsumen. Menarik perhatian
dengan menggunakan media iklan tidak terlepas dari bentuk iklannya sga
tetapi harus ada strategi yang dibangun agar nantinya dapat mengetahui dan
dapat mengisis celah-celah yang ada pada konsumen. Senada dengan Iklan
AJBS Home Furnishing yang di buat oleh DM Communication sebagai
agency periklanan. Berikut pemaparan mengenai hasil penditian yang
dilakukan oleh penéliti :

1 Proses Penciptaan Strategi periklanan
Proses penciptaan strategi ini memakan waktu selama kurang lebih
2 sampai 3 minggu terhitung mulai dari menang tender sampa media
palaceman. Proses penciptaan berawal dari marketing brief yang diberikan
ditambah interview langsung dengan pihak klient guna mendapatkan
persepsi dan keinginan klient mengenai konsep iklan yang diinginkan
nantinya, setelah itu tim yang terdiri dari Bina Usaha, Bina Media dan
Bina Kreatif melakukan brand storming guna mendapatkan tema sentral
kampanye yang akan digunakan. Dalam proses brand storming ini terdapat
pembahasan mengenai segmentasi, positioning dan defferensiasi yang
didasarkan riset sebelumnya bersamaan dengan bina usaha melakukan

interview dengan pihak klient, bina media mencari dan memilah-milah



media yang tepat dan efesien dan bina kreatif melakukan riset dan
menambah referens pengetahuan pada bidang masing-masing. Namun
dalam proses itu anggota tim harus mampu nemenpatkan pesan kedalam
unsur kebaikan pesan iklan yaitu mempunyai tujuan yang jelas,
berstrategis dan mempuyai impact seperti yang diharapkan. Setelah itu
semua telah dilakukan dan membuahkan hasil maka departemen
visudlisass yang ada daam bina kretif meakukan tugasnya yaitu
mengimplementasikan konsep yang telah ada dalam bentuk format media
yang telah ditentukan.

Seperti bagan berikut :

| Marketing Brief Posisioning -
Klien _ Differensiasi Tema Pesan Visualisasi Mediz
Interview Segmentasi

Strategi priklanan
Melalui proses yang panjang maka dihasilkan fokus strategi yang

secara bersama telah dicanangkan. Strategi tersebut mencakup sebagai
berikut sebagai berikut :

b. Sentral Tema

c. Positioning

d Defferentations

e Segmentations

f. Media

g Anggaran



B. Saran
Mélihat hasil dari temuan diatas, yang menjelaskan mengenai proses
penciptaan strategi periklanan, bentuk strategi  periklanan dan factor
pendukung dan penghambat yang ada, maka peneliti memberikan saran :

1 Pihak DM Communication hendaknya tetap mempertahankan kosep ide
kretaif dalam setigp penanganan pembuatan iklan yang ada dalam projek
yang di dapat oleh DM Communication.

2 Menambah jumlah tim yang ada dalam tim bina yang ada pada DM
Communication, karena nantinya makin banyak projek yang ditangani

secara cermat tidak terburu oleh waktu.
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