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ABSTRAK  

(Bahasa Indonesia) 

 

Zulfa Amalia Fitriah, 04030521103, 2024. Strategi Komunikasi 

Politik Pengelola Website Bijak Memilih Selama Pemilu 2024. 

 

Penelitian ini bertujuan menganalisis strategi komunikasi 

politik yang diterapkan oleh pengelola website Bijak Memilih selama 

Pemilu 2024. Fokus utama penelitian ini adalah memahami bagaimana 

platform digital ini digunakan untuk menyampaikan informasi politik 

kepada Generasi Y dan Z, meningkatkan kesadaran politik, serta 

mendorong partisipasi aktif generasi muda dalam proses demokrasi. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

studi kasus, mencakup analisis mendalam terhadap proses penyusunan 

pesan, bentuk interaksi dengan pengguna, serta dampaknya terhadap 

pemahaman dan sikap politik audiens. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Bijak Memilih mampu 

menghadirkan informasi politik yang relevan, menarik, dan mudah 

diakses melalui berbagai format, seperti artikel, infografis, kuis 

interaktif, dan survei. Independensi platform dari afiliasi politik 

memperkuat kepercayaan audiens terhadap kredibilitasnya sebagai 

sumber informasi terpercaya. Selain itu, fokus pada isu-isu strategis, 

seperti kebijakan publik, keberlanjutan lingkungan, dan transformasi 

digital, berhasil menarik minat generasi muda yang menjadi audiens 

utamanya. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa Bijak Memilih 

merupakan inovasi yang efektif dalam komunikasi politik digital, 

mampu menjembatani kesenjangan informasi politik dan 

memfasilitasi partisipasi pemilih muda secara aktif.  

 

 

Kata Kunci: Komunikasi Politik, Bijak Memilih, Partisipasi Politik, 

Pemilu 2024.  
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ABSTRACT 

(Bahasa Inggris) 

 

Zulfa Amalia Fitriah, 04030521103, 2024. Political 

Communication Strategies of the Bijak Memilih Website 

Administrators During the 2024 Election. 

 
This research aims to analyze the political communication 

strategies implemented by the administrators of the Bijak Memilih 

website during the 2024 General Election. The main focus of this study 

is to understand how this digital platform is used to convey political 

information to Generations Y and Z, enhance political awareness, and 

encourage active participation of young voters in the democratic 

process. The study employs a qualitative approach with a case study 

method, involving an in-depth analysis of message development 

processes, interaction patterns with users, and the impact on 

audiences’ political understanding and attitudes. 

The findings reveal that Bijak Memilih effectively delivers 

relevant, engaging, and accessible political information through 

various formats, such as articles, infographics, interactive quizzes, 

and surveys. The platform's independence from political affiliations 

strengthens its credibility as a reliable source of information. 

Additionally, its focus on strategic issues such as public policy, 

environmental sustainability, and digital transformation successfully 

captures the interest of its target audience young voters. 

The study concludes that Bijak Memilih is an effective 

innovation in digital political communication, bridging the gap in 

political information and facilitating active engagement among young 

voters. 

 

Keywords: Political Communication, Bijak Memilih, Political 

Participation, 2024 General Election
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 ix 

 

ABSTRAK 

(Bahasa Arab) 

 
. استراتيجيات الاتصال الس ياسي لمسؤولي موقع بيجاك  2024، 04030521103زلفى أ ماليا فترياه، 

2024مميليه خلال الانتخابات العامة لعام  . 

 

لى تحليل استراتيجيات الاتصال الس ياسي التي طبقها مسؤولو موقع بيجاك مميليه   تهدف هذه الدراسة ا 

. يركز البحث على فهم كيفية اس تخدام هذه المنصة الرقمية لنقل 2024خلال الانتخابات العامة لعام  

لى ال جيال ، وتعزيز الوعي الس ياسي، وتشجيع المشاركة النشطة للش باب  Z و Y المعلومات الس ياس ية ا 

في العملية الديمقراطية. تعتمد الدراسة على منهج نوعي باس تخدام دراسة الحالة، مع تحليل معمق لعمليات  

 .تطوير الرسائل، وأ شكال التفاعل مع المس تخدمين، وتأ ثيرها على فهم الجمهور ومواقفهم الس ياس ية

 

لى أ ن بيجاك مميليه نجحت في تقديم معلومات س ياس ية ذات صلة وجذابة وسهلة الوصول   تشير النتائج ا 

من خلال صيغ مختلفة مثل المقالات والرسوم البيانية والاختبارات التفاعلية والاس تبيانات. تعزز  

لى ذلك،   اس تقلالية المنصة عن الانتماءات الس ياس ية مصداقيتها كمصدر موثوق للمعلومات. بالا ضافة ا 

ركزت المنصة على قضايا استراتيجية مثل الس ياسة العامة والاس تدامة البيئية والتحول الرقمي، مما جذب  

 .اهتمام جمهورها المس تهدف من الش باب

 

لى أ ن بيجاك مميليه تمثل ابتكارًا فعالًا في الاتصال الس ياسي الرقمي، حيث تسد الفجوة في   تخلص الدراسة ا 

لناخبين الش بابالمعلومات الس ياس ية وتسهلّ المشاركة النشطة ل  . 

 

الاتصال الس ياسي، بيجاك مميليه، المشاركة الس ياس ية، الانتخابات العامة لعام   الكلمات المفتاحية: 

2024.. 
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