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ABSTRAK 

Widya Dellia Parasita, NIM B71218088, 2021. Strategi 

Dakwah Komunitas Rumah Millenial Berbagi dalam 

Penguatan Sikap Taawun di masa Pandemi Covid-19. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mencari tahu terkait strategi 

yang diterapkan oleh komunitas Rumah Millenial Berbagi 

dalam upaya penguatan sikap taawun di masa pandemi Covid-

19 serta faktor pendukung dan penghambatnya.  

Untuk mendeskripsikan kedua persoalan tersebut, peneliti 

menggunakan metode kualitatif dengan jenis penelitian 

etnografi. Analisis dalam penelitian ini dilakukan dengan 

empat tahap analisis etnografi, yaitu analisis domain, analisis 

taksonomi, analisis komponensial, dan analisis tema budaya. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi dakwah 

yang diterapkan oleh komunitas Rumah Millenial Berbagi 

adalah strategi sentimentil, strategi rasional, dan strategi 

indriawi. Ketiga strategi tersebut diterapkan dalam tiga 

aktivitas komunitas RMB yaitu aksi sosial yang diberi nama 

Jumat Berbagi, kumpulan rutin sebagai upaya bonding, dan 

pemanfaatan media sosial. 

Selain itu, faktor yang menjadi pendukung kegiatan dakwah 

adalah karena diterapkannya azas filosofis, terpenuhinya azas 

kemampuan Da‟i, penerapan azas sosiologis, serta azas 

keefektifan dan efisiensi. Sedangkan faktor penghambatnya 

adalah tidak terpenuhinya azas psikologis dalam komunitas 

RMB. Hal itu dikarenakan terdapat beberapa anggota 

komunitas yang tidak mengedepankan  prinsip solidaritas 

dalam komunitas. 

 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Taawun, Etnografi, Covid-19 
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ABSTRACT 

 

Widya Dellia Parasita, NIM B71218088, 2021. Strategy for 

Dakwah for the Millennial House Community Sharing in 

Strengthening Taawun Attitudes during the Covid-19 Pandemic 

 

This study aims to find out about the strategies implemented 

by the Millenial Sharing House community in an effort to 

strengthen the attitude of taawun during the Covid-19 

pandemic and the supporting and inhibiting factors. 

To describe these two problems, the researcher used a 

qualitative method with an ethnographic type of research. The 

analysis in this study was carried out with four stages of 

ethnographic analysis, namely domain analysis, taxonomic 

analysis, componential analysis, and analysis of cultural 

themes. 

The results of this study indicate that the da‟wah strategies 

applied by the Rumah Millenial Berbagi community are 

sentimental strategies, rational strategies, and sensory 

strategies. The three strategies were implemented in three 

RMB community activities, namely a social action called 

Friday Sharing, a routine collection as a bonding effort, and the 

use of social media. 

In addition, the factors that drive da‟wah activities are the 

application of philosophical principles, the fulfillment of the 

Da‟i‟s ability principle, the application of sociological 

principles, and the principles of effectiveness and efficiency. 

Meanwhile, the inhibiting factor is the non-fulfillment of 

psychological principles in the RMB community. This is 

because there are some community members who do not 

prioritize the principle of solidarity in the community. 

 

Keywords: Da‟wah Strategy, Taawun, Ethnography, Covid-19 
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 ّثزج ٍخرصشج

Widya Dellia Parasita  ،B71218088  ،2021.  إعرشاذٞعٞح اىذم٘ج

ىَشاسمح ٍعرَغ الأىفٞح فٜ ذؼضٝض ٍ٘اقف اىرؼاُٗ أشْاء ظائحح 

١ٔ-م٘فٞذ . 

 

ذٖذف ٕزٓ اىذساعح إىٚ اىرؼشف ػيٚ الاعرشاذٞعٞاخ اىرٜ ّفزٕا 

 فٜ ٍحاٗىح ىرؼضٝض ٍ٘قف اىرؼاُٗ أشْاء ظائحح RMB ٍعرَغ

١ٔ-م٘فٞذ   .ٗاىؼ٘اٍو اىذاػَح ٗاىَصثطح 

ى٘صف اىَشنيرِٞ ، اعرخذً اىثاحس أعي٘تاً ّ٘ػٞاً ٍغ ّ٘ع 

إشْ٘غشافٜ ٍِ اىثحس. ذٌ إظشاء اىرحيٞو فٜ ٕزٓ اىذساعح تأستغ 

ٍشاحو ٍِ اىرحيٞو الإشْ٘غشافٜ ، ٕٜٗ ذحيٞو اىَعاه ، 

ٗاىرحيٞو اىرصْٞفٜ ، ٗذحيٞو اىَنّ٘اخ ، ٗذحيٞو اىَ٘ظ٘ػاخ 

 .اىصقافٞح

ذشٞش ّرائط ٕزٓ اىذساعح إىٚ  أُ اعرشاذٞعٞاخ اىذػ٘ج اىرٜ 

ٝطثقٖا ٍعرَغ سٍٗا الأىفٜ اىثشتعٜ ٕٜ اعرشاذٞعٞاخ ػاغفٞح 

، ٗاعرشاذٞعٞاخ ػقلاّٞح ، ٗاعرشاذٞعٞاخ حغٞح. ذٌ ذْفٞز ٕزٓ 

الاعرشاذٞعٞاخ اىصلاز فٜ شلاشح أّشطح ٍعرَؼٞح ىيشَّْٞثٜ ، 

مالجمعة تقاس ٕٜٗ ّشاغ اظرَاػٜ ٝغَٚ ، ٍٗعَ٘ػح سٗذْٞٞح  

 .معٖذ ىيرشاتػ ، ٗاعرخذاً ٗعائو اىر٘اصو الاظرَاػٜ

تالإظافح إىٚ رىل ، فئُ اىؼ٘اٍو اىرٜ ذحشك أّشطح اىذػ٘ج 

ٕٜ ذطثٞق اىَثادا اىفيغفٞح ، ٗذحقٞق ٍثذأ قذسج اىذاػٜ ، 

ٗذطثٞق ٍثادا ػيٌ الاظرَاع ، ٍٗثادا اىفؼاىٞح ٗاىنفاءج. تَْٞا 

ً اعرٞفاء اىَثادا اىْفغٞح فٜ ٍعرَغ اىؼاٍو اىَصثػ ٕ٘ ػذ

اىٞ٘اُ. ٕزا تغثة ٗظ٘د تؼط أفشاد اىَعرَغ اىزِٝ لا ٝؼطُ٘ 

 .الأٗى٘ٝح ىَثذأ اىرعاٍِ فٜ اىَعرَغ
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