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ABSTRAK

Dwiky Aprilialdi Ahmad, 04040521110, 2025. Analisis Isi
Konten Marketing Pada Feeds Instagram (@haus.indonesia Dalam
Membangun Engagement Followers

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa saja isi konten
marketing (@haus.indonesia dalam membangun FEngagement
Followers. Rumusan masalah pada penelitian ini ialah (1) Apa saja isi
konten marketing pada instagram = @haus.indonesia dalam
membangun Engagement Followers? (2) Berapa frekuensi kategori
konten marketing pada instagram @haus.indonesia?. Metode yang
digunakan dalam penelitian ini adalah analisis isi kuantitatif dengan
menggunakan pendekatan deskriptif dan menggunakan Teori Content
marketing.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa postingan akun
Instagram (@haus.indonesia terdapat beberapa bentuk konten, yaitu
konten berbentuk video yang memiliki persentase tertinggi sebesar
70%, sedangkan konten berbentuk foto sebesar 30%. Karakteristik
konten yang paling dominan adalah Call To Action dengan persentase
sebesar 48%, diikuti oleh Hard selling sebesar 22%, kategori lainnya
sebesar 19%, dan Question 'sebesar '11%. Sedangkan|jenis konten
Entertainment ‘'mendominasi ‘dengan” persentase’ 48%,  diikuti
Relasional sebesar 26%, Informatif sebesar 15%, dan Remuneration
sebesar 11%. Dari aspek konten visual, tampilan produk menempati
persentase tertinggi sebesar 48%, diikuti oleh visual yang
menggunakan public figure sebesar 33%, dan visual lainnya sebesar
19%. Penggunaan hashtag berdasarkan konten mendominasi dengan
persentase 85%, sementara hashtag berdasarkan konteks sebesar 15%.
Temuan ini menunjukkan bahwa strategi konten marketing yang
diterapkan oleh @haus.indonesia mampu membangun Engagement
Followers melalui variasi bentuk dan karakteristik konten yang tepat.

Kata Kunci : Konten Marketing, Instagram, Engagement.
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ABSTRACT
(Bahasa Inggris)

Dwiky Aprilialdi Ahmad, 04040521110, 2025. Content
Analysis of Marketing Content on Instagram Feeds @haus.indonesia
in Building Followers Engagement

This study aims to determine what the contents of the
marketing content of (@haus.indonesia are in building followers
engagement. The formulation of the problem in this study is (1) What
are the contents of the marketing content on Instagram
@haus.indonesia in building followers engagement? (2) What is the
frequency of the marketing content category on Instagram
@haus.indonesia?. The method used in this study is quantitative
content analysis using a descriptive approach and using Content
marketing Theory.

The results obtained in this study are that in the posts of the
Instagram account @haus.indonesia there are several forms of content,
namely video content which has the highest percentage of 70%, while
photo content is 30%. The most dominant content characteristic is Call
To Action with a percentage of 48%, followed by Hard selling at 22%,
other categories at 19%, andQuestions at 11%. For'content types,
Entertainment dominates with a percentage of 48%, followed by
Relational at 26%, Informative: at 15%, and Remuneration at 11%.
From the visual content aspect, product displays occupy the highest
percentage at 48%, followed by visuals using public figures at 33%,
and other visuals at 19%. The use of hashtags was also analyzed,
where hashtags based on content dominate with a percentage of 85%,
while hashtags based on context are 15%. This finding shows that the
content marketing strategy implemented by @haus.indonesia is able
to build follower engagement through variations in the form and
characteristics of the right content.

Keywords: Content marketing, Instagram, Engagement.
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ABSTRAK
(Bahasa Arab)
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