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ABSTRACT 
 

Susanto, Monicke Fitri. “Gen Z’s View on the Impact of Instagram Account 

Activity Muhammad Barra on Victory in the 2024 Mojokerto Regency Election.” 

Sunan Ampel State Islamic University Surabaya, 2025. 

This research focuses on Gen Z's views regarding the impact of Muhammad Barra's 

use of Instagram in conducting victory-seeking activities in the 2024 Mojokerto 

district election. Instagram, as one of the most popular social media platforms, has 

transformed into a strategic tool for politicians to convey their messages and 

mobilize voters. The purpose of this research is to know the views of Gen Z in seeing 

the impact of the use of Instagram by Muhammad Barra in achieving his victory in 

the 2024 Mojokerto Regency Pilkada. The theory used in this research is 

participation theory as an analytical knife in seeing what kind of participation from 

gen z in responding to political issues in the elections. Then, the researcher also 

utilizes the view theory as an analytical knife in seeing how Gen Z knows, sees, 

understands, and assesses the impact of Muhammad Barra's use of Instagram in 

achieving his victory as Regent of Mojokerto Regency. There is a method used when 

conducting research activities, namely qualitative research methods with a 

descriptive approach. Qualitative research is naturally subject-oriented and 

involves various methods, including interpretation. The results obtained from this 

study are that Muhammad Barra's @gusbarra_ Instagram account plays a role in 

shaping Gen Z's political views in various ways, ranging from presenting 

information that is interesting and easy to understand, creating a positive image 

through uploading social activities that can be assessed, to using an effective 

personal branding strategy so that it can be known as a whole by Gen Z. 
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ABSTRAK 

Susanto, Monicke Fitri. “Pandangan Gen Z Atas Dampak Aktivitas Akun Instagram 

Muhammad Barra pada Kemenangan di Pilkada 2024 Kabupaten Mojokerto.” 

Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025. 

 

Penelitian ini berfokus pada pandangan Gen Z terkait dampak dari penggunaan 

instagram Muhammad Barra dalam melakukan kegiatan menggapai kemenangan 

pada Pilkada 2024 Kabupaten Mojokerto. Instagram, sebagai salah satu platform 

media sosial yang paling populer, telah bertransformasi menjadi alat strategis bagi 

politisi untuk menyampaikan pesan mereka dan memobilisasi pemilih. Tujuan yang 

dimiliki dari penelitian ini yaitu supaya tahu mengenai pandangan dari Gen Z dalam 

melihat dampak dari pemakaian instagram oleh Muhammad Barra dalam menggapai 

kemenangannya di Pilkada 2024 Kabupaten Mojokerto. Teori yang dipakai dalam 

penelitian ini yaitu teori partisipasi sebagai pisau analisis dalam melihat seperti apa 

bentuk partisipasi dari Gen Z dalam menanggapi isu perpolitikan pada pilkada. 

Kemudian, peneliti juga memanfaatkan teori pandangan sebagai pisau analisis dalam 

melihat seperti apa Gen Z mengetahui, melihat, memahami, maupun menilai dampak 

penggunaan instagram oleh Muhammad Barra dalam meraih kemenangannya 

sebagai Bupati Kabupaten Mojokerto. Terdapat metode yang dipakai saat melakukan 

kegiatan penelitian yaitu metode penelitian kualitatif dengan pendekatan deskriptif. 

Penelitian kualitatif secara alami berorientasi pada pokok bahasan dan melibatkan 

berbagai metode, termasuk interpretasi. Perolehan yang didapatkan dari penelitian 

ini adalah akun Instagram @gusbarra_ yang menjadi kepunyaan dari Muhammad 

Barra berperan dalam membentuk pandangan politik Gen Z dengan berbagai cara, 

mulai dari penyajian informasi yang menarik dan mudah dipahami, penciptaan citra 

positif melalui unggahan kegiatan sosial yang dapat dinilai, hingga penggunaan 

strategi personal branding yang efektif yang bisa diketahui keseluruhannya oleh Gen 

Z. 

 

Kata Kunci: Gen Z, Instagram, @gusbarra_, pandangan, kampanye politik 
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