UPAYA NATION BRANDING INDIA DI BALIK PROMOSI
KAMPANYE LIFESTYLE FOR ENVIRONMENT PADA

CONFERENCE OF THE PARTIES 26
SKRIPSI

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya untuk
memenuhi salah satu persyaratan memperoleh Gelar Sarjana [lmu Sosial (S.Sos.)

dalam bidang Hubungan Internasional

i

~—

Dwi Indah Puspitasari

NIM 10020221047

Program Studi Hubungan Internasional
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya

Maret, 2025



PERTANGGUNGJAWABAN PENULISAN SKRIPSI

Bismillahirrahmanirrahim, yang bertanda tangan dibawah ini, saya:

Nama : Dwi Indah Puspitasari

NIM : 1020221047

Program Studi : Hubungan Internasional

Judul Skripsi : Upaya Nation Branding India Di

Balik Kampanye Lifestyle For
Environment Pada Conference Of The
Parties 26

Menyatakan dengan sesungguhnya, bahwa:

1. Skripsi ini tidak pernah dikumpulkan pada lembaga pendidikan manapun untuk

mendapatkan gelar akademik apapun,

2. Skripsi ini adalah benar-benar hasil karya saya sccara mandiri dan bukan

merupakan plagiasi atas karya orang lain,

3. Apabila skripsi ini di kemudian hari terbukti sebagai karya plagiat, maka saya

bersedia menanggung segala konsekuensi yang berlaku.

Surabaya, 17 Juni 2025
Yang Menyatakan,

Dwi Indah Puspitasari
10020221047




PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING

Setelah melakukan bimbingan terhadap skripsi yang ditulis oleh

Nama : Dwi Indah Puspitasari
NIM : 1020221047
Program Studi : Hubungan Internasional

Berjudul Upaya Nation Branding India di Balik Kampanye Lifestyle For
Environment pada Conference Of The Parties 26, saya berpendapat bahwa
Skripsi tersebut dapat diajukan scbagai salah satu persyaratan bagi yang
bersangkutan untuk memperoleh Gelar Sarjana Sosial (S.Sos) dalam bidang

Hubungan Internasional.

Surabaya, 25 Juni 2025
Dosen Pembimbing,




PENGESAHAN

Skripsi oleh Dwi Indah Puspitasari dengan judul Upaya Nation Branding India di
Balik Kampanye Lifestyle For Environment pada Conference Of The Parties
26, telah dipertahankan dan dinyatakan lulus oleh Tim Penguji Skripsi pada tanggal
25 Juni 2025.

Tim Penguji Skripsi

Penguji II

Penguji I

Dr. Slamet Muliono Redjosari, M.Si.
[P 196811291996031003

Rizki Rahmadini|Nfrika, S.Hub.Int., M.A.
NIP 199003252018012001

Penguji IV

Penguyji I1I

Dra. Hj. Wahidah Zein Br Sirégar, MA, Ph.D. Dr. Moh. Ilyas Rolis, S.Ag.. M.Si.
NIP 197704182011011007

NIP 196901051993032001

_7-» Surabaya, 25 Juni 2025
: Mengesahkan,
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Dekan

ADr/H. Abd. Chalik, M.Ag.
NIRJ9730627200003 1002




[ | KEMENTERIAN AGAMA
\(;3 n J UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA
[\ PERPUSTAKAAN

T J1. Jend. A. Yani 117 Sm‘abaya 60237 Telp. 031-84.31972 Fax.031-8413300
SURABAYA E-Mail: perpus@uinsby.ac.id

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya:

Nama - Dwi1 Indah Puspitasari

NIM : 10020221047
Fakultas/Jurusan : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik / Hubungan Internasional

E-mail address  : dwiimdahps@gmail.com

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah :
Sekiipsi I Tesis [J Desertasi [ 01 3 (R ————— )
vang berjudul :
Upaya Nation Branding India di Balik Kampanye Lifestyle For Environment pada
Concerence Of The Parties 26

beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan,
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara furlltext untuk kepentingan
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan.

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta
dalam karya dlmiah saya ini.

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya.

Surabaya, 25 Juni 2025

Penulis

( Dwi Indah Puspitasari )



(0.5 As-Saff (61): 4)

ABSTRACT

Puspitasari, Dwi Indah. "India's Nation Branding Efforts Behind the Lifestyle For
Environment Campaign at the 26th Conference of the Parties", State Islamic
University of Sunan Ampel Surabaya, 2025.

Global respone to LiFE has shown mixed reception, with developing countries
welcoming the behavioral-based approach, while developed countries were initially
skeptical as they considered it less ambitious than systemic transformation. This
study describes India's Interests in its LiFE Initiative. This study was conducted to
determine how India's Interests in its initiation of introducing LiFE to the global
world at the Conference of the Parties 26. This study uses a descriptive qualitative
method. The data for this study were collected through in-depth analysis through
literature studies that have been collected from library studies, as well as online data
searches and other supporting documents. This study examines India's Lifestyle for
Environment (LiFE) movement within Simon Anholt's nation branding framework
consisting of strategy, substance, and symbolic action. The results of the study show
that India uses LiFE as a diplomatic strategy to build an image as a global
environmental leader. This strategy is realized through a long-term vision based on
local values, concrete policies in the green sector, and a symbolic launch at COP26
by PM Modi.

Keywords: Nation branding, LiFE, India, COP26. :
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ABSTRAK

Puspitasari, Dwi Indah. “Upaya Nation Branding India di Balik Kampanye
Lifestyle For Environment pada Conference Of The Parties 26” Universitas Islam
Negeri Sunan Ampel Surabaya, 2025.

Respon global terhadap LiFE menunjukkan penerimaan beragam, di mana negara
berkembang menyambut positif pendekatan berbasis perilaku, sementara negara
maju awalnya skeptis karena menganggapnya kurang ambisius dibanding
transformasi sistemik. Penelitian ini mendeskripsiskan Kepentingan India dalam
Inisiasinya pada LiFE. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana
Kepentingan yang dimiliki India atas inisiasinya dalam memperkenalkan LiFE di
dunia global pada saat Conference of the parties 26. Penelitian ini menggunakan
metode kualitatif deskriptif. Data penelitian ini dikumpulkan melalui analisis
mendalam melalui studi literatur yang telah dikumpulkan dari studi pustaka, serta
penelusuran data daring dan dokumen-dokumen pendukung lainnya, Penelitian ini
mengkaji gerakan Lifestyle for Environment (LiFE) India dalam kerangka nation
branding Simon Anholt yang terdiri dari strategi, substansi, dan tindakan simbolik.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa India menggunakan LiFE sebagai strategi
diplomasi untuk membangun citra sebagai pemimpin lingkungan global. Strategi
ini diwujudkan melalui visi jangka panjang berbasis nilai lokal, kebijakan konkret
di sektor hijau, serta peluncuran simbolik di COP26 oleh PM Modi.

Kata kunci: Nation branding, LiFE, India, COP26.
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