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ABSTRAK

Pemilu serentak di Indonesia, yang mulai diterapkan secara penuh pada
tahun 2019, telah menjadi salah satu reformasi signifikan dalam sistem demokrasi
negara ini. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi marketing politik
yang diterapkan oleh pasangan calon presiden dan wakil presiden, Prabowo
Subianto dan Gibran Rakabuming Raka, dalam konteks Pemilu 2024, khususnya di
Kota Surabaya. Melalui pendekatan deskriptif kualitatif, penelitian ini menggali
pandangan para masyarakat mengenai efektivitas strategi yang digunakan,
termasuk pemanfaatan media sosial, penguatan jaringan relawan, dan
penyelenggaraan acara publik interaktif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
strategi marketing politik yang terintegrasi ini tidak hanya berfokus pada
pencitraan, tetapi juga berupaya membangun koneksi yang lebih dalam antara calon
pemimpin dan pemilih, serta mendorong keterlibatan aktif dalam proses demokrasi.
Meskipun referensi akademik yang spesifik mengenai konteks politik di Surabaya
masih terbatas, praktik yang diterapkan oleh Prabowo Gibran mencerminkan tren
yang lebih luas dalam kampanye politik modern. Penelitian ini diharapkan dapat
memberikan kontribusi signifikan terhadap pemahaman tentang dinamika
komunikasi politik dan strategi kampanye yang efektif dalam konteks pemilihan
umum di Indonesia.

Kata kunci: Pemilu serentak, strategi marketing politik, Prabowo Subianto, Gibran
Rakabuming Raka, Kota Surabaya, komunikasi politik.

ABSTRACT

The simultaneous elections in Indonesia, fully implemented in 2019, have
become a significant reform in the country's democratic system. This study aims to
analyze the political marketing strategies employed by the presidential and vice-
presidential candidates, Prabowo Subianto and Gibran Rakabuming Raka, in the
context of the 2024 elections, particularly in Surabaya. Utilizing a descriptive
qualitative approach, this research explores the perspectives of political elites
regarding the effectiveness of the strategias used, including the utilization of social
media, strengthening volunteer networks, and organizing interactive public events.
The findings indicate that this integrated political marketing strategy not only
focuses on image-building but also seeks to establish deeper connections between
the candidates and voters, while encouraging active participation in the democratic
process. Although specific academic references regarding the political context in
Surabaya remain limited, the practices implemented by Prabowo and Gibran
reflect broader trends in modern political campaigning. This study is expected to
contribute significantly to the understanding of the dynamics of political
communication and effective campaign strategies within the context of elections in
Indonesia.

Keywords: Simultaneous elections, political marketing strategies, Prabowo
Subianto, Gibran Rakabuming Raka, Surabaya, political communication.
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