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ABSTRAK

Muji Khuswatun, 2025. Strategi Kampanye Caleg Petahana Pranaya Yudha Mahardhika
Pada Pemilu DPRD Provinsi Jawa Timur 2024. Skripsi Program Studi llmu Politik Fakultas
IImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Kata Kunci: Strategi Kampanye, Caleg Petahana, Pemilu Legislatif.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi kampanye yang dilakukan oleh
calon legislatif petahana Pranaya Yudha mahardhika pada Pemilu DPRD Provinsi Jawa
Timur 2024. Adapun rumusan masalah dari penelitian ini adalah bagaimana strategi
kampanye caleg petahana Pranaya Yudha Mahardhika pada pemilu DPRD Jawa Timur tahun
2024, bagaimana peluang dan tantangan caleg petahana Pranaya Yudha Mahardhika pada
pemilu DPRD Jawa Timur tahun 2024. Untuk menjawab permasalahan ini, peneliti
menggunakan penelitian kualitatif dengan desain riset studi kasus. Dalam penelitian kualitatif
ini, peneliti menggunakan teknik pengumpulan data berupa wawancara mendalam dan
dokumentasi dengan menggunakan teori utama Marketing Politik yang dikemukakan oleh
Niffeneger serta teori Patronase yang dikemukakan oleh Edward Aspinall sebagai teori
pendukung.

Hasil dari penelitian ini yaitu strategi kampanye yang dibangun kandidat meliputi,
strategi produk, strategi promosi, strategi segmentasi, strategi targeting, dan strategi
positioning, strategi price, dan strategi place untuk menarik dukungan pemilih. Strategi
produk meliputi platform partai, rekam jejak kandidat, dan karakteristik pribadi kandidat.
Strategi promosi yang dilakukan kandidat meliputi pertemuan langsung/bertatap muka
terhadap pemilih (konstituen), kandidat membentuk citra di benak pemilih melalui berbagai
media, kandidat juga menggait dukungan individu/organisasi masyarakat berbasis massa.
Strategi segmentasi yang dibangun adalah strategi berdasar aspek demografi berdasarkan
kelas etnis, agama, dan usia. Strategi penargetan kandidat menetap‘kan sasaran sebanyak
80.000 suara, yang terdiri ‘dari 40.000 suarayang ditargetkan di Banyuwangi, 10.000 suara di
Situbondo, dan 30.000 suara dii Bondowoso. Strategi price meliputi pengeluaran dana
kampanye dan psikologis, strategi place meliputi lokasi fisik, penggunaan media sosial,
penggunaan media tradisional, dan turun langsung ke masyarakat. Peluang kandidat meliputi
pengalaman sebagai petahana, reputasi dan kepercayaan masyarakat, berasal dari partai
pemenang ke-3 di dapil IV. Tantangan yang dihadapi kandidat meliputi black campaign,
praktik money politics, dan ekspektasi tinggi dari masyarakat. Meskipun demikian, dengan
pendekatan edukatif dan upaya meningkatkan kesadaran pemilih, Pranaya Yudha dan tim
suksesnya berusaha mengatasi tantangan tersebut.
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ABSTRACT

Muji Khuswatun, 2025. Campaign Strategy of Incumbent Legislative Candidate Pranaya
Yudha Mahardhika in the 2024 East Java Provincial Legislative Election. Thesis, Political
Science Study Program, Faculty of Social Sciences and Political Science, Sunan Ampel State
Islamic University Surabaya.

Keywords: Campaign Strategy, Incumbent Candidate, Legislative Election.

This study aims to analyze the campaign strategy employed by incumbent legislative
candidate Pranaya Yudha Mahardhika in the 2024 East Java Provincial Legislative Election.
The research problem focuses on the campaign strategy, opportunities, and challenges faced
by Pranaya Yudha Mahardhika in the 2024 East Java Legislative Election. To address this
issue, the researcher employs qualitative research with a case study design. The theories used
to explain the phenomenon are the Political Marketing theory proposed by Niffenegger and
the supporting Patronage theory put forth by Edward Aspinall.

The findings of this study indicate that the candidate's campaign strategy includes product
strategy, promotion strategy, segmentation, targeting, and positioning strategy, price strategy,
and place strategy to attract voter support. The product strategy encompasses the party
platform, the candidate's past, and the candidate's personal characteristics. The candidate's
promotion strategy involves direct meetings with the public, creating an image in the minds
of voters through various media, and utilizing individuals/organizations for campaigning. The
segmentation strategy is based on demographic aspects such as ethnic class, religion, and age.
The candidate targeting strategy sets a goal of 80,000 votes, which consists of 40,000 votes
targeted in Banyuwangi, 10,000 votes in Situbondo, and 30,000 votes in Bondowoso. The
price strategy involves campaign spending and psychological factors, while the place strategy
includes physical locations, social media usage, traditional media, and direct engagement
with the community. The candidate's, opportunities include experiepce as an incumbent,
reputation, and public trust, as well as being from the third-winning party in the 1V electoral
district. The challenges faced by the candidate jinclude black campaigns, money politics
practices, and high public expectations. Nevertheless, through educational approaches and
efforts to raise voter awareness, Pranaya Yudha and his successful team strive to overcome
these challenges.
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Jumlah Penduduk Kabupaten ?itubondo ;

https://databoks.katadata.co.id!demoqrafi/statistik/512e6cd3509da68/d

ata-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-situbondo-688-52-ribu-

jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Situbond

0,ribu%20jiwa%20data%20per%202024.

DPT Jatim Pemilu 2024 ; https://www.detik.com/jatim/berita/d-6821235/dpt-

jatim-pemilu-2024-ditetapkan-31-juta-berikut-rinciannya

Sejarah Partai Golkar. https://www.partaigolkar.com/profil/

Pemerintah Kabupaten Banyuwangi : www.banyuwangikab.go.id
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https://www.mkri.id/index.php?page=web.Berita&id=19260
https://jatim.kpu.go.id/page/read/tugas-dan-kewenangan-kpu-provinsi
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/4637897f70de683/update-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-banyuwangi-1-79-juta-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Banyuwangi,lebih%20tinggi%20dibanding%20Desember%202021
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/4637897f70de683/update-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-banyuwangi-1-79-juta-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Banyuwangi,lebih%20tinggi%20dibanding%20Desember%202021
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/4637897f70de683/update-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-banyuwangi-1-79-juta-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Banyuwangi,lebih%20tinggi%20dibanding%20Desember%202021
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/4637897f70de683/update-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-banyuwangi-1-79-juta-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Banyuwangi,lebih%20tinggi%20dibanding%20Desember%202021
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/512e6cd3509da68/data-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-situbondo-688-52-ribu-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Situbondo,ribu%20jiwa%20data%20per%202024
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/512e6cd3509da68/data-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-situbondo-688-52-ribu-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Situbondo,ribu%20jiwa%20data%20per%202024
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/512e6cd3509da68/data-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-situbondo-688-52-ribu-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Situbondo,ribu%20jiwa%20data%20per%202024
https://databoks.katadata.co.id/demografi/statistik/512e6cd3509da68/data-2024-jumlah-penduduk-kabupaten-situbondo-688-52-ribu-jiwa#:~:text=Jumlah%20penduduk%20di%20Kabupaten%20Situbondo,ribu%20jiwa%20data%20per%202024
https://www.detik.com/jatim/berita/d-6821235/dpt-jatim-pemilu-2024-ditetapkan-31-juta-berikut-rinciannya
https://www.detik.com/jatim/berita/d-6821235/dpt-jatim-pemilu-2024-ditetapkan-31-juta-berikut-rinciannya
https://www.partaigolkar.com/profil/
http://www.banyuwangikab.go.id/

Kabupaten Situbondo, https://jatim.bpk.go.id/kabupaten-situbondo/

Kabupaten Bondowoso ; https://jatim.bpk.go.id/kabupaten-bondowoso/

https://kab-banyuwanqi.kpu.go.id/

https://kab-situbondo.kpu.go.id/

https://kab-bondowoso.kpu.go.id/

https://banyuwangi.bawaslu.go.id/

https://situbondo.bawaslu.go.id/

UUD 1945 Pasal 22E.

dprd.jatimprov.go.id
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https://jatim.bpk.go.id/kabupaten-situbondo/
https://jatim.bpk.go.id/kabupaten-bondowoso/
https://kab-banyuwangi.kpu.go.id/
https://kab-situbondo.kpu.go.id/
https://kab-bondowoso.kpu.go.id/
https://banyuwangi.bawaslu.go.id/
https://situbondo.bawaslu.go.id/

