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ABSTRAK 

Perkembangan industri halal di Indonesia menuntut pengelolaan bisnis yang 

tidak hanya berfokus pada keuntungan finansial, tetapi juga menjunjung tinggi nilai-

nilai spiritual dan etika Islam. Meningkatnya pelanggaran etika dalam praktik bisnis 

modern menunjukkan urgensi penerapan prinsip etika bisnis dan zuhud sebagaimana 

diajarkan oleh Al-Ghazali. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk memahami 

bagaimana nilai-nilai tersebut diterapkan dalam industri halal, khususnya pada 

perusahaan Mineral Water dan MBS Bakery di bawah naungan Pondok Pesantren 

Mambaus Sholihin Gresik. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi 

kasus. Data diperoleh melalui wawancara, observasi, dokumentasi, dan arsip, 

kemudian dianalisis melalui tahapan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa cara penerapan etika bisnis dan nilai 

zuhud di kedua perusahaan tampak pada kejujuran dalam transaksi, tanggung jawab 

sosial perusahaan, kesederhanaan dalam gaya hidup manajemen, serta orientasi 

keberkahan daripada sekadar laba. Analisis data menunjukkan bahwa keberhasilan 

bisnis tidak hanya ditentukan oleh strategi ekonomi, tetapi juga oleh integrasi nilai 

spiritual yang diterapkan dalam kebijakan produksi, pemasaran, dan pengelolaan 

sumber daya manusia. Hal ini berdampak positif pada citra perusahaan, loyalitas 

konsumen, serta keseimbangan antara orientasi duniawi dan ukhrawi. 

Berdasarkan temuan tersebut, disarankan agar pelaku usaha halal lainnya 

mengadopsi model serupa dengan menempatkan nilai-nilai etika Islam sebagai dasar 

pengambilan keputusan bisnis. Pendekatan ini tidak hanya memperkuat keberlanjutan 

usaha, tetapi juga berkontribusi pada kesejahteraan masyarakat secara lebih luas. 

Kata kunci: Etika Bisnis, Zuhud, Industri Halal. 
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ABSTRACT 

The development of the halal industry in Indonesia demands business 

management that not only focuses on financial gain but also upholds Islamic spiritual 

and ethical values. The increasing ethical violations in modern business practices 

highlight the urgency of applying business ethics and zuhud principles as taught by 

Al-Ghazali. Therefore, this study aims to explore how these values are implemented 

in the halal industry, specifically in the Mineral Water and MBS Bakery companies 

under the auspices of the Mambaus Sholihin Islamic Boarding School in Gresik. 

This study uses a qualitative approach with a case study method. Data were 

collected through interviews, observations, documentation, and archives, then 

analyzed through the stages of data reduction, data presentation, and conclusion 

drawing. 

The findings reveal that the application of business ethics and zuhud values 

in both companies is evident in their honesty in transactions, corporate social 

responsibility, simplicity in management’s lifestyle, and a focus on spiritual blessings 

rather than mere profit. Data analysis indicates that business success is not solely 

determined by economic strategies but also by the integration of spiritual values into 

production policies, marketing, and human resource management. This has positively 

impacted the companies’ reputations, consumer loyalty, and their ability to balance 

worldly goals with spiritual orientation. 

Based on these findings, it is recommended that other halal business actors 

adopt a similar model by placing Islamic ethical values at the core of their business 

decisions. This approach not only strengthens business sustainability but also 

contributes to broader societal welfare. 

Keywords: Islamic ethical, zuhud, halal industry. 
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TRANSLITERASI 

 

 

Untuk menunjukkan bunyi panjang (madd) dari tulisan bahasa Arab ke latin, 

adalah dengan cara membubuhi coretan horisontal (macron) di atas hurufnya, seperti 

(ā, ī, dan ū), contoh kata al-Islām ( الإسلام), al-Ḥadīth (الحديث), al-Mā‘ūn ( الماعون). 

Bunyi kata hidup dobel (dipthong) bahasa Arab ditransliterasikan dengan 

cara menggabungkan dua huruf a dan y “ay” atau a dan w “aw”, seperti contoh kata 

(dalam bahasa Arab disebut kalimat) khayr (خير), dan khawf (خوف). 

Kata yang diakhiri huruf ة  (tā’ marbūṭah) dan berfungsi sebagai kata sifat 

(modifier) atau muḍhāf ilayh ditransliterasikan dengan “ah”, seperti kata dirāsah 

Islāmiyyah (إسلميّة  sedangkan kata yang berfungsi sebagai muḍhāf ,(دراسة 

ditransliterasikan dengan “at”, seperti dirāsat al-Qur’ān. 
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