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ABSTRAK 

 

Nisrina Nafila Qodri, NIM. 04010220014, 2024. Penguatan 

Kapasitas Masyarakat Melalui Pengorganisasian Kelompok Tani 

Tanaman Hias Di Dusun Wonosari Desa Banyuurip Kecamatan 

Wonosari Kabupaten Gresik.  

Penelitian ini membahas tentang penguatan kapasitas 

masyarakat melalui pengorganisasian kelompok tani tanaman hias di 

Dusun Wonosari Desa Banyuurip Kecamatan Kedamean Kabupaten 

Gresik. Penelitian ini berfokus pada para petani tanaman hias yang 

melakukan pembibitan dan usaha penjualan bibit tanaman hias hingga 

saat ini. Alasan peneliti memilih tema ini adalah pembibitan tanaman 

hias merupakan aset dan potensi yang menjadi ciri khas atau ikon dan 

berpotensi untuk berkembang di Dusun Wonosari Desa Banyuurip 

Kecamatan Kedamean Kabupaten Gresik.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan ABCD (Asset Based 

Community Development) yaitu pengorganisasian masyarakat yang 

dilakukan dengan memanfaatkan aset yang dimiliki untuk menuju 

perubahan. Harapan dan impian yang dimiliki oleh masyarakat dalam 

memanfaatkan aset dan potensi yang ada di Dusun Wonosari yaitu 

pembibitan tanaman hias. Prosedur penelitian dengan menggunakan 

Appreciative Inquiry yang memiliki makna perubahan positif 

menggunakan siklus 5D.  

Dampak yang dirasakan oleh petani tanaman hias setelah 

adanya proses penguatan kapasitas yaitu adanya kelompok usaha 

tanaman hias, peningkatan branding sebagai identitas usaha tani 

tanaman hias ntk dikenal masyarakat secara luas, dan pemanfaatan 

media sosial sebagai platform dalam mempromosikan produk 

pembibitan tanaman hias.  

 

Kata Kunci :  Pengorganisasian, Kelompok Tani Tanaman Hias, 

Pemasaran Online.  
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ABSTRACT 

 

Nisrina Nafila Qodri, NIM. 04010220014, 2024. Strengthening 

Community Capacity Through Organizing Ornamental Plant Farmer 

Groups in Wonosari Hamlet, Banyuurip Village, Wonosari District, 

Gresik Regency. 

This research discusses strengthening community capacity 

through organizing ornamental plant farmer groups in Wonosari 

Hamlet, Banyuurip Village, Kedamean District, Gresik Regency. This 

research focuses on ornamental plant farmers who carry out nurseries 

and sell ornamental plant seeds to date. The reason the researchers 

chose this theme is that ornamental plant nurseries are assets and 

potential that are characteristic or iconic and have the potential to 

develop in Wonosari Hamlet, Banyuurip Village, Kedamean District, 

Gresik Regency. 

This research uses the ABCD (Asset Based Community 

Development) approach, namely community organizing carried out by 

utilizing the assets they have to achieve change. The hopes and dreams 

that the community has in utilizing the assets and potential that exist 

in Wonosari Hamlet, namely ornamental plant nurseries. The research 

procedure uses Appreciative Inquiry which means positive change 

using the 5D cycle. 

The impact felt by ornamental plant farmers after the capacity 

strengthening process is the existence of ornamental plant business 

groups, increased branding as the identity of ornamental plant farming 

businesses to be widely known to the public, and the use of social 

media as a platform for promoting ornamental plant nursery products. 

 

Keywords: Organizing, Ornamental Plant Farmers Group, Online 

Marketing. 
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