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ABSTRAK   

 Dalam era digital modern, kampanye politik tidak lepas dari peran media 

sosial sebagai salah satu alat komunikasi yang paling berpengaruh, terutama di 

kalangan generasi muda. TikTok menjadi salah satu aplikasi yang sangat popular 

dibandingkan dengan aplikasi lainnya. Kehadiran aplikasi ini sebagai platform 

berbasis video pendek, telah menarik perhatian banyak pengguna, khususnya 

generasi Z dan milenial. TikTok adalah platform video yang memiliki tingkat 

keterlibatan (engagement rate) yang mengacu pada seberapa banyak pengguna 

berinteraksi dengan konten yang dibagikan, yang mencakup tindakan seperti 

menonton, menyukai, berkomentar, dan membagikan video. Keterlibatan yang 

tinggi menunjukkan bahwa konten tersebut menarik perhatian pengguna dan 

memotivasi mereka untuk berinteraksi lebih banyak. Maka isu tersebut menarik 

apabila dilakukan pengkajian lebih mendalam. Skripsi ini menjawab pertanyaan 

yang dituangkan dalam dua rumusan masalah: 1. Apakah penggunaan TikTok 

dapat mendukung proses pemilu 2024 2. Bagaimana relevansi TikTok dalam 

konteks hukum pemilu & hukum Islam (maslahah mursalah)  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian hukum empiris dengan 

pendekatan Sosiological Jurisprudence. Sosiological Jurisprudence 

menggunakan pendekatan sosiologis untuk memahami hukum, dengan 

mempertimbangkan faktor-faktor sosial, budaya, dan ekonomi yang memengaruhi 

pembentukan, penerapan, dan hukum. Undang-undang No. 7 Tahun 2017 hadir untuk 

mengatur berbagai aspek pelaksanaan kampanye pemilu, termasuk larangan terhadap 

penyebaran informasi yang menyesatkan dan black campaign. Teknik pengumpulan data 

dalam penelitian ini menggunakan teknik observasi konten untuk memperoleh data 

yang valid dan akurat mengenai kampanye politik di TikTok. Metode ini relevan 

untuk mengeksplorasi pengaruh media sosial terhadap perilaku pemilih, 

khususnya pemilih muda, dalam konteks pemilu tahun 2024. 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa konsep dari Penggunaan TikTok 

Terhadap Proses Pemilihan Umum Tahun 2024 berpotensi meningkatkan 

partisipasi politik, terutama di kalangan pemilih muda, dengan menyediakan 

platform interaktif seperti TikTok untuk akses informasi politik. Namun, 

pelaksanaannya masih membutuhkan pengawasan agar sesuai dengan Undang-

Undang Nomor 7 Tahun 2017 tentang Pemilu, yang menekankan pada integritas, 

keadilan, dan keterbukaan. Dalam kajian Maslahah Mursalah untuk memastikan 

kebijakan yang diambil memberikan manfaat bagi umat, meningkatkan partisipasi 

politik, dan menjaga keadilan serta integritas proses demokrasi, tanpa melanggar 

prinsip moral dan etika islam. Meskipun TikTok tidak secara eksplisit diatur dalam 

nash, penerapannya dalam pemilu dapat dianggap sesuai dengan Maslahah 

Mursalah jika tujuannya mendukung demokrasi dan kebaikan masyarakat tanpa 

merusak nilai moral dan etika Islam. Hasil penelitian ini bersifat deskriptif dan 

tidak dapat digeneralisasi secara menyeluruh terhadap seluruh strategi kampanye 

digital dalam Pemilu 2024. 

Sejalan dengan kesimpulan di atas maka diperlukan regulasi media sosial 

yakni pemerintah perlu meningkatkan pengawasan terhadap konten digital selama 

masa pemilu untuk mencegah penyebaran hoaks dan ujaran kebencian. 
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