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ABSTRAK 

Penelitian ini mengkaji kontestasi ideologi dalam seruan boikot produk Israel 

di media sosial Indonesia, khususnya pada platform X (sebelumnya Twitter), melalui 

perspektif Analisis Wacana Kritis Roger Fowler. Boikot produk Israel merupakan 

bentuk resistensi simbolik yang berkembang sebagai respons terhadap agresi militer 

Israel terhadap Palestina. Media sosial menjadi arena penting dalam menyuarakan 

dukungan atau penolakan terhadap gerakan ini, sekaligus menjadi medan pertempuran 

ideologi yang sarat dengan kepentingan masing-masing pengguna X. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan netnografi untuk mengamati 

percakapan di ruang digital, terutama melalui fitur komentar pada akun-akun seperti 

@tanyarlfes dan @worksfess yang menjadi pusat diskursus publik. Analisis 

menunjukkan bahwa narasi yang muncul dalam komentar bersifat reaktif dan 

mengandung pola kontestasi ideologis yang kuat, baik dalam bentuk dukungan maupun 

penolakan terhadap seruan boikot. Dalam kerangka Fowler, ditemukan penggunaan 

kosakata yang mengandung klasifikasi, marginalisasi, dan pembatasan makna, serta 

konstruksi kalimat pasif yang memperlihatkan posisi ideologis pengguna. Hasil 

penelitian ini menegaskan bahwa media sosial bukan hanya ruang komunikasi, 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/  

 
 

vi 
 

melainkan juga medan kontestasi ideologi di mana bahasa digunakan sebagai 

instrumen perebutan makna dan kekuasaan simbolik. Dengan demikian, seruan boikot 

di media sosial mencerminkan dinamika sosial-politik masyarakat Indonesia dalam 

merespons konflik global secara digital. 

Kata kunci: Boikot Israel, Kontestasi Ideologi, Media Sosial, Analisis Wacana Kritis, 

Roger Fowler. 
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