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ABSTRACT 

 

This study aims to explore the meaning of halalan thayyiban as perceived by Muslim 

consumers toward MSME food products in Morowudi Village, Gresik Regency, and to 

examine its implications for consumption behavior. The research is motivated by the 

growing awareness of halal consumption among Indonesian Muslims, alongside evidence 

of inconsistent understanding and practice, particularly regarding the integration of both 

halal and thayyib aspects in daily food choices. The study seeks to address this gap by 

analyzing how consumers conceptualize and operationalize halalan thayyiban when 

engaging with local MSME products. 

The research employs a qualitative phenomenology approach, utilizing in-depth 

interviews, field observations, and documentation involving Muslim consumers and local 

MSME actors in Morowudi Village. This method allows for a contextual and 

comprehensive exploration of consumer perceptions, the socio-cultural environment 

influencing their choices, and the practical challenges faced by MSMEs in meeting halal 

and thayyib standards. 

The findings indicate that consumers generally understand the basic meaning of halal 

but possess limited comprehension of the thayyib dimension, which includes cleanliness, 

safety, and quality. Consumers often prioritize practicality such as price, taste, and product 

availability over thorough assessment of halal assurance. Meanwhile, MSME actors face 

barriers related to knowledge, procedural complexity, and certification costs, resulting in 

varied implementation of halalan thayyiban principles. These conditions collectively shape 

consumer behavior, leading to inconsistencies between conceptual understanding and 

actual consumption practices. 

Future research is recommended to expand the geographic scope, integrate 

quantitative measurements to complement qualitative insights, and examine intervention 

models that enhance halal literacy at the community level. Studies involving supply chain 

analysis, digital halal literacy tools, and comparative assessments across rural–urban 

contexts may also offer deeper insights for strengthening halal ecosystem development 

among MSMEs in Indonesia. 

 

Keywords : Halalan Thayyiban, Muslim Consumer Behavior, Halal Literacy, MSME 

Food Products, Gresik Regency 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji makna halalan thayyiban dalam persepsi 

konsumen Muslim terhadap produk makanan UMKM Desa Morowudi Kabupaten Gresik 

serta menganalisis implikasinya terhadap perilaku konsumsi. Latar belakang penelitian 

berangkat dari meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap pentingnya konsumsi halal, 

namun masih ditemukan kesenjangan antara pemahaman dan praktik, terutama pada 

integrasi aspek halal dan thayyib dalam pemilihan makanan sehari-hari. Oleh karena itu, 

penelitian ini berupaya menggambarkan secara mendalam bagaimana konsumen 

memaknai dan menerapkan konsep tersebut dalam konteks lokal UMKM. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif fenomenologi melalui teknik 

wawancara mendalam, observasi, dan dokumentasi terhadap konsumen Muslim Gresik. 

Pendekatan ini memungkinkan pemahaman yang komprehensif mengenai persepsi 

konsumen, kondisi sosio-kultural yang mempengaruhi perilakunya, serta tantangan praktis 

yang dihadapi UMKM dalam memenuhi standar halal dan thayyib. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa konsumen cenderung memahami makna halal 

secara umum, namun pemahaman mereka mengenai aspek thayyib seperti kebersihan, 

keamanan pangan, dan kualitas produk masih rendah. Dalam praktiknya, konsumen masih 

mengutamakan faktor kepraktisan seperti harga, rasa, dan ketersediaan produk 

dibandingkan evaluasi mendalam terhadap jaminan halal. UMKM juga menghadapi 

kendala terkait minimnya pengetahuan, kompleksitas prosedur, dan biaya sertifikasi, 

sehingga implementasi prinsip halalan thayyiban belum optimal. Kondisi ini menyebabkan 

adanya ketidaksesuaian antara pemahaman ideal dan perilaku konsumsi aktual. 

Penelitian selanjutnya, disarankan memperluas cakupan wilayah, menggunakan 

pendekatan kuantitatif sebagai pelengkap, serta mengembangkan model intervensi untuk 

meningkatkan literasi halal di tingkat masyarakat. Kajian mendalam mengenai rantai 

pasok makanan UMKM, pemanfaatan teknologi literasi halal berbasis digital, serta 

perbandingan antara wilayah pedesaan dan perkotaan juga penting dilakukan guna 

memperkuat ekosistem halal dan pemberdayaan UMKM di Indonesia. 

 

Kata Kunci : Halalan Thayyiban, Perilaku Konsumen Muslim, Literasi Halal, Produk 

Makanan UMKM, Kabupaten Gresik 
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