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ABSTRAK

Ana Silviatus Zahrah NIM 04040522110, 2025, Representasi
Kolektivitas dan Kemenangan dalam Iklan Edisi “Kita Bersama Bisa
Terus Menang di Gebyar BCA”

Penelitian ini bertujuan mengungkap bagaimana nilai kolektivitas dan
kemenangan direpresentasikan dalam iklan BCA edisi “Kita Bersama
Bisa Terus Menang di Gebyar BCA.” Fokus penelitian mencakup
pemaknaan tanda-tanda visual ‘maupun verbal yang membentuk
konstruksi nilai kolektivitas dan kemenangan dalam iklan. Metode
penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian
analisis teks media model semiotika Charles Sanders Peirce. Teori
yang digunakan adalah teori Representasi Stuart Hall.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Kemenangan dimaknai tidak
hanya sebagai pencapaian prestasi individu di bidang olahraga, tetapi
sebagai proses berkelanjutan yang tetap melekat meskipun terjadi
perubahan peran dalam kehidupan. Sementara itu, nilai kolektivitas
direpresentasikan melalui keterlibatan para atlet dan masyarakat
umum dalam satu ruang makna yang sama, sehingga kemenangan
dipahami sebagai pengalaman sosial yang inklusif dan dapat dirasakan
secara bersama. Temuan ini menunjukkan bahwa iklan BCA
mengonstruksi makna kemenangan'dan kolektivitas sebagai nilai yang
saling berkaitan'dan relevan dengan‘kehidupan ‘sehari-hari.

Kata Kunci: Iklan, Representasi, Kolektivitas Iklan, Bank BCA,
Semiotika.
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ABSTRACT

Ana Silviatus Zahrah NIM 04040522110, 2025, Representation of
Collectivity and Victory in Advertising for the Edition “Kita Bersama
Bisa Terus Menang di Gebyar BCA”

This study aims to reveal how the values of collectivity and victory are
represented in BCA's advertisement for the “Kita Bersama Bisa Terus
Menang di Gebyar BCA” (Together We Can Continue to Win at
Gebyar BCA) edition. The focus of the study includes the
interpretation of visual and verbal signs that form the construction of
the values of collectivity and victory in the advertisement. The
research method uses a qualitative approach with a media text
analysis model based on Charles Sanders Peirce's semiotics. The
theory used is Stuart Hall's Representation Theory.

The results show that victory is interpreted not only as an individual
achievement in sports but as a continuous process that remains intact
despite changes in roles in life. Meanwhile, the value of collectivity is
represented through the involvement of athletes and the general public
in the same space of meaning, so that victory is understood as an
inclusive social experience that can be felt together. These findings
show that BCA advertisements construct the meanings of victory and
collectivity as;values that are interrelated and: relevant to everyday
life.

Keywords: Advertising, Representation, Advertising Collectivity,
Bank BCA, Semiotics.
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