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ABSTRAK 

Berada di tengah arus moderenisasi yang serba cepat, pembangunan industri 
mengalami percepatan signifikan yang berdampak besar pada kerusakan 
lingkungan. Industri fashion menjadi topik menarik untuk diteliti, karena industri 
fashion menjadi salah satu kontributor besar kerusakan lingkungan dengan 
menghasilkan limbah tekstil yang signifikan dan mendukung model fast fashion 
yang mempercepat siklus konsumsi dan pembuangan pakaian. Kurangnya 
kesadaran akan bahaya limbah tekstil memperparah krisis ini dan membutuhkan 
pendekatan baru yang berkelanjutan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji penerapan konsep circular economy 
pada brand fashion Sejauh Mata Memandang (SMM) dalam mendukung 
pembangunan berkelanjutan serta menganalisis kesesuaiannya dengan prinsip- 
prinsip Maqa>s}id al-shari>’ah. Circular economy merupakan model ekonomi 
alternatif yang menekankan pengurangan limbah, optimalisasi penggunaan sumber 
daya, serta daur ulang produk untuk menciptakan nilai berkelanjutan. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan data 
melalui studi literatur, dokumentasi, dan observasi terhadap praktik brand SMM. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa SMM telah menerapkan sembilan prinsip 
circular economy (9R): rethink, reduce, reuse, repair, refurbish, remanufacture, 
repurpose, recycle, dan recover dalam setiap tahap produksinya. Penerapan ini 
tidak hanya berdampak pada pengurangan limbah tekstil dan penggunaan bahan 
ramah lingkungan, tetapi juga mendukung pencapaian beberapa tujuan 
pembangunan berkelanjutan (SDGs). Dari perspektif Maqa>s}id al-shari>’ah, praktik 
Sejauh mata Memandang selaras dengan upaya menjaga agama (h{ifz} al-di>n), jiwa 
(h{ifz} al-nafs), akal (h{ifz} al-‘aql), keturunan (h{ifz} al-nasl), harta (h{ifz} al-ma>l), serta 
lingkungan (h{ifz} al-bi’ah). 

Penelitian ini menyimpulkan bahwa penerapan circular economy oleh SMM 
merupakan strategi bisnis yang tidak hanya ramah lingkungan, tetapi juga bernilai 
etis dan spiritual, menjadikan industri fashion lebih bertanggung jawab secara sosial 
dan religius. 

Kata kunci: circular economy, sustainable development, maqa>s}id al-shari>’ah. 
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ABSTRACT 

In the midst of a rapidly accelerating wave of modernization, industrial 
development has accelerated significantly, resulting in major environmental 
degradation. The fashion industry has become an interesting subject of research, 
as it is one of the largest contributors to environmental damage by generating 
substantial textile waste and supporting the fast fashion model, which accelerates 
the cycle of clothing consumption and disposal. The lack of awareness regarding 
the dangers of textile waste exacerbates this crisis and calls for a new, sustainable 
approach. 

This research aims to examine the implementation of the circular economy 
concept by the fashion brand Sejauh Mata Memandang (SMM) in supporting 
sustainable development, and to analyze its alignment with the principles of 
Maqashid Sharia. Circular economy is an alternative economic model that 
emphasizes waste reduction, resource optimization, and product recycling to 
generate long-term value. This study uses a qualitative descriptive approach by 
collecting data through literature studies, documentation, and observations of 
SMM’s practices. 

The findings reveal that SMM has successfully applied the nine principles of 
circular economy (9R): rethink, reduce, reuse, repair, refurbish, remanufacture, 
repurpose, recycle, and recover throughout its production process. These practices 
have contributed to reducing textile waste, promoting eco-friendly materials, and 
supporting the achievement of several Sustainable Development Goals (SDGs). 
From the perspective of Maqashid Sharia, SMM's initiatives reflect the efforts to 
preserve religion (Hifz al-Din), life (Hifz al-Nafs), intellect (Hifz al-‘Aql), progeny 
(Hifz al-Nasl), wealth (Hifz al-Mal), and the environment (Hifz al-Bi’ah). 

This study concludes that the circular economy implementation by SMM 
represents a sustainable business strategy that is not only environmentally friendly 
but also grounded in ethical and spiritual values, making the fashion industry more 
socially and religiously responsible. 

Keywords: circular economy, sustainable development, Maqashid Sharia. 
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