
     
 

RESPON PUBLIK TERHADAP HARIAN DISWAY 

SEBAGAI MEDIA ALTERNATIF  

PADA INSTAGRAM 

 

SKRIPSI 

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan  

Ampel Surabaya, Guna Memenuhi Salah Satu  

Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu  

Komunikasi (S.I.Kom) 

 

 

 

                                       Oleh : 

Nabila Layla Rahma 

NIM. 04040522128 

 

 

 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL 

FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI  

JURUSAN KOMUNIKASI 

  PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI  

SURABAYA 

                                           2025 



ii 
 

                                           2025 

 

 

 

 

 

 

PERSETUJUAN DOSEN PEMBIMBING 

 

 

Nama                 : Nabila Layla Rahma 

NIM                   : 04040522128 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Pespon Publik Terhadap Harian Disway  

   Sebagai Media Alternatif Pada Instagram 

 

 

Skripsi ini telah di periksa dan disetujui untuk diujikan.  

 

 

 

                                                           Surabaya, 08 Desember 2025  

                                                                            Menyetujui, 

                                                                 Dosen Pembimbing 

 

 

 

Advan Navis Zubaidi, S.ST, M.Si  

                                                      NIP. 198311182009011006 

 

 

 

 



iii 
 

 

 

 

 

 

                 PENGESAHAN TIM PENGUJI 

 

RESPON PUBLIK TERHADAP HARIAN DISWAY 

SEBAGAI MEDIA ALTERNATIF PADA INSTAGRAM 

 

SKRIPSI  

 

Disusun Oleh:  

Nabila Layla Rahma 

NIM. 04040522128 

 

Telah diuji dan dinyatakan lulus ujian Sarjana Strata Satu  

Pada tanggal ................. 

 

       Penguji I                                                             Penguji II                                

 

 

      Nama Dosen                                                       Nama Dosen 

      NIP.                                                                     NIP.  

 

      Penguji III                                                           Penguji IV                                

 

 

      Nama Dosen                                                       Nama Dosen 

      NIP.                                                                    NIP.  

 

 

Surabaya,  

Dekan Fakultas Dakwah dan Komunikasi, 

 

 



iv 
 

 

 

Dr. Moch. Choirul Arif, S.Ag., M.Fil.I. 

NIP. 197110171998031001 

 

                                  



v 
 

tempat saya belajar dan berkembang hingga karya ini dapat 

terselesaikan dengan baik. 

 

PERNYATAAN OTENTISITAS SKRIPSI 

 

 

Yang bertandatangan dibawah ini: 

 

Nama  : Nabila Layla Rahma 

NIM  : 04040522128 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

 

Menyatakan dengan sungguh – sungguh bahwa skripsi berjudul 

“Respon Publik Terhadap Harian Disway Sebagai Media Alternatif 

Pada Instagram” sepenuhnya merupakan hasil karya saya sendiri. 

Segala bagian yang berasal dari pemikiran, tulisan, atau karya 

pihak lain telah tercantum dalam daftar pustaka. 

Apabila di kemudian hari terbukti bahwa pernyataan ini tidak benar 

dan terdapat pelanggaran terkait keaslian karya ilmiah ini, saya 

bersedia menerima konsekuensi akademik, termasuk pencabutan 

skripsi maupun gelar yang diperoleh melalui penyusunan skripsi 

ini. 

 

 

Surabaya, 08 Desember 2025 

 

                                               (MATERAI 10.000) 

 

Nabila Layla Rahma 

  NIM. 04040522128 

 

 

 

 

 



 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

vi 
 

                                    ABSTRAK 

 

Nabila Layla Rahma. NIM 04040522128. Respon Publik Terhadap 

Harian Disway Sebagai Media Alternatif Pada Instagram.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji secara 

komprehensif bagaimana respon publik terhadap Harian Disway 

sebagai media alternatif pada platform Instagram melalui empat 

indikator utama, yakni pemahaman pesan, posisi resepsi 

(dominant, negotiated, oppositional), persepsi, dan keterlibatan 

audiens.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh variabel 

yang diuji memberikan pengaruh signifikan terhadap respon publik 

terhadap Harian Disway. Variabel pemahaman pesan memiliki 

nilai t-hitung sebesar 2.042 yang lebih tinggi dari t-tabel 1.660 

dengan nilai signifikansi 0.000, sehingga pemahaman pesan 

dinyatakan berpengaruh signifikan secara parsial. Variabel posisi 

resepsi memberikan kontribusi paling dominan dengan t-hitung 

5.359 > 1.660 dan signifikansi 0.000, menandakan bahwa cara 

audiens menempatkan diri dalam posisi dominant, negotiated, atau 

oppositional sangat menentukan cara mereka merespons konten. 

Persepsi audiens juga menunjukkan pengaruh signifikan dengan 

nilai t-hitung 3.621 > 1.660 dan signifikansi 0.000, yang berarti 

bahwa kualitas dan kredibilitas informasi memainkan peran 

penting dalam membentuk sikap audiens. Sementara itu, variabel 

keterlibatan audiens memiliki nilai t-hitung 3.987 > 1.660 dengan 

signifikansi 0.000. Secara simultan, keempat variabel memberikan 

pengaruh signifikan dengan F-hitung 93.418 > 2.69 dan 

signifikansi 0.000. Nilai R Square sebesar 0.745 menunjukkan 

bahwa 74,5% variasi respon publik terhadap Harian Disway dapat 

dijelaskan oleh model penelitian, sedangkan 25,5% sisanya 

dipengaruhi faktor eksternal seperti kualitas visual, isu aktual, atau 

strategi komunikasi digital lainnya. 

 

Kata kunci: Respon Publik, Harian Disway, Instagram 
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                                     ABSTRACT 

 

Nabila Layla Rahma. NIM 04040522128. Publik response to the 

daily disway as an alternative media on Instagram.  

 

This study aims to comprehensively examine how the 

public's response to Daily Disway as an alternative media on the 

Instagram platform through four main indicators, namely message 

understanding, reception position (dominant, negotiated, 

oppositional), perception, and audience involvement.  

The results of the study showed that all variables tested 

had a significant influence on the public's response to the Daily 

Disway. The message comprehension variable has a t-count value 

of 2,042 which is higher than the t-table of 1,660 with a 

significance value of 0.000, so that message comprehension is 

declared to have a partial significant effect. The reception position 

variable made the most dominant contribution with a t-count of 

5,359 > 1,660 and a significance of 0.000, indicating that the way 

the audience placed themselves in a dominant, negotiated, or 

oppositional position greatly determines how they respond to 

content. Audience perception also showed significant influence 

with a t-count value of 3,621 > 1,660 and a significance of 0,000, 

which means that the quality and credibility of information play an 

important role in shaping audience attitudes. Meanwhile, the 

audience engagement variable had a t-count value of 3,987 > 

1,660 with a significance of 0.000. Simultaneously, the four 

variables exerted a significant influence with F-count 93,418 > 

2.69 and significance 0.000. The R Square value of 0.745 indicates 

that 74.5% of the variation in public response to Daily Disway can 

be explained by the research model, while the remaining 25.5% is 

influenced by external factors such as visual quality, actual issues, 

or other digital communication strategies. 

 

Keywords: Public Response, Daily Disway, Instagram 
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 الملخص 

صحيفة تجاه  الجمهور  استجابة  تشكّل  دراسة كيفية  إلى  البحث  هذا   يهدف 
إنستغرام. وقد منصة  بديلة تنُشر عبر  بوصفها وسيلة إعلامية   ديسواي 
أربعة مؤشرات  تحليل  خلال  من  الهدف  هذا  تحقيق  إلى  الباحث  سعى   

الر  الفضاء  داخل  التفاعل  ديناميات  فهم  في  أساسية  تعُد  قمي رئيسية  ، 
 ،وهي: فهم الرسالة، وموقع التلقي بأنواعه المهيمن والمتفاوض والمعارض
 وإدراك الجمهور، وكذلك مستوى تفاعلهم مع المحتوى المعروض. ويطمح
خلالها  من  يبني  التي  الكيفية  حول  شاملة  رؤية  تقديم  إلى  البحث  هذا   
الرسائل  طبيعة  إلى  استناداً  وسلوكياتهم  وتقييماتهم  مواقفهم   المتابعون 

مية التي يتعرضون لها الإعلا . 
استهلاك  أنماط  في  الكبرى  للتحولات  مباشرة  استجابة  البحث  هذا  ويمثل   

التواصل  وسائل  أصبحت  حيث  الرقمي،  العصر  في   المعلومات 
الوعي في  والتأثير  المعنى  لبناء  مفتوحاً  فضاءً  إنستغرام  مثل   الاجتماعي 
 الجمعي. ومن خلال تركيزه على صحيفة ديسواي، يسعى هذا البحث 
وكيف الرقمية،  بصيغتها  الإعلامية  الرسالة  إنتاج  إعادة  فهم كيفية  إلى   
استجابة  تشكيل  في  نشرها  وسياق  وبنيتها  عرضها  أسلوب  يؤثر   
 الجمهور. ويبرز هذا الجانب أهمية التحليل البنيوي للرسالة الإعلامية في 
 .ظل بيئة اتصالية تتسم بالسرعة والتغير المستمر 

وقدرتهم  للمستخدمين  الإعلامية  التجربة  بين  العلاقة  البحث  هذا  يتناول   كما 
 على تفسير الرسائل والتفاعل معها عبر المنصات الرقمية. فاستجابة الجمهور لا 
تتأثر كذلك بخلفياتهم المعرفية، وقيمهم  بل  مضمون المعلومات،   تبُنى فقط على 
هذه  تحليل  يمثل  ولهذا،  الرقمية.  الوسائط  مع  تفاعلهم  وأنماط   الشخصية، 
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عن  والكشف  الرقمية،  البيئة  داخل  المعنى  تشكّل  لفهم كيفية  ضرورة   المؤشرات 
ديسواي صحيفة  محتوى  تجاه  الجمهور  استجابة  تُضعف  أو  تعُزّز  التي   .العوامل 
 وبذلك يسهم هذا البحث في توضيح آليات تكوين الرأي العام في بيئة الاتصال 
 .الرقمية المعاصرة
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