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ABSTRAK

Nabila Layla Rahma. NIM 04040522128. Respon Publik Terhadap
Harian Disway Sebagai Media Alternatif Pada Instagram.

Penelitian ini bertujuan untuk mengkaji secara
komprehensif bagaimana respon publik terhadap Harian Disway
sebagai media alternatif pada platform Instagram melalui empat
indikator utama, yakni pemahaman pesan, posisi resepsi
(dominant, negotiated, oppositional), persepsi, dan keterlibatan
audiens.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa seluruh variabel
yang diuji memberikan pengaruh signifikan terhadap respon publik
terhadap Harian Disway. Variabel pemahaman pesan memiliki
nilai t-hitung sebesar 2.042 yang lebih tinggi dari t-tabel 1.660
dengan nilai signifikansi 0.000, sehingga pemahaman pesan
dinyatakan berpengaruh signifikan secara parsial. Variabel posisi
resepsi memberikan kontribusi paling dominan dengan t-hitung
5.359 > 1.660 dan signifikansi 0.000, menandakan bahwa cara
audiens menempatkan diri dalam posisi dominant, negotiated, atau
oppositional sangat menentukan cara mereka merespons konten.
Persepsi jaudiens juga menunjukkan pengaruh signifikan dengan
nilai t-hitung 3.621 > 1.660"dan signifikansi'0.000, yang berarti
bahwa kualitas dan: kredibilitas| informasi memainkan peran
penting dalam membentuk sikap audiens. Sementara itu, variabel
keterlibatan audiens memiliki nilai t-hitung 3.987 > 1.660 dengan
signifikansi 0.000. Secara simultan, keempat variabel memberikan
pengaruh signifikan dengan F-hitung 93.418 > 2.69 dan
signifikansi 0.000. Nilai R Square sebesar 0.745 menunjukkan
bahwa 74,5% variasi respon publik terhadap Harian Disway dapat
dijelaskan oleh model penelitian, sedangkan 25,5% sisanya
dipengaruhi faktor eksternal seperti kualitas visual, isu aktual, atau
strategi komunikasi digital lainnya.

Kata kunci: Respon Publik, Harian Disway, Instagram
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ABSTRACT

Nabila Layla Rahma. NIM 04040522128. Publik response to the
daily disway as an alternative media on Instagram.

This study aims to comprehensively examine how the
public's response to Daily Disway as an alternative media on the
Instagram platform through four main indicators, namely message
understanding,  reception position (dominant, negotiated,
oppositional), perception, and audience involvement.

The results of the study showed that all variables tested
had a significant influence on the public's response to the Daily
Disway. The message comprehension variable has a t-count value
of 2,042 which is_higher than the t-table of 1,660 with a
significance value of 0.000, so that message comprehension is
declared to have a partial significant effect. The reception position
variable made the most dominant contribution with a t-count of
5,359 > 1,660 and a significance of 0.000, indicating that the way
the audience placed themselves in a dominant, negotiated, or
oppositional position greatly determines how they respond to
content. Audience ‘perception also. showed significant. influence
with a t-count value of 3,621 > 1,660 and a significance of 0,000,
which means that the quality and credibility of information play an
important role in shaping audience attitudes. Meanwhile, the
audience engagement variable had a t-count value of 3,987 >
1,660 with a significance of 0.000. Simultaneously, the four
variables exerted a significant influence with F-count 93,418 >
2.69 and significance 0.000. The R Square value of 0.745 indicates
that 74.5% of the variation in public response to Daily Disway can
be explained by the research model, while the remaining 25.5% is
influenced by external factors such as visual quality, actual issues,
or other digital communication strategies.

Keywords: Public Response, Daily Disway, Instagram
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