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ABSTRAK

Dhiatri Maulida Sabillah, 2025. Strategi Media Sosial Instagram
@Radar_Mojokerto Dalam Pembentukan Opini Publik Terkait Isu
Lingkungan Tahun 2025.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi Instagram
@radar_mojokerto dalam membentuk opini terkait isu lingkungan
pada tahun 2025. Penelitian ini penting dilakukan karean Radar
Mojokerto sebagai media cetak lokal telah bertranformasi dan aktif
memanfaatkan Instagram sebagai media penyebaran informasi
lingkungan di tengah perubahan pola konsumsi media masyarakat
yang semakin digital. Pendekatan kualitatif digunakan untuk mengkaji
proses produksi konten lingkungan, meliputi pemilihan platform, isu
dan format konten yang disesuaikan dengan karakter audiens serta
dengan kehidupan masyarakat Mojokerto.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi yang diterapkan
Instagram @radar_mojokerto dalam pemberitaan isu lingkungan
berfokus pada konsistensi unggahan, penguatan elemen visual, serta
pendekatan kotekstual yang menyesuaikan isu dengan realitas lokal
masyarakat. Strategi visual menjadi elemen dominan dalam menarik
perhatian audiens, sementara konsistensi pemberitaan berperan dalam
menegaskan isu lingkungan sebagai agenda penting. Pendekatan
kontekstual turut memperkuat relevansi pesan yang disampaikan,
sehingga konten lingkungan dinilai kredibel dan informatif.
Mesikipun tingkat “interaksi' audiens masih relatif rendah, strategi
tersebut tetap berkontribusi . dalam meningkatkan kesadaran,
pemahaman, serta-membentuk sikap' dan ‘opini publik terhadap isu
lingkungan lokal.

Kata kunci: Instagram, opini publik, isu lingkungan, Radar Mojokerto
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ABSTRACT

Dhiatri Maulida sabillah, 2025. Social Media Strategy Of Instagram
@radar_mojokerto In Shaping Public Opinion On Environmental
Issues In 2025.

The study aims to analyze the Instagram strategy of
@radar_mojokerto in  shaping public opinion regarding
environmental issues in 2025. This research is significant as Radar
Mojokerto, a local media outlet, has undergone a digital
transformation and actively utilizes Instagram to disseminate
environmental information amid changing media consumption
patterns. A qualitative approach was employed to examine the proces
of environmental content production, including platform selection,
issue prioritization, and content formats tailores to audience
characteristics and the relevance of issues to daily lives of the
Mojokerto Community.

The findings of this study indicate that the social media
strategy implemented by Instagram @radar_mojokerto in covering
environmental issues emphasizes posting consistency, srong visual
elements, and a contextual approach that aligns environmental topics
with local community realities. Visual strategy emerges as the most
dominant element in attracting audience attention, while consistent
coverage plays a key role in positioning environmental issues as an
important public agenda. The contextual approach furhter strengthens
the relevance and credibility of the content delivered. Although
audience interaction.remains! relativity-low, these strategies contribute
to increasing public awareness and understanding, as well as shaping
public attitudes and opinions toward local environmental issues.
Keywords: Instagram, public opinion, environmental issues, Radar
Mojokerto



% ’SJ 3‘

SiaY) Jal gl Qg daadl al 2025 s I g
2025 s, ol fusd) o @Radar Mojokerto Lkl Jga aladl gl I Jusda
ol Aadlul Gl ) Al el iy
@radar_mojokerto pl (& duial) LR Jga plal) gl ) Jisia
2025, (N Aaga Al i) 038 3 Radar Mojokertos  Adw g Alluay
aldiuly Jead B dydaa dogha W) Instagram Jad JSy
il bl ) buy Ain) clagid) phl A
S5 T ) 1 i) s Bl ) A ) MEY) Jiia
claidl L) A Ly o) sad gl Ade il
oadiad el lauad devadll ggiaall cliwiy Luablg

O Bl g ) gl Mojokerto.

Tl 8 5 gl o Al ) ) At ) Aadle) (01 gy Gl
yaliall & yadc )y pi o) Aiuil@radar mojokerto o A Ll
Ll At adl gy inall il Sy At ] o A pala) B HAc et

e Ayl ) 31 1 o ol ol ppanll o 0 e Gl b
5 gl diiaca g, ) el B (b g U A gy B
25l ¥y Uk ke Aagn, LS 5 gel) (Bl (a5 dag3la
e (2 B {0 o) gy dilia) Jog b [ s ghanae oS
i Gl ga ol ) pladl 4clalad g olad Ll i) Agdanall - (8 ol il i)
!
My cw\ LJW\ c?lﬂ\ @US\ c?\j.'wu'! &\Am‘ QLAS‘

SR



DAFTAR ISl

LEMBAR PERSETUJUAN PEMBIMBING .........ccccccoovvieiiinee iii
LEMBAR PENGESAHAN UJIAN SKRIPSI ......ccccoviiiiiiieien v
MOTTO DAN PERSEMBAHAN .......coiiiiieriee s Y
PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI.....c.coooiiiiiieieiee e Vi
ABSTRAK L. vii
ABSTRACT ..ottt s iX
ALl e X
KATA PENGANTAR ..ottt Xi
PEDOMAN PENULISAN TRANSLITERASI .....cccceeviieiiiiee, xiii
DAFTAR ISH ...ttt e XV
DAFTAR GAMBAR........oc it ciaianie e aaeeessesseeeeee e sesseeneeneens XVii
BAB | PENDAHULUAN ..ottt et 1
A. Latar Belakang............ccoooveeiiiiii i 1

B. Rumusan Masalah............ccccoovviiieiiiiiiiie e 8

C. Tujuan Penelitian ............cccooiiiiiiiiiiniienic e 8

D. Manfaat Penelitian .........cccocveiveieeiieei e 9

E. Definisi KONSEP ......coviiiiiiiiieiti it 10

1. Strategi Media Sosial.......ccccccoiviiiieiiiiiiiiiieiicieens 10

2. Opini PUBKK.........oooviciiiii i 11

3. 1SU LIiNgKUNQaN woccviciiiiiiie e 13

4. Jawa Pos Radar MOJOKerto ..........ccccovenvrinieiienieniens 14

F. Sistematika Pembahasan ..i...i....cc.. . i i " (TSP 17

BAB Il KAJIAN TEORITIK ... 19
A. Kajian Perspektif Teoritik Li.......cieoiodvensiiincece 19

1. Strategi Media Sosial............ccocoviviiiiiiiiiic 19

2. OpPINIEPUDIIK. ..o 23

3. Teori Agenda Setting Sebagai Dasar Strategi Media

SOSIAl c.eviiiie e 27

B. Kajian Prespektif Dakwah Islam..........ccccccceviiviiiinnninnns 29

C. Penelitian Terdahulu yang Relevan.............cccccccevenenee. 31

BAB 11l METODE PENELITIAN........ccoiiiiiiee e 38
A. Pendekatan dan Jenis Penelitian...........c...cccoevvininnnnnnne, 38

XV



B. Subjek, Objek, dan Lokasi Penelitian.............cccccceeeenee 39
C. Jenis dan SUmber Data..........ccccuevereieniiernieseene e 40
D. Tahap-Tahap Penelitian ...........cccccoovevviii i 40
E. Teknik Pengumpulan Data............ccocvvvveveiiniiicncicins 41
F. Teknik Validitas Data .........cccceevevivcvviiiee e 44
G. Teknik Analisis Data.........cc.cooevvveeiiiiiei i 45
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN.................. 47
A. Gambaran Umum Subyek Penelitian............cc.cccoerennnne. 47
1. Profil Radar MojoKerto .........cccccvevvvevieeve i 47
2. Profil Informan ... 48
3. Visi dan Misi Radar Mojokerto...........ccccccvvvevinneene 50
4. Struktur Radar MojoKerto ...........ccocevevvieniieriesienens 51
B. Penyajian Data.........ouecemmememmsmmsmmmmmineeneeneniseenienenieas 51
1. Proses Produksi - Konten @radar_mojokerto di
Instagram untuk Mengangkat Isu Lingkungan............... 52
2. Opini publik terhadap pemberitaan isu lingkungan di
Instagram @radar_mojoKerto........cc.cuveriineenirieiienicnins 61
C. ANaliSIS DAta..........cceiieieieiieiieeiesie s e 72
1. Perpektif TeoritiK..........cccoevriiieii i 72
2. Perpektif ISlam...........ccooviiiiiiiiiiiciiccc e, 83
BAB V PENUTUPAN Lottt 87
AL KeSIMPUIAN ..ot 87
B. REKOMENAASI.......ccvieiieiiieeiee e 88
C. Keterbatasan Penulis...........cccooovoeiieiiienieiie e 89
DAFTAR PUSTAKA ... sl s i ¥ [PPPPTTT 90
LAMPIRAN-LAMPIRAN, ...ttt e eeiieie e sbinee e 98
BIOGRAFI PENELITI ..o e 104

XV



DAFTAR GAMBAR

GaAMDBAI 4. L. .o 45
(€T 1001 0T G 3R 49

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/



DAFTAR PUSTAKA

Adityansyah, Dony dan Woro Harkandi Kencana, ‘“Pengaruh
Penggunaan Media Sosial Instagram terhadap Pemenuhan
Kebutuhan Informasi Isu Kerusakan Lingkungan: Survei
Pengikut pada @greenpeaceid,” IKON: Jurnal IImiah IImu
Komunikasi, 29 no. 1 (April 2024). 32-39.
https://doi.org/10.37817/ikon.v29i1.3679

Ahmad Al H, M. Maulana, dan Hafri. “Pemanfaatan Media Sosial
Instagram  WALHI Bengkulu sebagai Sarana Kampanye
Lingkungan.” Jurnal Sarjana IImu Komunikasi (J-SIKOM) 4,
no. 2 (Oktober 27, 2023).
https://doi.org/10.36085/jsikom.v4i2.5832.

Albig, W. Ulasan buku Content Analysis in Communication Research,
karya Bernard Berelson. The ANNALS of the American
Academy of Political and Social Science 283, no. 1 (1952):
197-198. https://doi.org/10.1177/000271625228300135

Andayani, R. Pemanfaatan Media Sosial dalam Komunikasi Sosial
Masyarakat. Jurnal Ilmu Komunikasi, 18 no.1, (2020). 55-64

Andini, Laras A., “Media Sosial sebagai Ruang Aktivisme Digital
Generasi Muda dalam Memperjuangkan Isu Lingkungan,” ,”
Ganaya: Jurnal llmu Sosial dan Humaniora, 8, no. 4
(Oktober, 2025) 127-133.
https://doi.org/10.37329/ganaya.v8i4.4937

Annas, FB, Petranto, HN, Pramayoga, AA: Opini Publik Dalam
Polarisasi |Politik |Di 'Media "Sosial. J.| BIKOM: Penelitian
Komunikasi. dan,Pembangunan. 20 no. 2, (Desember, 2019).
111-122. doi:10.31346/jpikom.v20i2.2006.

Astari, Nabila. “Sosial Media Sebagai Media Baru Pendukung Media
Massa untuk Komunikasi Politik dalam Pengaplikasian Teori
Agenda Setting: Tinjauan lImiah pada Lima Studi Kasus dari
Berbagai Negara.” Jurnal TekSosial 3, no. 1 (Januari 31,
2021). 132-142

https://jurnal.unidha.ac.id/index.php/jteksis/article/view/190.

Ayuningtyas, W. D., D. Fitriyani, I. Nurfajri, dan E. Purwanto. “Peran
Media Sosial dalam Meningkatkan Kesadaran Lingkungan di
Kalangan Milenial.” Pubmedia Social Sciences and

91



https://doi.org/10.36085/jsikom.v4i2.5832
https://doi.org/10.1177/000271625228300135
https://doi.org/10.31346/jpikom.v20i2.2006

Humanities 2, no. 3 (Januari 15, 2025). 1-10.
https://doi.org/10.47134/pssh.v2i3.339

Cahyono, Anang Sugeng. “Pengaruh Media Sosial terhadap
Perubahan Sosial Masyarakat di Indonesia.” Publiciana 9, no.
1 (Maret, 2016): 140-157
https://doi.org/10.36563/publiciana.v9il.79

Cangara, Hafied. Komunikasi Politik: Konsep, Teori, dan Strategi.
Jakarta: Raja Grafindo Persada, 2009.

Chrisman, Dedy, dan Damanik. “Pemanfaatan Media Sosial untuk
Kampanye Kesadaran Lingkungan.” Fakultas Ilmu
Komunikasi, Universitas Bhayangkara Jakarta Raya.
https://doi.org/10.62567/micjo.v2i2.495.

Dinata, Leo Ferda, Mas Agus Firmansyah, dan Andy Makhrian.
“Strategi Manajemen Redaksi dalam Menjaga Kredibilitas
Produk Jurnalistik di Era Digital (Studi pada Media Online
Bengkuluekspress.com).” Jurnal Manajemen Pendidikan dan
llmu Sosial 6, no. 1 (Desember 2024): 334-346.
https://doi.org/10.38035/jmpis.v6il.3272

Dirgantoro, Ganet, dan Nani Nuraini Muksin. “Peran Agenda Setting
dalam Mendongkrak Pengunjung Antarnews (Studi Etnografi
Berita Edukasi Kualitas Udara Jakarta).” KAIS: Kajian llmu
Sosial 5, no. 1 (Juni 13, 2024): 27-38.
https://doi.org/10.24853/kais.5.1.27-38

Effendy, Onong Uchjana. llmu Komunikasi: Teori dan Praktek.
Bandung: PT Remaja Rosdakarya, 2017.

Emeraldien, | Fikry. Zahria, “dan, Mochammad 'Alwi Hidayat.
“Fenomena Phubbing pada Pola Komunikasi Mahasiswa.”
ETTISAL: -Jurnal- Komunikasi 8, no. 1 ‘(Juni, 2023).
https://doi.org/10.21111/ejoc.v8i1.9592

Febrina, Diah dan Tania Adriana, “Kredibilitas Media Online dalam
Pandangan Pembaca,” Komunikata57 6, no. 1 (April, 2025):
7-17, https://doi.org/10.55122/kom57.v6i1.892

Fitri, Adinda, dan Widiya Yutanti. “Strategi Optimasi Media Sosial
Dalam Meningkatkan Engagement Podcast "Action Nihil"
Lembaga Sensor Film Republik Indonesia (LSF RI)”. Jurnal
Communio : Jurnal Jurusan Illmu Komunikasi 13, no.l
(Januari 22, 2024): 175-186.

92



https://doi.org/10.47134/pssh.v2i3.339
https://doi.org/10.36563/publiciana.v9i1.79
https://doi.org/10.62567/micjo.v2i2.495
https://doi.org/10.24853/kais.5.1.27-38
https://doi.org/10.21111/ejoc.v8i1.9592

https://ejurnal.undana.ac.id/index/index.php/JIKOM/article/v
iew/9333.

Fitryarini, Inda. ‘“Pemberitaan dan Persepsi Masyarakat tentang
Lingkungan Hidup di Media Cetak Lokal Provinsi
Kalimantan Timur.” Jurnal llmu Komunikasi 11, no. 1 (April,
2013). https://doi.org/10.31315/jik.v11i1.302

Fujiawati, Fuja Siti, dan Reza Mauldy Raharja. “Pemanfaatan Media
Sosial (Instagram) sebagai Media Penyajian Kreasi Seni
dalam Pembelajaran.” JPKS (Jurnal Pendidikan dan Kajian
Seni) 6, no. 1 (April, 2021).
https://dx.doi.org/10.30870/jpks.v6i1.11602

habira. “Agenda Setting: Eksplorasi pada Komunikasi Massa.” Jurnal
llImu Komunikasi dan Media Sosial 1, no. 3 (Juli, 2021): 30—
35.

Haryatmoko, “Mengarahkan Opini Publik,” Kompas, 2 Februari 2009

Hakim, Haikal Ibnu, Iviana Polin, dan Irwansyah Irwansyah. “Peran
Media Sosial Instagram sebagai Media Informasi dalam
Masyarakat 5.0.” Jurnal limiah Wahana Pendidikan 10, no.
23 (2024). https://doi.org/10.5281/zen0do.14564263

Hakim, Haikal Ibnu, Iviana Polin, dan Irwansyah Irwansyah. “Peran
Media Sosial Instagram sebagai Media Informasi dalam
Masyarakat 5.0.” Jurnal llmiah Wahana Pendidikan 10, no.
23 (Desember 16, 2024).
https://doi.org/10.5281/zenod0.14564263.\

Hidayat, dan Ramadhan, ‘“Peran Media Sosial dalam Mengkonstruksi
Opini Publik Terkait “Kebijakan ‘Pemerintah: ' Studi Kasus
Wacana Publik Tahun, 2025.” Journal. of Communication
Research 3, no. 2 (Juli, 2025).
DOI: https://doi.org/10.47650/core.v3i2.2223

Istamala, Nadia, Nur Azizah, Oki Nurahim, dan Daryono Daryono.
“Opini Publik Berdasarkan Teori Agenda Setting pada Proses
Perencanaan Pemindahan IKN.” DINAMIKA: Jurnal
Manajemen Sosial Ekonomi 4, no. 2 (2024). 76-85.
https://doi.org/10.51903/dinamika.v4i2.517.

Jaya, Suman, dan Riki Arswendi. “Optimalisasi Instagram sebagai
Media Pemasaran Sosial dalam Membentuk Kesadaran
Lingkungan pada Generasi Z (Studi Analisis Isi Konten

93



https://doi.org/10.31315/jik.v11i1.302
https://doi.org/10.5281/zenodo.14564263
https://doi.org/10.5281/zenodo.14564263
https://doi.org/10.47650/core.v3i2.2223
https://doi.org/10.51903/dinamika.v4i2.517

@Pandawaragroup).” Jurnal Komunikasi 7, no. 2 (Agustus,
2024): 154-173. DOI: https://doi.org/10.33633/ja.v7i2.12053
Juditha, Christiany. “Agenda Setting Penyebaran Hoaks di Media
Sosial.” Jurnal Penelitian Komunikasi 22, no. 2 (Desember,

2019): 157-168. DOI: 10.20422/jpk.v22i2.669

Kaplan, Andreas M., dan Michael Haenlein. “Users of the World,
Unite! The Challenges and Opportunities of Social Media.”
Business Horizons 53, no. 1 (Februari 2010): 59-68.
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003

Khalaida, Dhinda Rizga, Shofa Shofia, dan Tukino Tukino.
“Klasifikasi ~ Karakteristik =~ Pengguna Media  Sosial
Menggunakan Metode < Naive Bayes.” JATI (Jurnal
Mahasiswa Teknik Informatika) 9, no. 5 (Juli 2025): 8906—
8912. https://doi.org/10.36040/jati.v9i5.15225

Kotler, Keller “Manajemen Pemasaran/Philip Kotler dan Kevin Lane
Keller” (Jakarta: Erlangga)

Kusnadi, Yahdi, dan Novianti Novianti. “Penggunaan Media Sosial
Dalam Pemberdayaan Masyarakat Terkait Isu Lingkungan
Dengan Metode Analytical Hierarchy Process”. Jurnal
Komputer Antartika 2, no. 1 (Februari, 2024): 35-41.
https://ejournal.mediaantartika.id/index.php/jka/article/view/
25

Kusumaningsih, Rila. “Peran Media dalam Mempengaruhi Opini
Publik tentang Hukum dan Keadilan.” JISHUM (Jurnal llmu
Sosial dan Humaniora) 3, no. 1 (September 2024): 27-40.
httpsi//joumal.ikmedia.id/index.php/jishum; - |

M. L. Ismail . dan R, W.Putra,“Strategi Komunikasi Media Sosial
dalam Membangun Interaksi dengan Audiens,” Jurnal limu
Komunikasi 18, no. 2 (tahun tidak disebutkan): 134.

Masitah, dan Dewi, “Analisis Opini Publik Berdasarkan Teori Agenda
Setting pada Proses Perencanaan Pemindahan IKN.” Jurnal
lImu Sosial dan Pendidikan 6, no. 3 (Juli 3, 2022) 155-168
DOI: 10.36312/jisip.v6i3.3374

Priscilla, May, Muhammad Afdhalu, Davira Yulia, Muhammad Hafidz
Amrullah, Xavira Atmanegara, dan Fatimah Zahra Aprilia.
“Teori Penetapan Agenda dalam Komunikasi Massa:
Pengaruh Media terhadap Prioritas Isu di Masyarakat”. Jurnal

94



https://doi.org/10.33633/ja.v7i2.12053
https://doi.org/10.20422/jpk.v22i2.669
https://doi.org/10.1016/j.bushor.2009.09.003
https://journal.ikmedia.id/index.php/jishum
https://doi.org/10.36312/jisip.v6i3.3374

Media dan Masyarakat Digital tentang SDGs 1, no. 1 (23 Juli
2025).
https://journal.unesa.ac.id/index.php/jmdss/article/view/4451
4)

McCombs, Maxwell E., dan Donald L. Shaw. “The Agenda-Setting
Function of Mass Media.” The Public Opinion Quarterly 36,
no. 2 (1972): 176187 http://www.jstor.org/stable/2747787.

Mekarisce, Arnild Augina. “Teknik Pemeriksaan Keabsahan Data
pada Penelitian Kualitatif di Bidang Kesehatan Masyarakat.”
Jurnal llmiah Kesehatan Masyarakat: Media Komunikasi
Komunitas Kesehatan Masyarakat 12, no. 3 (2020): 145-151.
https://doi.org/10.52022/jikm.v12i3.102

Nahdiah, Siti, dan Cindy Ayu Agustin. “Persepsi Kredibilitas Berita
Berdasarkan Media”. Asian Journal of Media and
Communication 1, no. 2 (26 Desember 2017): 105-112.
https://journal.uii.ac.id/AJMCl/article/view/9431.

Nasrullah, Rulli,. Media Sosial: Perspektif Komunikasi, Budaya, dan
Sosioteknologi (Bandung: Simbiosa Rekatama Media, 2020)

Natasari, Nofia. “Pemanfaatan Media Sosial Instagram dalam
Mendorong  Kesadaran  Lingkungan:  Analisis  Akun
Pandawara Program Bersih-Bersih Sampah.” Jurnal
Komunitas Online 4, no. 2 (2023).
https://doi.org/10.15408/jko.v4i2.35217

Neuman, W. Lawrence. Metodologi Penelitian Sosial: Pendekatan
Kualitatif dan Kuantitatif. Edisi ke-7. Jakarta: Indeks, 2013.

Rahman, Azizul, dan Lisnarini‘Naurah. “Isu Lingkungan dan Media:
Analisis Pola Pemberitaan Pangandaran-Pada Media Online
Nasional.” Jurnal Multidisiplin llmu Sosial 11, no. 4 (Agustus
14, 2025): 7-14 DOI: https://doi.org/10.9963/qezhv289

Elva Rinda. “Pengaruh Media Sosial Terhadap Partisipasi Publik
Dalam Isu Lingkungan”. Jurnal Pusat Multidisiplin Indonesia
(MICJO) 2, no. 22 (April 30, 2025): 1711-1717
DOI: https://doi.org/10.62567/micjo.v2i2.506

Ritonga, Elfi Yanti. “Teori Agenda Setting dalam llmu Komunikasi.”
Jurnal Simbolika: Penelitian dan Pembelajaran dalam Studi

95


http://www.jstor.org/stable/2747787
https://doi.org/10.52022/jikm.v12i3.102
https://doi.org/10.15408/jko.v4i2.35217
https://doi.org/10.9963/qezhv289
https://doi.org/10.62567/micjo.v2i2.506

Komunikasi 4, no. 1 (2018): 32.
https://doi.org/10.31289/simbollika.v4il.1460

Rosdiana, Zuhra, dan Sartika Ika. “Penerapan Strategi Komunikasi
dalam Penyebaran Informasi Melalui Media Sosial
@diskominfobogor.”  Jurnal  Komunikasi  Nusantara:
Komunikasi Digital dan Media, IPB University 7, no. 2
(2025): 330-331.

Sastropoetro, Santoso. Pendapat Publik, Pendapat Umum, dan
Pendapat Khalayak dalam Komunikasi Sosial. Bandung:
Remaja Rosdakarya, 1990.

Satrivi, dan Purnama. “Pembentukan Opini Publik Indonesia Oleh
Cable News Network (CNN) Indonesia Berkenaan Dengan
Isu Sampah Plastik.” Padjadjaran Journal of International
Relations 2, no. 2 (Agustus, 2021): 223-237
DOI: 10.24198/padjir.v3i2.33515

Sholihul Abidin, dkk. “Kredibilitas Media dalam Pemberitaan
Implementasi Kawasan Ekonomi Khusus Kota Batam: Survei
Koran Harian Batam Pos, Tribun Batam, Sindo Batam,
Haluan Kepri, dan Pos Metro.” Jurnal Komunikasi 3, no. 1
(April, 2017): 69-81
Doi: https://doi.org/10.10358/jk.v3i1.252

Siregar N. N,. “Strategi Komunikasi dalam Pembentukan Opini Publik
Masyarakat,” Jurnal Manajemen Dakwah. 3, no. 2
(Desember, 2021): 343-358
DOI: hitps://doi.org/10.24952//tad.v3i2'4880" |

Siswanto. “Representasi Isu Sampah dan Pengelolaan Liimbah dalam
Pemberitaan Media Lokal dan Pengaruhnya pada Partisipasi
Masyarakat.”  Aspikom International ~Communication
Conference, (Oktober 20, 2025), 180-191
DOI: https://doi.org/10.31947/aiccon2025.v1il.47715

Suhendra, dan Feny Selly Pratiwi. “Peran Komunikasi Digital dalam
Pembentukan Opini Publik: Studi Kasus Media Sosial.”
Dalam Prosiding: Resiliensi Indonesia dalam Pusaran

96


https://doi.org/10.24198/padjir.v3i2.33515
https://doi.org/10.10358/jk.v3i1.252
https://doi.org/10.24952/tad.v3i2.4880
https://doi.org/10.31947/aiccon2025.v1i1.47715

Disrupsi Global. Universitas Sriwijaya, 2024,
https://doi.org/10.30589/proceedings.2024.1059

Sulianto, A. A., Kurniati, E., & Rahmawati, C. T. ’Sebaran kualitas air
sumur di sekitar TPA Randegan Kota Mojokerto berbasis
GIS”. Jurnal Sumberdaya Alam dan Lingkungan. 7 No. 1
(2020) 28-36
DOI: http://dx.doi.org/10.21776/ub.jsal.2020.007.01.4

Syafitri, Nadia. “Strategi Kampanye Pelestarian Lingkungan pada
Akun Instagram  Gerakan Peduli Sungai Tembung
(@gps.tembung).” Jurnal Komunikasi 2, no. 8 (Agustus 8,
2024):666-675.
https://jkm.my.id/index.php/komunikasi/article/view/93/104

Watie, Errika Dwi Setya, Citra Safira, dan Suhariyanto Suhariyanto.
“Pembentukan Opini Publik di Media Sosial pada Isu
Pemaksaan Penggunaan Jilbab di Sekolah.” Analoka: Jurnal
lImu Komunikasi 2, no. 1 (Juni 2024).
https://doi.org/10.26623/janaloka.v2i1.9430

West,Richard. Pengantar Teori Komunikasi : Teori dan Aplikasi.
(Jakarta : Salemba Humanika, 2008)

Ardiansyah, Muhammad Ali., Sofia, Lisda., dan Rifayanti, Rina.,
Pengaruh Pelatihan Pendidikan Lingkungan Hidup Terhadap
Sikap Peduli Anak Akan Kelestarian Lingkungan.
Psikostudia: Jurnal Psikologi. 5 No. 2 (Desember, 2026) 86-
106. DOI: http://dx.doi.org/10.30872/psikostudia.v5i2.2281

Wijaya, Aldi, dan Satrio Wibisana. “Pengaruh Penggunaan Media
Sosial sebagai Alat Komunikasi Individu'tethadap Loyalitas
Lingkungan, Sekitar Polrestabes RT 18 -Jakabaring.” Naafi:
Jurnal Illmiah * Mahasiswa~ 2, 'no. =3 (Juni 2025).
https://doi.org/10.62387/naafijurnalilmiahmahasiswa.v2i3.19
2

William, Yohanes, dan Riris Loisa. “Peran Media Sosial dalam
Membangun Opini Publik: Studi Kasus Akun Media Sosial
DPR RI.” Kiwari 4, no. 3 (September 2025): 226-234.

Yulda, Aulia Sinta. Strategi Komunikasi Lingkungan @Zero
Waste.ld_Official ~ dalam  Meningkatkan  Kesadaran
Masyarakat Perkotaan di Instagram. Skripsi S1, Institut limu

97


https://doi.org/10.30589/proceedings.2024.1059
https://dx.doi.org/10.21776/ub.jsal.2020.007.01.4
https://doi.org/10.26623/janaloka.v2i1.9430
http://dx.doi.org/10.30872/psikostudia.v5i2.2281

Al-Qur’an (nQ) Jakarta, 2024.
https://repository.iig.ac.id/handle/123456789/3969

Web

Data Reportal, Digital 2025: Indonesia, diakses 14 Agustus 2025,
pukul 10.31. https://datareportal.com/reports/digital-2025-
Indonesia

98


https://repository.iiq.ac.id/handle/123456789/3969



