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ABSTRAK : 

Latifatul Qolbi, 04040122100, Gaya Dakwah Husain 

Basyaiban Di Channel Youtube @MataNaqra 

Gaya dakwah Husain Basyaiban dalam dua video di Channel 

YouTube @MataNaqra dengan menggunakan metode 

Qualitative Content Analysis (QCA).Penelitian ini 

dilatarbelakangi fenomena berkembangnya media digital 

sebagai ruang dakwah modern yang diminati generasi muda. 

Dua teori digunakan untuk menganalisis temuan, yaitu teori 

gaya dakwah Ali Aziz (gaya edukatif, inspiratif, komunikatif) 

dan teori media sosial Kaplan & Haenlein (social presence dan 

media richness). Hasil penelitian menunjukkan bahwa gaya 

dakwah Husain Basyaiban bersifat edukatif, terlihat dari 

penyampaian materi yang runtut, sederhana, dan mudah 

dipahami. Gaya inspiratif tampak melalui bahasa lembut, 

motivatif, serta narasi reflektif yang menyentuh hati audiens. 

Gaya komunikatif hadir melalui penggunaan bahasa santai, 

dialogis, dan dekat dengan kehidupan audiens digital. Dari sisi 

media sosial, Husain berhasil membangun kehadiran sosial 

(social presence) melalui ekspresi wajah, intonasi suara, dan 

kedekatan kamera, serta memanfaatkan kekayaan media 

(media richness) YouTube dengan visual dan audio yang 

mendukung pesan dakwah. Secara keseluruhan, gaya dakwah 

Husain Basyaiban selaras dengan prinsip dakwah bil hikmah, 

al-mau‘izhah al-hasanah, dan al-mujadalah billati hiya ahsan, 

sehingga relevan dan efektif bagi generasi milenial dan Gen Z. 

Penelitian ini diharapkan memperkaya kajian komunikasi 

dakwah digital serta menjadi rujukan bagi para da’i dan kreator 

Muslim dalam mengembangkan strategi dakwah yang adaptif 

dan inspiratif. 

Kata Kunci: Gaya Dakwah, Media Sosial, Dakwah Digital. 
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ABSTRACT 

Latifatul Qolbi, 04040122100, The Da’wah Style of Husain 

Basyaiban on the YouTube Channel @MataNaqra 

This research explores Husain Basyaiban’s da’wah style in two 

videos on the @MataNaqra YouTube channel using the 

Qualitative Content Analysis (QCA) method. This study is 

based on the growing phenomenon of digital media becoming 

a modern da’wah space that attracts young people. Two 

theories are used to analyze the findings: Ali Aziz’s theory of 

da’wah styles (educational, inspirational, communicative) and 

Kaplan & Haenlein’s social media theory (social presence and 

media richness). The results show that Husain Basyaiban’s 

da’wah style is educational, seen from the way he delivers 

material in a clear, simple, and easy-to-understand manner. His 

inspirational style appears through his gentle tone, motivational 

words, and reflective narratives that touch the audience’s 

hearts. The communicative style is reflected through casual, 

conversational language that feels close to the daily lives of 

digital audiences. From the social media perspective, Husain is 

able to build strong social presence through facial expressions, 

voice intonation, and camera closeness. He also makes good 

use of YouTube’s media richness through supportive visuals 

and audio that strengthen his message. Overall, Husain 

Basyaiban’s da’wah style aligns with the principles of bil 

hikmah, al-mau‘izhah al-hasanah, and al-mujadalah billati hiya 

ahsan, making it relevant and effective for millennials and Gen 

Z. This research is expected to enrich studies on digital da’wah 

communication and serve as a reference for Muslim preachers 

and content creators in developing adaptive and inspiring 

da’wah strategies. 

Keywords: Da’wah Style, Social Media, Digital Da’wah. 
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 الْفصُْحَى: 

 

، أسلوبُ دعوةِّ حُسَين بشَايبان في قناة يوتيوب @  04040122100لطيفةُ القلبي،

 متى نقرأ 

 

قناة   من  مقطعين  في  بشَايبان  حُسَين  عند  الدعوة  أسلوب  عن  يتحد ث  البحث  هذا 

أ(.   النوعي )ق ج  بالمحتوى  التحليل  منهج  باستخدام  متى نقرأ@، وذلك  يوتيوب 

ا   فكرة البحث ظهرت بسبب انتشار الإعلام الرقمي اليوم، والذي أصبح مجالًا مهما

ا عند الشباب . في التحليل، تم  استخدام نظريتين. الأولى  للدعوة الحديثة، خصوصا

والتواصلي(،   الإلهامي،  التربوي،  )الأسلوب  عزيز  لعلي  الدعوة  أسلوب  نظرية 

والثانية نظرية الإعلام الًجتماعي لكابلان وهاينلاين )الحضور الًجتماعي وغنى 

الوسائط(. نتائج البحث تظُهر أن أسلوب حُسَين بشَايبان أسلوب تربوي؛ واضح في  

ترتيب الكلام وبساطته وسهولة فهمه. كما يظهر الأسلوب الإلهامي من خلال لغته  

الأسلوب  أما  الجمهور.  مشاعر  تلامس  التي  وطريقته  المحف زة،  وكلماته  الهادئة، 

التواصلي فيتجل ى باستعماله لغة بسيطة وقريبة من الناس، ، وطريقة حديث تشبه 

التواصل،   ناحية وسائل  منه. ومن  بالقرب  المتابعين يشعرون  مما يجعل  الحوار، 

ونبرة   وجهه،  تعابير  عبر  ا  واضحا اجتماعياا   ا  حضورا يُنشئ  أن  حسين  استطاع 

صوته، وقرب الكاميرا منه، كما استفاد من غنى  وسائط يوتيوب من خلال الصورة  

والصوت لخدمة رسالته الدعوية. وبشكل عام، أسلوبه في الدعوة ينسجم مع مبادئ:  

الحكمة، والموعظة الحسنة، والمجادلة بالتي هي أحسن، ولذلك فهو أسلوب مناسب  

لينيال والجيل زد. ويتُوق ع أن يسُهم هذا البحث في تطوير  وفع ال للشباب من جيل المِّ

فهم أفضل للدعوة الرقمية، وأن يكون مفيداا للدعاة وصن اع المحتوى المسلمين في  

مة وعملية.  تطوير أساليب دعوية مُلهِّ

الكلمات المفتاحية: أسلوب الدعوة، وسائل التواصل الاجتماعي، الدعوة  

. الرقمية  
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