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ABSTRAK  

(Bahasa Indonesia) 
 

Ayu, NIM 04010122004, 2025. Retorika Ceramah Ustaz Luqmanul 
Hakim di Instagram Reels (Studi pada Akun 

@luqmanulhakimpontianak dan @ayahmanpontianak). 

 
Penelitian ini mengkaji tentang bagaimana retorika ceramah Ustaz 

Luqmanul Hakim di Instagram Reels.    Adapun tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk mengetahui retorika Ustaz Luqmanul Hakim dalam 

menyampaikan ceramahnya. Untuk mengidentifikasi masalah 
tersebut, penelitian ini menggunakan   pendekatan analisis tematik.  

Data yang diperoleh dari hasil observasi dan dokumentasi. Data 

tersebut dianalisis dengan analisis tematik Braun & Clake.  Dari hasil 
penelitian ini, ditemukan bahwa retorika Ustaz Luqmanul Hakim 

dibangun melalui integrasi tiga aspek retorika Aristoteles yang saling 

berkaitan. Ethos yang ditunjukkan melalui kredibillitas, latar belakang 

alumni pesantren, pakaian yang identik, dan dialek Melayu-Pontianak 
yang menjadi keunikan.  Pathos yang dapat mengunggah rasa takut, 

harapan, intropeksi berdasarkan bahasa yang emosional, humor, dan 

kritik moral. Logos yang disampaikan dengan pola penalaran sebab-
akibat, penggunaan contoh dalam kehidupan sehari-hari yang 

dipadukan dengan prinsip-prinsip keagamaan dan dalil syar’i 

berdasarkan Al-Qur’an dan Hadist. Signifikansi penelitian ini terletak 
pada kontribusinya dalam memperkaya kajian retorika dakwah digital 

serta memberikan rujukan praktis bagi pendakwah dalam 

menyampaikan ceramah di media sosial.  

 
Kata Kunci: Retorika, Ceramah, Instagram Reels
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ABSTRACT 

(Bahasa Inggris) 

Ayu, NIM 04010122004, 2025. Rhetoric of Ustaz Luqmanul 

Hakim's lecture on Instagram Reels (A Study of The Instagram 

Accounts @luqmanulhakimpontianak and @ayahmanpontianak).  
 

This study examines how Ustaz Luqmanul Hakim delivers rhetorical 

strategies in his sermons on Instagram Reels. The purpose of this 

research is to identify the rhetorical elements employed by Ustaz 
Luqmanul Hakim in conveying his sermons. To address this issue, the 

study adopts a thematic analysis approach. The data were collected 

through observation and documentation, and subsequently analyzed 
using Braun and Clarke’s thematic analysis. The findings reveal that 

Ustaz Luqmanul Hakim’s rhetoric is constructed through the 

integration of three interrelated Aristotelian rhetorical elements. 

Ethos is demonstrated through his credibility, background as an 
Islamic boarding school alumnus, distinctive attire, and the use of the 

Malay–Pontianak dialect as a unique identity. Pathos is reflected in 

his ability to evoke feelings of fear, hope, and self-reflection through 
emotional language, humor, and moral critique. Logos is conveyed 

through cause-and-effect reasoning, the use of everyday life examples, 

and the integration of religious principles supported by Qur’anic 
verses and Hadith. The significance of this study lies in its contribution 

to enriching scholarly discussions on digital da’wah rhetoric and in 

providing practical references for preachers in delivering effective 

sermons on social media platforms.. 
 

Keywords: Rhetoric, Lecture, Instagram Reels
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ABSTRAK 

(Bahasa Arab) 
 

 

منصة عبر الحكيم لقمان الأستاذ خطب في البلاغة  توظيف كيفية الدراسة هذه تتناول  
يستخدمها الت  البلاغية الأساليب على التعرف  إلى الدراسة هذه وتهدف  .ريلز إنستغرام  
منهج على الدراسة اعتمدت الهدف، هذا  ولتحقيق .خطبه إلقاء  في الحكيم لقمان الأستاذ  
باستخدام تحليلها جرى  ث  والتوثيق، الملاحظة خلال من البيانات  جمع وت  .الموضوعي التحليل  

نموذج  وفق الموضوعي التحليل منهج  Braun and Clarke. 
مترابطة عناصر ثلاثة تكامل على تقوم الحكيم لقمان الأستاذ بلاغة أن سةالدرا نتائج وتُظهر  

ويتمثل .الأرسطية البلاغة من  Ethos  المعاهد خريج بوصفه العلمية والخلفية  المصداقية، في  
اللهجة واستخدام المميز، والزي الإسلامية،  Malay-Pontianak خاصة سمة بوصفها . 

خلال من الذاتي والتأمل والرجاء الخوف مشاعر إثارة على قدرته  في فيتجلى  Pathos أما  
يظهر حين في  .الأخلاقي والنقد والفكاهة، العاطفية، اللغة  Logos  أسلوب خلال من  

مقرونة اليومية الحياة من أمثلة واستخدام والنتيجة،  السبب بين العلاقة على القائم الاستدلال  
الشريف النبوي والحديث الكريم القرآن من المستمدة الشرعية  والأدلة الدينية بالمبادئ . 
الرقمية الدعوة بلاغة بـ المتعلقة الدراسات إثراء في إسهامها في الدراسة هذه أهمية وتكمن ، 
التواصل وسائل عبر الدعوية الخطب تقديم في للدعاة  عملي مرجع  تقديم إلى إضافة  

 .الاجتماعي
 

ةالمفتاحي الكلمات ريلز  إنستغرام الخطُبة، البلاغة، :
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