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ABSTRAK 

Toriq Naufil Nadzar, 04020522092, 2025. Analisis Resepsi Gen Z 

terhadap Trend Komunikasi Verbal “Wong Liyo Ngerti Opo” pada 

Akun Tiktok Budi Speed di Kelurahan Tanjung Perak Kota Surabaya. 

 

Penelitian ini membahas tentang bagaimana analisis resepsi Gen Z 

terhadap trend komunikasi verbal “Wong Liyo Ngerti Opo” pada akun 

Tiktok Budi Speed di Kelurahan Tanjung Perak Kota Surabaya. 
Fenomena ini menarik untuk diteliti karena menunjukkan bagaimana 

trend populer di media sosial dimaknai secara beragam oleh khalayak 

muda. Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui resepsi Gen Z 

terhadap trend komunikasi verbal “Wong Liyo Ngerti Opo” pada akun 

TikTok Budi Speed di Kelurahan Tanjung Perak Kota Surabaya. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif, serta analisis resepsi yang merujuk pada teori encoding-

decoding dari Stuart Hall. Pengumpulan data dilakukan melalui 

observasi terhadap konten TikTok dan wawancara dengan Gen Z di 

Kelurahan Tanjung Perak yang menjadi pengikut akun Budi Speed. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa resepsi Gen Z terhadap trend 

“Wong Liyo Ngerti Opo” berlangsung secara beragam dan terbagi ke 

dalam tiga posisi pemaknaan. Pada posisi hegemoni dominan, Gen Z 

memaknai trend tersebut sesuai dengan maksud pembuat trend, yaitu 

sebagai bentuk pembelaan diri terhadap kritik dan penilaian eksternal, 

sekaligus sebagai penguatan identitas sosial dan kultural melalui 

penggunaan bahasa Jawa Surabaya. Pada posisi negosiasi, Gen Z 

menerima makna dominan tersebut, namun menerapkannya secara 

selektif dengan mempertimbangkan situasi komunikasi, relasi sosial, 

serta norma yang berlaku. Sementara itu, pada posisi oposisi, sebagian 

Gen Z memaknai trend tersebut secara kritis dan menilai bahwa 

penggunaannya berpotensi menyederhanakan persoalan sosial atau 

hanya berfungsi sebagai hiburan di sosial media. 

 

Kata Kunci: Resepsi, Wong Liyo Ngerti Opo, Gen Z  
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ABSTRACT 

 

Toriq Naufil Nadzar, 04020522092, 2025. Reception Analysis of Gen 

Z toward the Verbal Communication Trend “Wong Liyo Ngerti Opo” 

on Budi Speed’s TikTok Account in Tanjung Perak Subdistrict, 

Surabaya. 

 

This study examines how Generation Z perceives the verbal 

communication trend “Wong Liyo Ngerti Opo” on Budi Speed’s 

TikTok account in Tanjung Perak Subdistrict, Surabaya. This 

phenomenon is interesting to study because it illustrates how popular 

trends on social media are interpreted in diverse ways by young 

audiences. The aim of this research is to identify Gen Z’s reception of 

the verbal communication trend “Wong Liyo Ngerti Opo” on Budi 

Speed’s TikTok account in Tanjung Perak Subdistrict, Surabaya. This 

study employs a qualitative method with a descriptive approach, using 

reception analysis based on Stuart Hall’s encoding–decoding theory. 

Data were collected through observations of TikTok content and 

interviews with Gen Z individuals in Tanjung Perak Subdistrict who 

follow Budi Speed’s account. The findings indicate that Gen Z’s 

reception of the “Wong Liyo Ngerti Opo” trend varies and is divided 

into three interpretive positions. In the dominant-hegemonic position, 

Gen Z interprets the trend in line with the creator’s intended meaning, 

namely as a form of self-defense against criticism and external 

judgment, as well as a reinforcement of social and cultural identity 

through the use of the Surabaya Javanese language. In the negotiated 

position, Gen Z accepts the dominant meaning but applies it 

selectively by considering communication contexts, social 

relationships, and prevailing norms. Meanwhile, in the oppositional 

position, some Gen Z participants interpret the trend critically, 

viewing its use as potentially oversimplifying social issues or merely 

functioning as entertainment on social media. 

 

Keywords: Reception, Wong Liyo Ngerti Opo, Gen Z 
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 الملخّص 

 

تحليل تلقي جيل زد تجاه اتجاه التواصل اللفظي »وونغ .  2025،  04020522092توريق نوفيل نادزار،  
 .ليو نغيرتي أوبو« على حساب تيك توك بودي سبيد في قرية تانجونغ بيراك بمدينة سورابايا

 
تناقش هذه الدراسة كيفية تحليل تلقي جيل زد تجاه اتجاه التواصل اللفظي »وونغ ليو نغيرتي أوبو« على 
حساب تيك توك الخاص ببودي سبيد في قرية تانجونغ بيراك بمدينة سورابايا. وتعُد هذه الظاهرة جديرة 

صل الاجتماعي بطرق متنوعة  بالدراسة لأنها تُظهر كيف يتم تأويل الاتجاهات الشائعة على وسائل التوا
من قبل فئة الشباب. وتهدف هذه الدراسة إلى معرفة تلقي جيل زد لاتجاه التواصل اللفظي »وونغ ليو  

 .نغيرتي أوبو« على حساب تيك توك بودي سبيد في قرية تانجونغ بيراك بمدينة سورابايا
تعتمد هذه الدراسة على المنهج النوعي ذي المقاربة الوصفية، مع استخدام تحليل التلقي المستند إلى نظرية 

التي طرحها ستيوارت هول. وتم جمع البيانات من  (Encoding–Decoding) الترميز وفك الترميز
خلال الملاحظة على محتوى تيك توك، إضافة إلى إجراء مقابلات مع أفراد من جيل زد في قرية تانجونغ 

 .بيراك ممن يتابعون حساب بودي سبيد
وتُظهر نتائج الدراسة أن تلقي جيل زد لاتجاه »وونغ ليو نغيرتي أوبو« يتم بشكل متنوع، وينقسم إلى 
ثلاث مواقف دلالية. ففي موقف الهيمنة السائدة، يفُسّر جيل زد هذا الاتجاه بما يتوافق مع قصد صانع  

حكام الخارجية، وكذلك الاتجاه، أي بوصفه شكلاً من أشكال الدفاع عن الذات في مواجهة النقد والأ
بوصفه تعزيزاً للهوية الاجتماعية والثقافية من خلال استخدام اللغة الجاوية بلهجة سورابايا. أما في موقف  
التفاوض، فيقبل جيل زد المعنى السائد، لكنه يطبقه بصورة انتقائية مع مراعاة سياق التواصل، والعلاقات 

الم قابل، يفُسّر بعض أفراد جيل زد الاتجاه تفسيراً نقديًا في موقف  الاجتماعية، والمعايير السائدة. وفي 
المعارضة، ويرون أن استخدامه قد يؤدي إلى تبسيط القضايا الاجتماعية أو يقتصر فقط على كونه وسيلة  

 .ترفيه في وسائل التواصل الاجتماعي
 

 التلقي، وونغ ليو نغيرتي أوبو، جيل زد :الكلمات المفتاحية
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