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ABSTRAK 

Aulia Rahmawati, 04040122086, 2025. Strategi Komunikasi Dakwah 

Radio Sufada Uinsa pada Program Jeddah Best Moment. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi komunikasi 

dakwah yang diterapkan oleh Radio SUFADA UIN Sunan Ampel 

Surabaya dalam program Jeddah Best Moment, serta kendala dan 

tantangan yang dihadapi. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

kualitatif dengan jenis deskriptif dengan pengumpulan data yang 

meliputi observasi, wawancara, dan dokumentasi.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi 

dakwah yang digunakan meliputi pemilihan materi dakwah yang 

kontekstual, penggunaan bahasa yang komunikatif dan persuasif, 

pemanfaatan format siaran yang interaktif, serta pemilihan penyiar 

yang memiliki kompetensi komunikasi dan pemahaman dakwah. 

Sedangkan kendala yang dihadapi oleh program ini adalah kendala 

teknis dalam proses produksi dan penyiaran. Kendala tersebut 

meliputi keterbatasan peralatan siaran, gangguan teknis audio, serta 

penyesuaian jadwal antara kru dan narasumber yang menghambat 

kelancaran produksi. 

Berdasarkan temuan tersebut, peneliti merekomendasikan 

peneliti berikutnya untuk memperluas objek kajian, menambah variasi 

metode, atau membandingkan program dakwah digital lainnya agar 

hasil penelitian menjadi lebih luas. 

 

Kata kunci: strategi komunikasi, kendala, radio sufada 
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ABSTRACT 

Aulia Rahmawati, 04040122086, 2025. Communication Strategy of 

Radio Sufada Uinsa's Da'wah on the Jeddah Best Moment (JBM) 

Program. 

This study aims to determine the da'wah communication 

strategy implemented by Radio SUFADA UIN Sunan Ampel Surabaya 

in its Jeddah Best Moment program. This study used a descriptive 

qualitative approach with data collection techniques including 

observation, interviews, and documentation. 

The results indicate that the Islamic da'wah communication 

strategy employed includes selecting contextual Islamic da'wah 

material, using communicative and persuasive language, utilizing an 

interactive broadcast format, and selecting broadcasters with 

communication competencies and an understanding of Islamic 

da'wah. The program faced technical challenges in the production and 

broadcasting process. These challenges included limited broadcast 

equipment, audio technical problems, and scheduling conflicts 

between the crew and the speakers, which hampered production. 

Based on these findings, the researcher recommends that future 

researchers expand the scope of their study, add a variety of methods, 

or compare them to other digital Islamic da'wah programs to broaden 

the scope of their research. 

 

Keywords: communication strategy, constraints, Sufada radio 
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البحث  مستخلص  

 

.َّاستراتيجيةَّالاتصالَّلإذاعةَّإذاعة04040122086َّ،2025ََّّأولياَّرحماواتي،َّ
 سوفاداَّأوينساَّللدعوةَّحولَّبرنامجَّأفضلَّلحظةَّفيَّجدة.َّ

يوََّّسفاداََّّإذاعةَّتطبقهاَّالتََّّالدعويََّّالاتصالَّاستراتيجيةََّّتحديدََّّإلَََّّّالدراسةَّهذهَّتهدف َّ
علىََّّالدراسةََّّاعتمدتَّ".َّجدةََّّفيََّّلحظةَّأفضلَّ"ََّّبرنامجهاََّّفيََّّسوراباياَّأمبيلَََّّّسونانَّإن َّ

والتوثيقََّّوالمقابلاتَّالملاحظةََّّباستخدامََّّالبياناتَّوجمعتََّّنوعي،َََّّّوصفيََّّمنهج . 

موادَََّّّاختيارَّتتضمنَّالمتبعةََّّالإسلاميَّالدعويََّّالتواصلََّّاستراتيجيةََّّأنَََّّّإلَّالنتائجََّّتشير َّ
بثََّّأسلوبَّوتوظيفََّّمقنعة،َّتواصليةََّّلغةََّّواستخدامَََّّّللسياق،ََّّملائمةََّّإسلاميةَّدعوية َّ

واجه.ََّّالإسلاميةََّّللدعوةَّوفهمََّّتواصليةََّّبكفاءاتَّيتمتعونََّّمذيعيَََّّّواختيارََّّتفاعلي، َّ
ومشاكلَّالبث،ََّّمعداتََّّمحدوديةَّشملتَّوالبث،ََّّالإنتاجََّّعمليةََّّفيََّّتقنيةََّّتحدياتَّالبرنامج َّ
الإنتاجَّعمليةََّّأعاقَّمماََّّوالمتحدثي،َّالعملََّّفريقَّبيََّّالمواعيدَّفيََّّوتضارباََّّصوتية،َّتقنيةَّ . 

البثَّمعداتََّّمحدوديةَّمنهاَّوالبث،َََّّّالإنتاجَّعمليةََّّفيََّّتقنيةَّتحدياتََّّالبرنامجَّواجه ،َّ
أعاقَّمماََّّوالمتحدثي،ََّّالعملَّفريقََّّبيََّّالمواعيدَّفيََّّوتضاربََّّصوتية،َََّّّتقنيةََّّومشاكل َّ
بتوسيعََّّالمستقبلييَّالباحثيََّّالباحثَّيوصيََّّالنتائج،َّهذهَّعلىََّّبناءًَّ.َّالإنتاجَّعمليةَّ َّ
الرقميةََّّالإسلاميةََّّالدعوةََّّببرامجَََّّّمقارنتهاَّأوََّّمتنوعة،َََّّّمناهجَّوإضافةََّّدراستهم،ََّّنطاقَّ َّ

بحوثهمَّلإثراءََّّالأخرى . 

سفادةََّّإذاعةَََّّّالمعوقات،َّالتواصل،َّاستراتيجيةَّ:َّالمفتاحيةََّّالكلماتَّ   
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