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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi personal branding
yang dibangun oleh Bunga Hasanatussyifa melalui akun Instagram
(@maxterpeaces serta bagaimana identitas sosial dibentuk melalui
proses tersebut. Penelitian ini menggunakan konsep delapan unsur
personal branding dari Peter Montoya dan Teori Identitas Sosial dari
Tajfel dan Turner. Metode yang digunakan adalah kualitatif deskriptif
dengan teknik pengumpulan data melalui wawancara mendalam
bersama pemilik akun dan beberapa pengikutnya. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Bunga membangun komunikasi digital dengan
menonjolkan spesialisasi di bidang pengembangan diri (self-growth)
dan kepemimpinan. Bunga berhasil mengintegrasikan kepribadian
aslinya ke dalam konten untuk menciptakan keunikan dan konsistensi
yang berdampak positif bagi audiens. Berdasarkan teori identitas
sosial, Bunga mengategorikan dirinya dalam kelompok self-growth
enthusiast dan memperkuat identitasnya melalui nilai-nilai Islam
sebagai pembeda utama dari konten kreator serupa. Proses ini
melibatkan komunikasi verbal dan non-verbal yang efektif sehingga
menghasilkan identifikasi sosial yang kuat dari para pengikutnya.

Kata Kunci: Personal Branding, Instagram, Identitas Sosial,
Pengembangan Diri, Komunikasi Digital.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the personal branding strategy developed
by Bunga Hasanatussyifa through the Instagram account
(@maxterpeaces and how social identity is constructed through this
process. This research employs Peter Montoya's concept of the eight
elements of personal branding and Social Identity Theory by Tajfel
and Turner. A descriptive qualitative method was used, with data
collected through in-depth interviews with the account owner and
several followers. The results indicate that Bunga builds digital
communication by highlighting specializations in self-growth and
leadership. She successfully integrates her authentic personality into
her content to create uniqueness and consistency that positively
impacts her audience. Based on social identity theory, Bunga
categorizes herself within the self-growth enthusiast group and
strengthens her identity through Islamic values as a key differentiator
from similar content creators. This process involves effective verbal
and non-verbal communication, resulting in strong social
identification from her followers.

Keywords: Personal Branding, Instagram, Social Identity, Self-
Growth, Digital Communication.
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