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BAB V
PENUTUP
Kesimpulan
1.  Dalam memperkuat brand image-nya, tabloid NURANi menerapkan

strategi dengan memperhatikan faktor internal dan faktor eksternal
perusahaan. Hal ini terlihat dari 4 faktor yang dijadikan tabloid
NURANI sebagai kunci strategi, yaitu faktor kecepatan, fleksibilitas,
integrasi, dan inovasi. Ditambah dengan usaha perluasan lini (line
extension).

Ada tiga aspek yang ditekankan tabloid NURANI untuk memperkuat
brand image-nya, yaitu:

Pertama, aspek jurnalistik. Dalam penyajian beritanya,
NURANi mengangkat berita dan informasi yang dapat membawa
manfaat bagi keluarga muslim di Indonesia. Maka disetiap terbitannya
Nurani menyajikan berita dan wawasan islami bagi ayah, ibu, dan
anak.

Kedua, aspek iklan dan promosi di media massa. Iklan yang
dimaksud meliputi iklan yang masuk ke meja redaksi NURANI
maupun iklan yang NURAN:I tampilkan di media lain.

Ketiga, aspek program-program islami. Adapun program-

program tersebut antara lain: Islamic Student Fair, Pameran Haji dan
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Umrah, Jilbab Class, NURANi Modeling School, Trainning Motivasi

Islami, Kursus Cepat Baca Al Quran, Trainning Shalat Khusyuk,

Trainning Shalat Tahajud, Workshop Kepribadian, Konsultasi Haji

dan Umrah, serta Handycraf Class.

Saran

1. Saran untuk tabloid NURANI

a. Untuk semakin memperkuat brand image-nya sebagai Bacaan

Keluarga Muslim, tabloid NURANI hendaknya lebih memperluas
lagi area edar dan area program-programnya selama ini.

Sebagai surat kabar lokal yang telah mampu menembus pasar
nasional, diharapkan mampu menjadi kontrol sosial dalam
masyarakat. Sehingga fungsi sebagai media informasi pendidikan
dapat tetap dijadikan fungsi utama.

Sebagai perusahaan media cetak, sekiranya dapat menjadikan
kompetitornya sebagai evaluasi dalam melakukan program-
program yang dapat memperkuat brand image-nya.

Kemampuan pemimpin dalam membaca pasar hingga saat ini telah
terbukti baik. Namun keberhasilan yang telah diraih tabloid Nurani
ini diharapkan bisa terus dipertahankan dan tentu saja tetap

menjunjung nilai-nilai keprofesionalan para karyawannya.

2. Saran untuk penelitian selanjutnya
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a.  Diharapkan skripsi ini bisa menjadi referensi untuk penelitian
selanjutnya bagi pengembangan ilmu pengetahuan baik secara
teoritis maupun praktis.
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PANDUAN WAWANCARA

Tentang Tabloid Nurani

1.

2
3
4.
5

10.

11.

12.

13.
14.

Kapan tepatnya tabloid Nurani resmi didirikan? Siapa saja pemrakarsanya?

. Apa yang melatarbelakangi pendirian tabloid Nurani?

. Apa misi dan visi yang dibawa tabloid Nurani?

Bagaimana susunan organisasi dalam tabloid Nurani?

. Sejauh ini apakah tiap divisi atau posisi dalam perusahaan telah berjalan

dengan semestinya?

Apakah ada sanksi yang berlaku bagi yang tidak bekerja sesuai dengan
kewajibannya?

Landasan kerja seperti apa yang ditekankan pada seluruh karyawan tabloid
Nurani?

Apakah ada kegiatan-kegiatan khusus yang pernah/ rutin dilakukan untuk
meningkatkan budaya kerja yang kondusif antar pegawainya?

Bagaimana tahapan kerja dalam tabloid Nurani, dari awal penentuan tema
berita hingga dicetak dan didistribusikan kepada para konsumen?

Apa saja syarat utama yang diberlakukan tabloid Nurani dalam memilih berita
yang akan disajikan?

Rubrik apa saja yang disajikan tabloid Nurani?Baik yang bersifat rutin
maupun Khusus?

Segmen pasar seperti apa yang dituju tabloid Nurani? Mengapa memilih
mereka?

Mengenai masalah iklan, bagaimana pengaturannya?

Apa dasar penentuan harga iklan?
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Untuk alamat website, apakah tiap minggunya selalu di up date?
Apa yang tabloid Nurani tawarkan melalui sarana website ini?
Secara obyektif, apa kekurangan dan kelebihan tabloid Nurani sampai saat ini?

Baik dari segi manajemen, produk maupun inovasi kegiatan-kegiatannya.

Tentang Strateqgi Branding Images

1.
2.
3.

10.

11.

12.

Bagaimana Anda memandang kompetisi dalam media cetak saat ini?

Siapa saja yang menjadi kompetitor tabloid Nurani?

Apa yang membuat tabloid Nurani berbeda dibandingkan dengan media
sejenisnya?

Apa yang mendasari dipilihnya motto “Bacaan Keluarga Muslim”?
Bagaimana dengan karyawan tabloid Nurani sendiri dalam memaknai motto
tersebut? Kaitannya dengan budaya kerja hingga pengaruhnya terhadap berita
yang disajikan.

Sebagai tokoh utama dalam perjalanan tabloid Nurani, sejauh mana Anda
memahami arti sebuah citra merek (brand images)?

Menurut Anda seberapa pentingkah brand images bagi kelangsungan tabloid
Nurani kedepannya?

Ada 3 dimensi yang dipakai dalam mengukur brand images, yakni perceived
value, the personality, & the organization. Bagaimana pemahaman Anda
mengenai hal tersebut?

Citra atau images seperti apa yang Anda harapkan muncul di benak
masyarakat tentang tabloid Nurani?

Lalu bagaimana upaya nyata yang dilakukan tabloid Nurani untuk
membangun dan memperkuat images tersebut?

Aspek apa saja yang ditekankan pada strategi tabloid Nurani dalam
memperkuat brand images-nya selama ini?

Selain melalui tabloid, tetapi Nurani juga memiliki program-program atraktif
seperti kontes Wajah Musllim, NIMS, Jilbab Class, dan lain-lain. Tujuan

seperti apa yang sebenarnya ingin Nurani capai melalui program semacam itu?
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14.

15.

16.

17.
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Mengapa memilih program-program tersebut? Memang kebutuhan segmen
pasar Nurani itu seperti apa?

Hambatan-hambatan seperti apa yang dihadapi tabloid Nurani selama ini?
Baik yang bersifat teknis maupun non teknis?

Dinyatakan pada profil tabloid Nurani bahwa sebagai satu-satunya tabloid
muslim terbesar. Bisa dijelakan secara lengkap makna kalimat tersebut?

Jika boleh tahu, penghargaan apa saja yang berhasil tabloid Nurani peroleh
dalam kontribusinya bagi perkembangan media cetak Indonesia?

Bagaimana kesan Anda setelah menerima penghargaan tersebut?



