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ABSTRAK 

Fenomena baru di kalangan masyarakat Muslim saat ini adalah transformasi 

majelis taklim, yang semula berfokus pada kegiatan pengajian keagamaan, kini juga 

menjadi pusat kegiatan perdagangan yang ramai. Kehadiran pedagang asongan 

identik dengan penjajahan barang di transportasi umum, pinggir jalan raya, dan 

acara publik lainnya, menjadi menarik untuk diteliti karena sering kali mematok 

harga produk jauh di atas harga pasar, sehingga berpotensi mengeksploitasi 

keramaian jamaah. Salah satu contoh konkret adalah majelis taklim Sabilu Taubah 

di Desa Karanggayam, Kecamatan Srengat, Kabupaten Blitar. Rutinitas pengajian 

dua kali seminggu dengan jamah mencapai ribuan orang menciptakan peluang 

perdagangan yang kuat, memicu dinamika sosial-ekonomi yang kompleks berupa 

persaingan harga antarpedagang, fluktuasi permintaan berdasarkan musim 

pengajian, serta dampak pada daya beli jamaah.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif, yang dilakukan 

di Majelis Taklim Sabilu Taubah, Desa Karanggayam, Kecamatan Srengat, 

Kabupaten Blitar. Sumber data primer diperoleh dari informan kunci seperti 

pedagang asongan, sementara data sekunder berasal dari penelitian terdahulu 

sebagai pendukung. Teknik pengumpulan data meliputi observasi partisipan yang 

dilakukan secara rutin pada setiap acara majelis taklim Sabilu Taubah. 

Pengumpulan data menggunakan wawancara mendalam selama 2 bulan dengan 

informan utama, yaitu 10 pedagang asongan dengan kriteria paling lama berjualan, 

selalu rutin pada saat pengajian dan sering berinteraksi dengan pengunjung majelis. 

Serta beberapa jamaah dan Satgas pengelola pedagang asongan. 

Adapun hasil penelitian ini adalah para pedagang asongan di majelis taklim 

Sabilu Taubah menerapkan mekanisme penetapan harga yang adaptif dan berbasis 

biaya awal sebagai faktor utama, yang diintegrasikan secara dinamis dengan 

kondisi lapangan seperti tingkat keramaian, permintaan tinggi, serta kelangkaan 

barang pada waktu tertentu. Temuan empiris ini secara kuat menegaskan bahwa 

pedagang dalam penetapan harga dengan transparan yang menjadi pilar utama, di 

mana pedagang secara terbuka merespons fluktuasi permintaan jamaah dan 

keterbatasan stok dengan kenaikan harga yang proporsional, sebagaimana diajarkan 

Ibnu Taimiyah bahwa harga tidak boleh melebihi batas pasar umum. Adapun 

rekomendasi penelitian selanjutnya sangat disarankan untuk memperluas objek 

kajian melalui pendekatan komparatif yang ketat, misalnya membandingkan 

praktik penetapan harga pedagang asongan di majelis lain. 

Kata Kunci: Penetapan Harga Jual, Ibnu Taimiyah, Majelis Sabilu Taubah 
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